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  الملخص
 

تعتبر لح��وم ال��دواجن مص��در غن��ي ورخ��يص للب��روتين الحي��واني ف��ي مص��ر مقارن��ة ب��الحوم الحم��راء   
% م��ن الس��مك، ١٨% م��ن اللح��وم الحم��راء، ٢٠% مقاب��ل ٢٣حي��ث تمث��ل نس��بة الب��روتين ف��ي لح��وم ال��دواجن 

ر العربي��ة % من اللبن. ومن جھة أخري يعتب��ر انخف��اض نص��يب الف��رد ف��ي جمھوري��ة مص��٤,٣%من البيض، ٢
من البروتينات الحيوانية من المشك4ت الغذائية الھامة , وھناك سبي4ن لزيادة نصيب الفرد في جمھوري��ة مص��ر 
العربي��ة م��ن البروتين��ات أولھم��ا  يتمث��ل ف��ي التوس��ع ف��ي اس��تيراد المنتج��ات الحيواني��ة, وثانيھ��ا يتركزعل��ي زي��ادة 

ي ا@س��تثمار وال��دخول ف��ي مش��روعات ا?نت��اج الحي��واني ا?نت��اج المحل��ي وذل��ك بتش��جيع المنتج��ين المحلي��ين ف��
  والدواجن مع الحفاظ علي استمرار تلك المشروعات.

وھنا تبرز المش��كلة ا@ساس��ية للدراس��ة، تل��ك الت��ي تترك��ز ف��ي ع��دم وض��وح مس��توي ثاب��ت لكمي��ة وقيم��ة 
ف��ى مص��ر مم��ا ترت��ب علي��ه  إنتاج دجاج التسمين في اFونة ا@خيرة بسبب انتقال وانتشار مرض أنفلونزا الطي��ور

حدوث خل4 واضطرابا ملحوظا فى صناعه ال��دواجن والص��ناعات ا@خ��رى المرتبط��ة بھ��ا, مم��ا أدى إل��ى إغ��4ق 
  البعض, وتغيير نشاط البعض ا@خر. ا@مر الذي أدي إلي حدوث خسائر مالية كبيرة لھذا القطاع.

للح��م ف��ي محافظ��ة الفي��وم ف��ي ظ��ل المتغي��رات ل��ذا فق��د اس��تھدفت الدراس��ة توص��يف بيئ��ة انت��اج وتس��ويق دج��اج ا 
 الراھنة. 

عل��ي تقس��يم النت��ائج إل��ي: النت��ائج الخاص��ة با@وض��اع ا?نتاجي��ة لم��زارع التس��مين،  واعتم��دت الدراس��ة
وأتضح أن معظم المزارع ذات ملكية خاصة، وكلما زادت س��عة المزرع��ة تتج��ة الحي��ازة نح��و الملكي��ة الخاص��ة، 

عن��ابر. وفيم��ا يخ��ص ع��دد ال��دورات ف��ان  ٣,١٨علي مس��توي إجم��الي العين��ة ح��والي كما أن متوسط عدد العنابر 
% ٨٤,٣دورة سنويا، وأن اغلب مزارع العين��ة غي��ر مرخص��ة تمث��ل ح��والي ٤,٧٥متوسط عدد الدورات بالعينة 

  من إجمالي العينة.
رع��ة مز٢٠واوض��حت النت��ائج الخاص��ة بت��أثير م��رض أنفل��ونزا الطي��ور عل��ي عين��ة الدراس��ة أن ح��والي 

% من إجمالي العينة كان نفوقھا بس��بب م��رض أنفل��ونزا الطي��ور، تش��ير تق��ديرات الدراس��ة أن ٢٨,٦تمثل حوالي 
اFثار اUقتصادية ?نتشار مرض أنفل��ونزا الطي��ور ف��ي عين��ة الدراس��ة تنقس��م إل��ي خس��ائر مباش��رة بس��بب الم��رض 

ملي��ون جني��ة، حي��ث يبل��غ  ١٥,٤٥٩٦٣مليون جنية، وخس��ائر غي��ر المباش��رة تق��در بنح��و ١,٨٨٦٥٧وتقدر بنحو  
إجمالي الخسارة التي تعرض لھا قطاع ص��ناعة ال��دواجن بمحافظ��ة الفي��وم والناجم��ة ع��ن انتش��ار م��رض أنفل��ونزا 

  مليون جنية.   ١٧,٣٤٦٢الطيور نحو 
كما اوضحت النتائج الخاصة بوصف الجوانب التسويقية لمزارع دجاج اللح��م ف��ي عين��ة الدراس��ة والت��ي 

يل سلسلة القيمة والتنافسية لدجاج اللحم بالعينة موضع الدراسة حيث تم تقدير متوس��ط تك��اليف ا?نت��اج تناولت تحل
جني��ة/طن.  ٨٧٥٩,٨لكل طن من دجاج اللح��م للس��عات المزرعي��ة المختلف��ة لمنتج��ي دج��اج اللح��م حي��ث بل��غ نح��و 

جني��ة/طن. بينم��ا بل��غ  ١٢٥٧٤,١وبلغ متوسط السعات المزرعية من إجمالي ا?يرادات لمنتجي دجاج اللحم نح��و 
جنية/طن. في حين بلغ متوس��ط  ١٢٥٧٤,١متوسط السعات المزرعية من صافي العائد لمنتجي دجاج اللحم نحو 

جني��ة/طن. وبل��غ متوس��ط الس��عات  ٢٠٤,٤السعات المزرعي��ة م��ن متوس��ط التك��اليف التس��ويقية لتاجرالجمل��ة نح��و 
جني��ة/طن. بينم��ا بل��غ متوس��ط الس��عات المزرعي��ة م��ن  ٩٦٣,٦ المزرعية من إجمالي ا?يرادات لتاجرالجملة نح��و
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جني��ة/طن. وبتق��دير متوس��ط التك��اليف التس��ويقية للطن/ش��ھر م��ن دج��اج  ٧٦٤,٧صافي العائ��د لت��اجر الجمل��ة نح��و 
جنية/ طن، بينما بلغ إجمالي ا?يرادات لكل طن من دجاج اللح��م لت��اجر ٤٦٥,٢اللحم لتاجر تجزئة فقد بلغت نحو 

جنية/ طن، في حين بلغ صافي عائد الدواجن لكل ط��ن م��ن دج��اج اللح��م لت��اجر  ١١٢٢,٧٥اجن نحو تجزئة  الدو
  جنية/ طن.  ٦٥٧,٥٥التجزئة الدواجن نحو 

وبقياس الكفاءة التسويقية تبين أنه كلما زاد حجم المزرع��ة زادت الكف��اءة التس��ويقية للمزرع��ة، ف��ي ح��ين ت��نخفض 
%،  وبلغ��ت  ٧٩,٤ي والثاني��ة وتق��در الكف��اءة التس��ويقية لك4ھم��ا بح��واليالكف��اءة التس��ويقية لم��زارع الس��عة ا@ول��

 %.    ٨٣,١أقصاھا في السعة ا?نتاجية الخامسة حيث بلغت نحو 
  

  مقدمةال
  

تعتبر صناعة الدواجن وخاصة دجاج التسمين احد ا@نشطة ا?نتاجية الزراعية الھامة، فمن ناحية 
ا?نتاج الحيواني. ومن ناحية أخري تعتبر احد الركائز الرئيسية قطاع تعتبر احد المصادر الرئيسية للدخل في 

في تحقيق سياسة ا@من الغذائي باعتبارھا مصدر ھام للبروتين، والذي يتميز بارتفاع قيمتة الغذائية ورخص 
الثالثة من ثمنة وارتفاع معامل التحويل الغذائي له عن اللحوم الحمراء ، فالدواجن كسلعة غذائية تحتل المرتبة 

حيث القيمة الغذائية بعد كل من اللحوم الحمراء وا@لبان ومنتجاتھا فھي تتمتع بنسبة قبول لدي المستھلك 
  المصري حيث تغطي جزء من الفجوة الغذائية للبروتين الحيواني الناتجة عن النقص في إنتاج اللحوم الحمراء.

ة للحوم الدواجن، وقد تطورت الطاقة ا?نتاجية % من إجمالي الطاقة ا?نتاجي٨٥ويمثل الدجاج قرابة 
ألف  ٥٣٧زادت إلى حوالي  ١٩٩٧ألف طن في عام  ٤٠٨من حوالي  ) ٢٠٠٩-١٩٩٧للدواجن خ4ل الفترة ( 

ألف طن سنويا بمعدل نمو سنوي حوالي  ١٩، وقد بلغ مقدار التغيير السنوي لتلك الفترة حوالي ٢٠٠٩طن عام 
أي أكثر من ضعف ما كانت عليه في  ٢٠٠٢ألف طن في عام  ٩٨٩جية حوالي الطاقة ا?نتا وقد بلغت%. ٣

% أي ٥٤,٣ نحو حيث بلغت الطاقة ا?نتاجية للدجاج ما يعادل ٢٠٠٩بداية الفترة، وتدھورت بشده حتى عام 
يور . وإذا اخذ في اUعتبار اFثار السلبية المترتبة على أنفلونزا الط٢٠٠٢قرابة نصف ما كانت عليه في عام 
ألف طن في  ٥٣٧ألف طن نقصت إلى حوالي   ٨٤٥كانت حوالي  ٢٠٠٥فان الطاقة ا?نتاجية للدجاج في عام 

  .)١(٢٠٠٩عام 
  مشكلة الدراسة:

لقد ترتب على انتقال وانتشار مرض أنفلونزا الطيور في مصر خل4 واضطرابا ملحوظا في صناعه 
إلى إغ4ق البعض، وتغيير النشاط في البعض اFخر. الدواجن والصناعات ا@خرى المرتبطة بھا، مما أدى 

، با?ضافة إلى "عن طريق ا@عدام"الكثير من الدواجن التخلص من وتحقيق خسائر مالية كبيرة، إلى جانب ھذا
ارتفاع أسعار بدائل اللحوم البيضاء مما ألقى بعبء اكبر على المستھلك في مصر. فض4 عن محدودية وعدم 

لصناعة على تصريف منتجاتھا بكفاءة، ا@مر الذي يترتب عليه انخفاض ا@سعار المزرعيه قدرة منتجي ھذه ا
للدواجن الحية وتعرضھا للتقلبات السعرية الشديدة با?ضافة إلى انخفاض نصيب المنتج من السعر النھائي 

كافيه يترتب  وتحكم التجار والوسطاء في تحديد أسعار الدواجن، ثم أن عدم وجود مجازر وث4جات بدرجه
المعروض من الدواجن با@سواق نتيجة الشديد في 4نخفاض لعدم قدرة المنتجين على التخزين. ونظرا  هعلي

والتي  ٢٠٠٦مليون دجاجة تم إعدامھا في عام   ٢٩الدواجن خوفا من انتشار أنفلونزا الطيور (التخلص من 
% من صافي الدخل من قطاع الدواجن)، وكذا ٩,٢مليون جنيھا وھى تمثل نحو  ٤٦٣,٤قدرت قيمتھا  بحوالي 

اUFف من ألف مزرعة تجاريه بخ4ف عشرات  ٥٠توقف عمليات ا?نتاج الداجني في غالبية المزارع (
). اUمرالذي أثر علي كفاءة تسويق الدواجن وتذبذب ٢٠٠٦المزارع ا@ھلية علي مستوي الجمھورية عام 

تحليلية Uقتصاديات إنتاج وتسويق الدواجن في ظل المتغيرات أسعارھا بصفة عامة، مما يتطلب دراسة 
  الراھنة. 

دراسة حالة لتحليل بيئة انتاج وتسويق الدواجن في محافظة الفيوم  الي تھدف الدراسة بصفة اساسية
  في ظل المتغيرات الراھنة وذلك من خ4ل: 

  
  
  
  

_____________________________  
م88ة واpحص88اء، " نش88رات الث88روة الحيواني88ة"، أع88داد مختلف88ة، الق88اھرة، الجھ88از المرك88زي للتعبئ88ة العا )١(

٢٠٠٩.  
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  أھداف الدراسة:
قياس أثر اھم مؤشرات النظام التسويقي الحالي على المستويات السعرية والھوامش التسويقية وكفاءة العملية  -١

  التسويقية للحوم الدواجن. 
لنظام التسويقي للدواجن في محافظة الفيوم وتحديد وسائل تحديد المعوقات التي تقف عقبة أمام تطوير ا -٢

  وأساليب التغلب عليھا.
  تحليل اثر انتقال وانتشار مرض أنفلونزا الطيور على اقتصاديات صناعة الدواجن في محافظة الفيوم. -٣
  تحليل (سلسلة القيمة) @ھم المسالك التسويقية للدواجن في محافظة الفيوم. -٤

اعتمدت الدراسة علي بيانات تم تجميعھا من خ4ل اUستعانة باسلوب والطريقة البحثية:  مصادر البيانات
البحث الميداني كوسيلة للحصول علي البيانات التي تم تجميعھا من عينة تمثل مجمع الدراسة، حيث صممت 

ة الدراسة، وقد استمارة استبيان خاصة بالدراسة، وتم تجميع بياناتھا بالمقابلة الشخصية مع مفردات عين
اختيرت محافظة الفيوم كنطاق مكاني ?جراء تلك الدراسة. واعتمدت الدراسة علي أسلوبي التحليل الوصفي 
والكمي لتحليل البيانات التي أمكن تجميعھا متمث4ً في تحليل سلسلة القيمة، وبعض مؤشرات الكفاءة التسويقية 

  نتائج. وذلك في تحليل وعرض ما توصلت إلية الدراسة من 
  عينة الدراسة الميدانية:

ت��م س��حب عين��ة الدراس��ة م��ن محافظ��ة الفي��وم بطريق��ة عمدي��ة عش��وائية، حي��ث بل��غ ع��دد الم��زارع ف��ي 
اختيار مركزي الفيوم، وسنورس، تمثي4 @كبر المراكز م��ن تم  وقد،  ٢٠١١مزرعة عام  ١٢٧٥محافظة الفيوم 

مزرع��ة مثل��ث نح��و  ٢٨٦بلغ عدد المزارع في مركز الفيوم حيث ا@ھمية النسبية لعدد مزارع دجاج اللحم حيث 
% م��ن إجم��الي ع��دد الم��زارع عل��ي مس��توي المحافظ��ة. ف��ي ح��ين بل��غ ع��دد الم��زارع ف��ي مرك��ز س��نورس ٢٢,٧
% من إجمالي عدد الم��زارع. وت��م تحدي��د حج��م العين��ة مرجح��ا بالوس��ط الھندس��ي، ٤٦,٧مزرعة مثلث نحو ٥٧٨

، الس���عة طاق���ات إنتاجي���ةمف���ردة) إل���ي خمس��ة ٧٠كم���ا ت���م تقس��يم العين���ة( مف���ردة، ٧٠حي��ث بل���غ مف���ردات العين��ة 
مزرع��ة ف��ي  ٢٠% من جمل��ة العين��ة، و ٣٤,٣مزرعة  بنسبة حوالي  ٢٤ تمثلھاطائر)  ١٠٠٠٠ا@ولي(اقل من 
مزرع��ة ف��ي  ١٢% م��ن جمل��ة العين��ة، و ٢٨,٦ط��ائر) تمث��ل ح��والي  ١٥٠٠٠اق��ل م��ن  -١٠٠٠٠الس��عة الثاني��ة (
م��زارع ف��ي الس��عة  ٩% م��ن جمل��ة العين��ة، ١٧,١ط��ائر) تمث��ل ح��والي  ٢٠٠٠٠اقل من  -١٥٠٠٠السعة الثالثة (

م��زارع ف��ي الس��عة  ٥% م��ن جمل��ة العين��ة، و ١٢,٩ط��ائر) تمث��ل ح��والي  ٢٥٠٠٠اق��ل م��ن -٢٠٠٠٠الرابع��ة (
 % من جملة العينة.٧.١فأكثر) تمثل حوالي  ٢٥٠٠٠الخامسة(

  نتائج الدراسة:
  ارع دجاج اللحم في عينة الدراسة: لجوانب اpنتاجية لمزاأو^ً: 

  نوعية الحيازة المزرعية:  -١
) توزي��ع م��زارع العين��ة وفق��ا للس��عات الحيازي��ة ونوعي��ة الحي��ازة حي��ث يتض��ح ١يوض��ح الج��دول رق��م (

 نح��و % م��ن إجم��الي العين��ة، أم��ا الم��زارع الم��ؤجرة تمث��ل٦٢,٨سيادة المزارع ذات الملكية الخاصة حي��ث تمث��ل 
الج��دول.  4ح��ظ ف��ي% من إجمالي العينة، كم��ا ي١٨,٦العينة، أما الحيازة المشتركة  فتمثل % من إجمالي ١٨,٦

وي4حظ أنة كلما زادت سعة المزرعة تتجة الحيازة نحو الملكية الخاصة، وتكون الحيازات الم��ؤجرة والمش��اركة 
  أكثر عند السعات ا@قل. 

  عدد العنابر وعدد الدورات:  -٢
كلم��ا زادت س��عة المزرع��ة ) عن��ابر وفق��ا لس��عتھا اUنتاجي��ة, و٥ -١مزرعة ب��ين (يتراوح عدد العنابر بال

دورة س��نويا  ٤,٧٥يبل��غ نح��و  زادت أعداد العنابر. وفيما يخص عدد الدورات فان متوسط ع��دد ال��دورات بالعين��ة
 ويتض��ح أن ھن��اك ع4ق��ة طردي��ة ب��ين ع��دد ال��دورات وس��عة المزرع��ة، ا@م��ر ال��ذي يش��ير إل��ي أن الم��زارع ذات

از عدد اكبر من الدورات س��نويا ويبل��غ ع��دد ال��دورات أقص��اه عل��ي مس��توي العين��ة جالسعات الكبيرة تتمكن من ان
دورة/س��نويا يليھ��ا  ٥,١٣دورة/س��نويا يليھ��ا الس��عة الرابع��ة  ٥,٥في اكبر الس��عات وھ��ي الس��عة الخامس��ة بمتوس��ط 

دورة/س��نويا يليھ��ا الس��عة ا@ول��ي بمتوس��ط  ٤,١٥دورة/سنويا يليھا السعة الثانية بمتوس��ط  ٥السعة الثالثة بمتوسط 
  دورة/سنويا.  ٣,٥

  موقف المزرعة من الترخيص:  -٣
) توزيع مزارع العينة وفقا لكل من سعاتھا وموقفھا من الترخيص حي��ث يتض��ح ١يوضح الجدول رقم (

العين��ة، أم��ا % من إجم��الي ٨٤,٣مزرعة بالعينة تمثل ٥٩أن اغلب مزارع العينة غير مرخصة حيث بلغ عددھا 
% م��ن إجم��الي العين��ة، بينم��ا الم��زارع جاري��ة ١٢,٩مزرع��ة بالعين��ة تمث��ل  ٩المزارع المرخصة فقد بل��غ ع��ددھا 

كلم��ا زادت  ه% من إجم��الي العين��ة، كم��ا يوض��ح الج��دول. أن��٢,٨مزرعة بالعينة تمثل  ٢الترخيص فيبلغ عددھا 
    .سعة المزرعة تتجة المزارع إلي أن تكون مرخصة
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 . والموقف من الترخيص ولمصادر رأس المال ): توزيع مزارع العينة وفقا لنوع الحيازة١( قمجدول ر  
  السعة
  

  البيان

  السعة الرابعة  السعة الثالثة  السعة الثانية  السعةا{ولي
السعة 
  الخامسة

  اpجمالي

  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد
  لنوع الحيازةتوزيع مزارع العينة وفقا 

  ٦٢,٨  ٤٤  ٨٠  ٤  ٦٦,٧  ٦  ٦٦,٦  ٨  ٥٥  ١١  ٦٢,٥  ١٥  ملك 
  ١٨,٦  ١٣  -   -   ١١,١  ١  ١٦,٧  ٢  ٣٠  ٦  ١٦,٧  ٤  إيجار 
  ١٨,٦  ١٣  ٢٠  ١  ٢٢,٢  ٢  ١٦,٧  ٢  ١٥  ٣  ٢٠,٨  ٥  مشاركة
  ١٠٠  ٧٠  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ٢٤  ا?جمالي

  توزيع مزارع العينة وفقا للموقف من الترخيص
  ١٢,٩  ٩  ٦٠  ٣  ٢٢,٢  ٢  ١٦,٧  ٢  ٥  ١  ٤,٢  ١  مرخص 

غير 
  مرخص 

٨٤,٣  ٥٩  ١٥  ١  ٧٧,٨  ٧  ٨٣,٣  ١٠  ٩٥  ١٩  ٩١,٧  ٢٢  

جاري 
  الترخيص

٢,٨  ٢  ١٥  ١  -   -   -   -   -   -   ٤,١  ١  

  ١٠٠  ٧٠  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ٢٤  ا?جمالي
  توزيع مزارع العينة وفقا لمصادر رأس المال

  ٧٠  ٤٩  ٨٠  ٤  ٦٦,٧  ٦  ٥٨,٣  ٧  ٧٥  ١٥  ٧٠,٨  ١٧  ذاتي 
  ١١,٤  ٨  -   -   ١١,١  ١  ٢٥  ٣  ٢٠  ٢  ٨,٤  ٢  سعر فائدة
  ١٨,٦  ١٣  ٢٠  ١  ٢٢,٢  ٢  ١٦,٧  ٢  ١٥  ٣  ٢٠,٨  ٥  مشاركة
  -   -   -   -   -   -   -   -   -   -   -   -   قرض

  ١٠٠  ٧٠  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ٢٤  ا?جمالي
  . ٢٠١١المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان  

  
  ل: مصادر رأس الما -٤

أن اغلب مزارع العينة تعتمد علي التمويل الذاتي فيما يتعلق برأس المال  )١يوضح الجدول رقم (  
% من إجمالي العينة، ويعزي زيادة اUعتماد علي رأس المال الذاتي بمزارع الدجاج إلي ٧٠وتمثل حوالي 

راً يضمن لھا الوفاء بالتزاماته والتي U يضمن معھا المزارع عائداً مستق ,ارتفاع المخاطر في ھذه الصناعة
وذلك ما يقف حاجز نحو  ,المالية سواء كانت لقيمة القرض أو سعر الفائدة خاصة للمزارع ذات السعة المحدودة

تضمن لنفسھا عائداً مستقراً وذلك يفسر خروج عدد من حتي لتنافس المزارع ذات السعة الكبيرة  ھاتطوير
% من ١١,٤تمثل المزارع التي تعتمد علي رأس المال بسعر الفائدة حوالي المنتجين من حلقة الصناعة. بينما 

% من إجمالي العينة. في ١٨,٦تمثل المزارع التي تعتمد علي رأس المال بالمشاركة حوالي وإجمالي العينة، 
رع حين أن U يوجد أي مزارع تعتمد في رأس مالھا علي القروض وذلك Uن الدولة قامت بإلغاء القروض لمزا

أدي إلي خروج عدد كبير من المنتجين  . مما٢٠٠٦الدواجن بعد انتشار مرض أنفلونزا الطيور في عام 
  وانخفاض الكفاءة التشغيلية الفعلية عن الكفاءة الكلية.

  مصادر الحصول علي ا{ع]ف : -٥
ي تعتمد جميع م��زارع العين��ة ف��ي حص��ولھا عل��و ,تختلف مكونات العلف حسب عمر الكتكوت ونوعه  

ويحصل المنتج عل��ي العل��ف  .ا@ع4ف من القطاع الخاص وشراءه جاھزا مخلوطا با?ضافات ومركزات العليقة
وم��ن ث��م ف��إن ا@ع��4ف تمث��ل نس��بة كبي��رة ف��ي  ,عند باب المزرعة وU يتكلف ص��احب المزرع��ة مص��اريف النق��ل

رج مم��ا يمث��ل عب��أ أض��افيا عل��ي تكلف��ة ا?نت��اج لم��زارع ال��دواجن، نظ��راً @ن اغل��ب مكوناتھ��ا مس��توردة م��ن الخ��ا
  الميزان التجاري المصري.

  العوامل المحددة لعدد الدورات وحجم اpنتاج بعينة الدراسة: -٦
للتعرف علي أھم العوامل المحددة لبدء الدورة ا?نتاجية وحجمھا، قام��ت الدراس��ة بوض��ع  س��تة عوام��ل 

ل، وك��ذلك الدراس��ات الس��ابقة، با?ض��افة إل��ي ت��م تحدي��دھا م��ن خ��4ل اس��تط4ع آراء بع��ض المنتج��ين بھ��ذا المج��ا
) ٢م��ن الج��دول رق��م(يتض��ح محددات أخري يمكن إضافتھا، ليتم اUختيار من بينھما وفق��ا ل��رأي عين��ة الدراس��ة. و

أن مدي توافر التمويل ال4زم لمواجھ��ة التك��اليف ھ��و المح��دد ا@ول لع��دد ال��دورات وحج��م ا?نت��اج بعين��ة الدراس��ة 
العينة، ويأتي في المرتب��ة الثاني��ة م��ن العوام��ل المح��ددة لع��دد ال��دورات وحجمھ��ا إجمالي  % من٩٥,٧ نحو ويمثل

% من إجمالي العينة، ويعتبر انتشار ا@مراض الوبائي��ة العام��ل الثال��ث ٨٠مدي توافر الكتكوت الجيد ويمثل نحو 
روف المناخي��ة ت��أتي ف��ي % من إجمالي العينة، والظ٧٢,٩المحدد لعدد الدورات وحجمھا وأشار إلي ذلك حوالي 
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% من إجم��الي العين��ة، بينم��ا ت��أتي ف��ي المرتب��ة الخامس��ة وأش��ار إلي��ه ح��والي ٦٢المرتبة الرابعة وأشار إليھا نحو 
% من إجمالي العينة المناسبات والمواس��م وا@عي��اد م��ن العوام��ل المح��ددة لع��دد ال��دورات وحجمھ��ا ، وأخي��را ٥١

أص��حاب الم��زارع وھ��و م��دي ت��وافر ا@ع��4ف الجي��دة ويحت��ل المرتب��ة يظھر بالعينة عامل آخ��ر أض��افة المنتج��ين 
  % من إجمالي العينة.  ٤٠السادسة وا@خيرة وأشار إليه حوالي 

  
    ): العوامل المحددة لعدد الدورات وحجم اpنتاج بعينة الدراسة٢( جدول رقم

  السعة          
  الترتيب

  اpجمالي  السعة الخامسة  الرابعة السعة  السعة الثالثة  السعة الثانية  السعةا{ولي
  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد

مدي توافر التمويل  -١
  ال4زم

٩٥,٧  ٦٧  ١٠٠  ٥  ٨٨,٩  ٨٦  ١٠٠  ١٢  ٩٥  ١٩  ٩٥,٨  ٢٣  

مدي توافر الكتكوت  -٢
  الجيد

٨٠  ٥٦  ٨٠  ٤  ٦٦,٧  ٦  ٧٥  ٩  ٨٠  ١٦  ٨٧,٥  ٢١  

انتشار ا@مراض  -٣
  الوبائية

٧٢,٩  ٥١  ٦٠  ٣  ٦٦,٧  ٦  ٦٦,٧  ٨  ٨٠  ١٦  ٧٥  ١٨  

  ٦٢,٩  ٤٤  ٦٠  ٣  ٥٥,٦  ٥  ٦٦,٧  ٨  ٦٥  ١٣  ٦٢,٥  ١٥  الظروف المناخية-٤
المناسبات والمواسم ٥

  وا@عياد
٥١,٤  ٣٦  ٤٠  ٢  ٣٣,٣  ٣  ٥٠  ٦  ٦٠  ١٢  ٥٤,٢  ١٣  

  ٤٠  ٢٨  ٢٠  ١  ٢٢,٢  ٢  ٥٠  ٦  ٤٥  ٩  ٤١,٧  ١٠  مدي توافر ا@ع4ف-٦
  .٢٠١١ارة ا^ستبيان المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استم

  

 التكاليف واpيرادات وصافي العائد لمنتجي دجاج اللحم بعينة الدراسة: -٧
) متوسط تكاليف ا?نتاج لكل طن من دجاج اللحم للسعات المزرعية المختلفة ٣يوضح الجدول رقم(

 ٨٩٥٩ة ا@ولي نحو ويشير الجدول الي ان متوسط تكاليف اUنتاج لطن من دجاج اللحم قد بلغ بالسعة المزرعي
 ٨٨٨٤% من إجمالي متوسط التكاليف، بينما بلغ للسعة المزرعية الثانية نحو ٢٠,٥جنيھاً/طن تمثل نحو 
 ٨٧٩٥% من متوسط إجمالي التكاليف، في حين بلغ للسعة المزرعية الثالثة نحو ٢٠,٣جنيھاً/طن تمثل نحو 
 ٨٦٧٦كذا فإنه بلغ للسعة المزرعية الرابعة نحو % من متوسط إجمالي التكاليف، وھ٢٠,١جنيھا/طن تمثل نحو
 ٨٤٨٥% من متوسط إجمالي التكاليف، بينما بلغ للسعة المزرعية الخامسة نحو ١٩,٨جنيھا/طن تمثل نحو

% من متوسط إجمالي التكاليف، وبلغ متوسط التكاليف التسويقية لمنتجي دجاج ١٩,٤جنيھا/طن تمثل نحو 
  جنيھا/طن. ٨٧٥٩,٨اللحم علي مستوي العينة نحو 

  
):التوزيع النسبي لمتوسط تك88اليف اpنت88اج وإي88رادات وص88افي العائ88د لمنتج88ي دج88اج اللح88م بعين88ة ٣( جدول رقم

  جنية/طن                                                                ٢٠١١الدراسة عام 

 البيان
السعة 
 ا^ولي

ا^نحراف 
عن 

 المتوسط

السعة 
 الثانية

^نحراف ا
عن 

 المتوسط

السعة 
 الثالثة

ا^نحراف 
عن 

 المتوسط

السعة 
 الرابعة

ا^نحراف 
عن 

 المتوسط

السعة 
 الخامسة

ا^نحراف 
عن 

 المتوسط

متوسط 
 العينة

تكاليف 
 اUنتاج

٨٧٥٩,٨ ٢٧٤.٨- ٨٤٨٥ ٨٣.٨- ٨٦٧٦ ٣٥.٢ ٨٧٩٥ ١٢٤.٢ ٨٨٨٤ ١٩٩.٢ ٨٩٥٩ 

اجمالي 
 اUيرادات

١٢٥٧٤.١ ١٣٠٢١,٧٤٤٧.٦ ١٢٦٦١,١٨٧ ٤٦.٥- ١٢٥٢٧,٦ ٢٤٢- ١٢٣٣٢,١ ٢٤٦.٣- ١٢٣٢٧,٨ 

صافي 
 العائد

٣٨١٤.٣ ٤٥٣٦,٦٥٧٢٢.٣٥ ١٧٠.٨ ٣٩٨٥,١ ٨١.٧- ٣٧٣٢,٦ ٣٦٦.٢- ٣٤٤٨,١ ٤٤٥.٥- ٣٣٦٨,٨ 

  .٢٠١١المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان، 

  
    م في عينة الدراسة:نتاج مزارع دجاج اللحإثانيا: تحليل أثر مرض أنفلونزا الطيور علي 

   أسباب ونسبة النفوق وطريقة التخلص من النافق:  -١
% م��ن ع��دد ال��دجاج ف��ي ١٠-٢تبين من متابعة مزارع العينة أن متوسط نسبة النف��وق يت��راوح م��ابين   

% من إجمالي العين��ة، وبس��بب س��وء الكتك��وت ٥٤,٣الدورة وذلك يرجع إلي أمراض فيروسية وبكتيرية بحوالي 
% من إجمالي العينة، وقد تبين أن ذلك المعدل يكون في مس��تواه اUدن��ي للم��زارع مرتفع��ة الس��عة، ١٧,٢بحوالي 

والعكس للمزارع ذات الس��عة المنخفض��ة والمح��دودة. بينم��ا يت��راوح متوس��ط نس��بة النف��وق بس��بب م��رض أنفل��ونزا 
% ٢٨,٦ي��ة أن ح��والي % من ال��دجاج ف��ي ال��دورة، بينم��ا أوض��حت نت��ائج الدراس��ة الميدان٣٠-١٢الطيور ما بين 

). كم��ا يتب��ين أن ٤موض��ح بالج��دول رق��م( ھ��و من إجمالي العينة ك��ان نفوقھ��ا بس��بب م��رض أنفل��ونزا الطي��ور كم��ا
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التخلص من الن��افق ي��تم ب��الحرق وال��دفن ف��ي ا@راض��ي الص��حراوية أو بإلقائھ��ا ف��ي الت��رع والمص��ارف أو بال��دفن 
بشكل أفضل وتوفير وس��ائل وأم��اكن خاص��ة لتجمي��ع الن��افق أسفل ا@شجار مما يؤكد ضرورة اUستفادة من النافق 

للحفاظ علي البيئة من المزارع واستخدامه في بعض الصناعات كالورق والسماد وغيرھا مع عدم الت��أثير الس��يئ 
  علي البيئة في نفس الوقت.  

  كيفية التصرف في الدجاج المصاب والجھة القائمة بإعدام الدجاج:  -٢
% م��ن إجم��الي العين��ة ك��ان نفوقھ��ا بس��بب م��رض ٢٨,٦ارع العين��ة أن ح��والي تب��ين م��ن بيان��ات م��ز  

أنفلونزا الطيور، واتضح أن اغل��ب م��زارع العين��ة المص��ابة  ت��م إع��دام ال��دجاج المص��اب فق��ط ب��ا@نفلونزا الطي��ور 
  ٢٠٠٦%، ف��ي ح��ين ل��م ي��تم ا?ع��دام الج��ائر لل��دجاج الس��ليم كم��ا ح��دث ف��ي ع��ام ٤٥حيث أش��ار إل��ي ذل��ك ح��والي 

المنتج��ون أص��حاب الم��زارع وھ��و ع��دم ا?ع��دام  هض��افأك��ن المص��اب فق��ط، بينم��ا يظھ��ر بالعين��ة عام��ل آخ��ر ول
إجم��الي الم��زارع المص��ابة. وفيم��ا يتعل��ق بالجھ��ة القائم��ة % م��ن ٥٥والتص��رف ف��ي ا?نت��اج وأش��ار إليھ��ا ح��والي 

لخ��دمات البيطري��ة قام��ت بإع��دام ) أن الھيئة العامة ل٤بإعدام الدجاج المصاب فأنه يتضح من بيانات الجدول رقم(
% م��ن إجم��الي الم��زارع المص��ابة ق��د ١٠% من إجمالي المزارع المصابة، في حين تب��ين أن ح��والي ٣٥حوالي 

  فقط.  ٢٠٠٦قامت بنفسھا با?عدام ، كما يتبين أن الدولة لم تقم بصرف أي تعويضات للمنتجين إU في عام  
  

  يفية التصرف في الدجاج المصاب بعينة الدراسة): أسباب نفوق دجاج اللحم وك٤( جدول رقم
  السعة
  

  البيان

  السعة الرابعة  السعة الثالثة  السعة الثانية  السعةا{ولي
السعة 
  الخامسة

  اpجمالي

  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد
  أسباب نفوق دجاج اللحم

  ١٧,٢  ١٢  ٢٠  ١  ٣٣,٣  ٣  ١٦,٧  ٢  ١٥  ٣  ١٢,٥  ٣  بسب سوء الكتكوت
  ٢٨,٦  ٢٠  ٢٠  ١  ٢٢,٢  ٢  ٣٣,٣  ٤  ٣٠  ٦  ٢٩,٢  ٧  أنفلونزا الطيور

أمراض بكتيرية 
  وفيروسية 

٥٤,٣  ٣٨  ٦٠  ٣  ٤٤,٥  ٤  ٥٠  ٦  ٥٥  ١١  ٥٨,٣  ١٤  

  ١٠٠  ٧٠  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ٢٤  ا?جمالي
  كيفية التصرف في الدجاج المصاب

ا?عدام من قبل 
  المزرعة 

١٠  ٢  -  -  -  -  -  -  ١٦,٧  ١  ١٤,٤  ١  

ا?عدام من قبل 
  الدولة

٣٥  ٧  -  -  ٥٠  ١  ٢٥  ١  ٣٣,٣  ٢  ٤٢,٩  ٣  

عدم ا?عدام 
والتصرف في 

  ا?نتاج
٥٥  ١١  ١٠٠  ١  ٥٠  ١  ٧٥  ٣  ٥٠  ٣  ٤٢,٩  ٣  

  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ١  ١٠٠  ٢  ١٠٠  ٤  ١٠٠  ٦  ١٠٠  ٧  ا?جمالي
  .٢٠١١المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان  

  

  في عينة الدراسة:  علي ا{نتاج دية pنتشار مرض أنفلونزا الطيورا�ثار ا^قتصا -٣
وان  ,اقل من المخطط له لدي جمي��ع م��زارع العين��ة كان الدراسة إلي أن حجم ا?نتاج الفعلي نتائجتشير 

كنتيج��ة لfث��ار  ,مع��دUت ا?نت��اج بجمي��ع الس��عات ابع��د م��ا يك��ون ع��ن حج��م ا?نت��اج اUمث��ل خ��4ل عين��ة الدراس��ة
وتھ��دف الدراس��ة م��ن  ,شرة وغير المباشرة  ?نتشار م��رض أنفل��ونزا الطي��ور عل��ي قط��اع ال��دجاج ف��ي مص��رالمبا

 يحت��ي يتض��ح لمتخ��ذ ,استعراض وتحليل البيان��ات إل��ي التع��رف عل��ي حج��م الخس��ائر الناتج��ة ع��ن إع��دام الطي��ور
  ككل.القرار أبعاد الخسائر والمخاطر الناجمة عن انتشار ھذا المرض علي صناعة الدواجن 

ھذا ويمكن ا?شارة إلي حجم الخسائر ال��ذي تع��رض لھ��ا قط��اع دج��اج التس��مين الح��ي بمحافظ��ة الفي��وم بن��اءا عل��ي 
  بيانات عينة الدراسة:

  ا�ثار ا^قتصادية المباشرة :  -أ
حي��ث تق��در الدراس��ة بعين88ة الدراس88ة:  "ع88ن طري88ق ا{ع88دام" ال88دواجنالتخلص م88ن حجم الخسائر الناجمة عن -

  لمترتبة علي ا?عدام المباشر نتيجة ?نتشار مرض أنفلونزا الطيور بعينة الدراسة وذلك كما يلي: الخسارة ا
  حجم الخسائر الناجمة عن إعدام الدواجن = 

  دجاجة لل الكيلوجراممتوسط سعر×  بالكيلوجرام متوسط وزن الدجاجة× إجمالي حاUت ا?عدام با@لف 
  ألف جنية.  ١٠٦٤,٩٦=  ١٢,٥٣×   ١,٧×   ٤٩,٩٩٦= 
تشير تقديرات الدراسة إلي أن إجمالي ح��اUت ا?ع��دام نتيج��ة ?نتش��ار م��رض أنفل��ونزا الطي��ور بعين��ة     

أل��ف ط��ائر   ١١٧٠,٢أل��ف ط��ائر م��ن حج��م ا?نت��اج الكل��ي بالعين��ة وال��ذي يق��در بنح��و  ٤٩,٩٩٦الدراس��ة ح��والي 
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أم��ا بالنس��بة لمتوس��ط ال��وزن التس��ويقي يمث��ل %من إجمالي حجم ا?نت��اج الكل��ي بالعين��ة، ٢٣,٤وبنسبة إعدام تمثل 
، فق��درت حج��م الخس��ائر الناجم��ة ع��ن إع��دام /كجمجني��ة ١٢,٥٣كج��م، وبل��غ متوس��ط س��عر الس��وق ١,٧ح��والي 

  مليون جنية با@سعار الجارية. ١,٠٦٤الدواجن بعينة الدراسة حوالي 
ن أن متوس��ط مع��دل النف��وق ف��ي باس��تط4ع آراء المنتج��ين تب��يحج88م  الخس88ائر نتيج88ة زي88ادة مع88د^ت النف88وق:  -

حس��ب الس��عات % ٣,٥بمتوس��ط " %)٥-٢ال��دورات ا?نتاجي��ة ب��دون مش��اكل ومس��ببات مرض��ية يت��راوح م��ابين(
وس��وف ي��تم تق��دير حج��م  الخس��ائر نتيج��ة زي��ادة مع��دUت النف��وق ع��ن مع��دUتھا الطبيعي��ة وي��تم اUنتاجية المختلفة" 
  تقديرھا كما يلي: 

  معدUت النفوق= حجم  الخسائر نتيجة زيادة  
  متوسط السعر× متوسط الوزن × الفرق بين متوسط معدUت النفوق × ا?نتاج الفعلي 

  ألف جنية   ٨٢٢,٥٧=  ١٢,٥٣×   ١,٧%)  × ٣,٥ – ٦,٨×  (  ١١٧٠,٢=  
أل��ف جني��ة با@س��عار  ٨٢٢,٦وبن��اء علي��ه ق��درت الدراس��ة حج��م الخس��ائر نتيج��ة زي��ادة مع��دUت النف��وق بح��والي 

  الجارية.
  إجمالي الخسائر المباشرة لقطاع التسويق= 

+  ١٠٦٤,٩٦حج��م الخس��ائر الناجم��ة ع��ن إع��دام ال��دواجن + حج��م  الخس��ائر نتيج��ة زي��ادة مع��دUت النف��وق = 
  .ألف جنية ١٨٨٦,٥٧=  ٨٢٢,٥٧

  ا�ثار ا^قتصادية غير المباشرة:  -ب
س��تخدام الم��وارد اUقتص��ادية تعطي��ل ا المتمثل��ة ف��ي Fث��ار غي��ر المباش��رةا ان الدراس��ة أوض��حت نت��ائج  

المتاحة في الوصول إلي الحجم اUمثل كنتيجة مباشرة وغير مباشرة Uنتشار الوب��اء وزي��ادة المخ��اطرة وال4يق��ين 
وك��ذلك ا@وزان  ,في ا?نتاج وعدم قدرة أصحاب الم��زارع ف��ي توق��ع العم��ر التس��ويقي اUمث��ل ال��ذي يمك��ن تحقيق��ه

 ,ض��افة إل��ي زي��ادة التقلب��ات الس��عرية ب��ين الم��دخ4ت والمخرج��ات ف��ي الص��ناعةالمثلي للتسويق خ4ل الموسم با?
 ٦٥,٦تعطي��ل العم��ل ب��المزارع والعن��ابر بش��كل كل��ي أو جزئ��ي حي��ث تق��در الطاق��ة ا?نتاجي��ة بنح��و  إل��ي  أديمما 
طاق��ة ر الخس��ائر غي��ر المباش��رة لليتق��دوق��د ت��م  ,من الطاقة الكلي��ة المتاح��ة عل��ي مس��تويات الص��ناعة بالمحافظ��ة%

  ا?نتاجية اUستثمارية المعطلة عن ا?نتاج كما يلي: 
    الخسائر غير المباشرة للطاقة اpنتاجية ا^ستثمارية المعطلة عن اpنتاج -

  الربح(القيمة ا?يجازية) × النسبة المئوية للطاقة المعطلة  ×  = الطاقة ا?نتاجية الكلية المتاحة  
  ألف جنية. ١٥٠٩٥,٥٨جنية/ دجاجة =  ١,٠% ×  ٣٤,٤× ألف دجاجة  ٤٣٨٨٢٥,٥= 

وعل��ي ذل��ك ف��إن حج��م الخس��ائر نتيج��ة للطاق��ة ا?نتاجي��ة اUس��تثمارية المعطل��ة ع��ن ا?نت��اج بل��غ ح��والي 
  مليون جنية١٥,٠٩٥

  :  الخسائر غير المباشرة نتيجة معد^ت الفرزة -
  ة في السوق سعر الفرز× متوسط وزن الفرزة × معدل الفرزة × الطاقة الفعلية لkنتاج =

  ألف جنية  ٤٠٠,٠٥=  ٨,٣٣× كجم  ٠,٩٥٠% ×  ٤,٣٢×  ١١٧٠,٢= 
ألف جنية،  مع العلم بان س��عر  ٤٠٠فقدرت حجم الخسائر غير المباشرة نتيجة معدUت الفرزة بحوالي 

  جرام . ٩٥٠الفرزة يقل الثلث عن  سعر السوق ومتوسط وزن الفرزة 
  ويق= إجمالي الخسائر غير المباشرة لقطاع التس

  الخسائر للطاقة ا?نتاجية اUستثمارية المعطلة عن ا?نتاج + الخسائر نتيجة معدUت الفرزة
  ألف جنية  ١٥٤٥٩,٦٣=  ٤٠٠,٠٥+  ١٥٠٩٥,٥٨= 

وف��ي ض��وء ذل��ك ف��إن إجم��الي الخس��ائر غي��ر المباش��رة لقط��اع التس��ويق داخ��ل المحافظ��ة يص��ل إل��ي نح��و 
  مليون جنية.  ١٥,٤٦٠

ر الت��ي تع��رض لھ��ا قط��اع ص��ناعة ال��دواجن ب��الفيوم نتيج��ة لfث��ار المباش��رة وغي��ر ئويقدر إجمالي الخسا
  المباشرة  الناجمة عن انتشار مرض أنفلونزا الطيور 

  الف جنية.  ١٧٣٤٦,٢=  ١٥٤٥٩,٦٣+  ١٨٨٦,٥٧= 
ويعني ذلك أن إجم��الي الخس��ارة الت��ي تع��رض لھ��ا قط��اع ص��ناعة ال��دواجن ب��الفيوم الناجم��ة ع��ن انتش��ار 

  مليون جنية.  ١٧,٣٤٦ونزا الطيور قد بلغ نحو مرض أنفل
  
  
  

  :ثالثاً: الجوانب التسويقية لمزارع دجاج اللحم في عينة الدراسة
  الدراسة: بعينةسلسلة القيمة لدجاج اللحم  -١
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تمر سلسة القيمة لدجاج اللحم بخطوات عديدة حتي وصول المنتج الي المستھلك النھائي ويمكن تقسيم  
 وترتكزمرحلتين رئيسيتين: المرحلة اUولي الدجاج الحي, المرحلة الثانية الدجاج المذبوح.  الخطوات الي هھذ

المرحلة اUولي، وخ4ل ھذه المرحلة يمر دجاج اللحم من خ4ل العديد من الجھات وا@فراد  عليھذه الدراسة 
  الذين يتعاملون على طول السلسلة، كما سيتبين Uحقاً.

  ة: ترتيب سلسلة القيم -أ
) الذي يوضح ١يحتوي النشاط على سبعة أنظمة للمسالك التسويقية، كما ھو مبين بالشكل رقم (  

  وأوضحت ما يلي:  أشكال التدفقات داخل سلسة القيمة، 
% من حجم ٨٥,٦يتم تصريف الناتج النھائي للبيع مباشرة إلي تجار الجملة  لنحو  هأشارت الدراسة أن  -١

بمتوسط حجم للتعامل تاجر  ٨داول بالعينة، كما يقدر عدد تجار الجملة بالعينة نحو ا?نتاج الكلي والقابل للت
طن/ شھر، ويقوم تجار الجملة بتوريد الدجاج إلي تجار التجزئة بما يقرب من ١٠,٤بالسوق يقدر بنحو 

ويقوم تاجر الجملة بتوريد ھذه الكميات كل يوم حسب تسويق تاجر التجزئة  % من إجمالي حصته٨٠
لكيلوجرام ويكون تاجر الجملة غير مسئول عن تراجع الوزن لقرش  )٥٠ – ٢٥( يومي ويتم إضافةال

يتم است4م الدجاج بوزن  حيث والنافق ويستلم تاجر التجزئة أقفاصه كما ھي بدون مراجعة. يوجد نظام أخر
%من ١٠,٣حوالي ويتم التوريد للمجازر ب للكيلوجرام,  جنيه) ١ – ٠,٧٥(يتراوح بين سعربوعدد وفرز 

يقوم المجزر باUتفاق مع تاجر الجملة حصة تاجر الجملة من حجم ا?نتاج الكلي والقابل للتداول بالعينة و
بالكمية والوزن حسب تسويق المجزر، يكون اUتفاق بشراء الكيلوجرام الحي  بالمطلوالدجاج بتسليمه 

النقل والنافق، المجزر يستلم فقط وزن قبل  جنيه) ويتحمل تاجر الجملة تكاليف ٢-١أعلي من السوق بـ (
، ويقوم تاجر الجملة بالتوريد للمؤسسات التعاقدية وللمطاعم والفنادق الذبح وليس له ع4قة بوزن المزرعة

  % من إجمالي حصته. ١,١%، وللمستھلك النھائي٨,٤والشوايات بنسبة 
% م��ن حج��م ٨,١ي سماس��رة ووس��طاء بنح��و والمس��لك الث��اني ي��تم تص��ريف الن��اتج النھ��ائي للبي��ع مباش��رة  إل�� -٢

ا?نت��اج الكل��ي والقاب��ل للت��داول بالعين��ة ويق��وم السماس��رة والوس��طاء بتوري��د ال��دجاج إل��ي ت��اجر الجمل��ة بنس��بة  
% ، وي��تم ذل��ك نظي��ر عمول��ة ثابت��ة دون أن يتحم��ل السمس��ار أو الوس��يط أي خس��ائر مادي��ة، ويق��وم  ٧٧,٨

% م��ن إجم��الي حص��ة السماس��رة والوس��طاء وب��دورھم ٢٢,٢بنح��و  بالتوري��د أيض��ا لت��اجر التجزئ��ة والمج��ازر
 للمستھلك النھائي.  

% من حجم ا?نتاج الكلي  ٣,٦والمسلك الثالث يتم تصريف المنتج النھائي للبيع مباشرة إلي المجازر بنحو -٣
علي  ٦٥٠ – ٦٠٠بذبح الدجاج وتصنيفھا إلي عدة أوزان تبدأ ب والقابل للتداول بالعينة، ويقوم المجزر 

ويستمر حتي  ١١٠٠ – ١٠٠٠وبعد ذلك يكون الوزن  ١٠٠٠ – ٩٥٠وھكذا حتي  ٧٠٠ – ٦٥٠الكيس 
ھياكل.  - صدور -أوراك شيش - إلي فيلية ١٤٠٠وبعده يتم تشفيه الدجاج التي أكبر من  ١٤٠٠ – ١٣٠٠

 ١٤٠٠ – ١٣٠٠حتي ٦٥٠ – ٦٠٠تكون صور منتجات المجازر متمثلة في الوزن المذبوح  ابتداء من 
دھن وفي بعض ا@حيان أرجل  -ھياكل –كبد وقوانص   –شيش -أوراك –فيليه  –والمصنعات ( صدور

ويقوم المجزر بتوزيع  يتم بيعھا لمزارع السمك، )ريش..........الخ -با?ضافة إلي مخلفات المجازر دم 
جزر تنقل له الدجاج المنتجات إلي تجار التجزئة وU يواجه تاجر تجزئة مشكلة في النقل @ن سيارة الم

 ,المذبوح با?ضافة إلي حفظ المنتج في ث4جة حفظ حتي يتم تسويقه ولكن ھذا غير متواجد بالقرى والمراكز
وينتشر أكثر في المدن الرئيسية فقط. ويقوم المجزر بتوزيع المنتجات إلي السوبر ماركت ومنافذ التسويق 

 ستھلك.والمطاعم والشويات والفنادق والبيع بالوزن للم
% م��ن حج��م  ١,٤المس��لك الراب��ع ي��تم تص��ريف المن��تج النھ��ائي للبي��ع مباش��رة إل��ي مؤسس��ات تعاقدي��ة  بنح��و  -٤

ا?نتاج الكلي والقابل للتداول بالعينة وتق��وم ھ��ذه المؤسس��ات بالتعاق��د م��ع المج��ازر والفن��ادق وتج��ار جمل��ة م��ن 
 خارج المحافظة بتوريد حصة متفق عليھا مسبقاً. 

% م��ن حج��م ا?نت��اج ٠,٧امس يتم تصريف المنتج النھائي للبيع مباشرة إلي تاجر التجزئ��ة بنح��و المسلك الخ  -٥
 ١,٨ت��اجر بمتوس��ط حج��م تعام��ل يق��در بنح��و  ٢٢الكلي والقابل للتداول، ويقدر عدد تجار التجزئة بالعينة بنحو

ال��ذاتي ب��الريف،  ويق��وم طن  اUكتف��اء  ٠,٥طن /شھر بالمدن ويقدر حجم التعامل لتاجر التجزئة بالريف نحو 
 تاجر التجزئة بالبيع للمستھلك النھائي.

% ٠,٦المسلك السادس يتم تص��ريف المن��تج النھ��ائي للبي��ع مباش��رة إل��ي الفن��ادق والمط��اعم والش��وايات بنح��و   -٦
 من حجم ا?نتاج الكلي والقابل للتداول بالعينة.

% م��ن حج��م ا?نت��اج ٠,٣لي المستھلك النھائي بنحو المسلك السابع يتم تصريف المنتج النھائي للبيع مباشرة إ -٧
 الكلي والقابل للتداول بالعينة.

): المس88الك التس88ويقية ل88دواجن التس88مين الحي88ة وا{ھمي88ة النس88بية لتعام88ل الوس88طاء ف88ي المس88لك ١الشكل رق88م (
   ٢٠١١التسويقي في محافظة الفيوم عام 
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  .٢٠١١لمصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان المنتج وتاجر الجملة وتاجر التجزئة، ا      

  

  :التكاليف واpيرادات وصافي العائد لتاجر الجملة بعينة الدراسة-ب
) متوس��ط التك��اليف التس��ويقية لتج��ار جمل��ة دج��اج اللح��م للس��عات المزرعي��ة المختلف��ة ٥( يوضح الج��دول

ان متوس��ط التك��اليف التس��ويقية لط��ن م��ن دج��اج اللح��م ق��د بل��غ بالس��عة المزرعي��ة ا@ول��ي نح��و ويشير الجدول الي 
% م��ن متوس��ط إجم��الي التك��اليف، بينم��ا بل��غ بالس��عة المزرعي��ة الثاني��ة نح��و ٢٠,٥جنيھا/طن تمث��ل نح��و  ٢٢١,٩
ي��ة الثالث��ة % من متوسط إجم��الي التك��اليف، ف��ي ح��ين بل��غ ف��ي الس��عة المزرع٢٠,٣جنيھا/طن تمثل نحو  ٢٢١,٩

% م��ن متوس��ط إجم��الي التك��اليف، وھك��ذا فق��د بل��غ ف��ي  الس��عة المزرعي��ة ٢٠,١جنيھ��ا/طن تمث��ل نح��و  ٢٣٣نحو 
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% م���ن متوس���ط إجم���الي التك���اليف ، بينم���ا بل���غ ف���ي الس���عة ١٩,٨جنيھ���ا/طن تمث���ل نح���و  ١٧١,٩الرابع���ة نح���و 
التك��اليف، ويش��ير الج��دول  % م��ن متوس��ط إجم��الي١٩,٤جنيھ��ا/طن تمث��ل نح��و  ١٧٣,١المزرعية الخامسة نحو 

  جنيھا/طن. ٢٠٤,٤) إلي أن متوسط التكاليف التسويقية لتاجرالجملة  علي مستوي العينة قد بلغ نحو ٥رقم(
  

): التوزي88ع النس88بي لمتوس88ط التك88اليف التس88ويقية واpي88رادات وص88افي العائ88د لت88اجر الجمل88ة بعين88ة ٥جدول رق88م(
  شھر                                 جنية/طن /             ٢٠١١الدراسة عام 

 البيان
السعة 
 اUولي

ا^نحراف 
  عن 

 المتوسط

السعة 
 الثانية

ا^نحراف 
  عن 

 المتوسط

السعة 
 الثالثة

ا^نحراف 
  عن 

 المتوسط

السعة 
 الرابعة

ا^نحراف 
  عن 

 المتوسط

السعة 
 الخامسة

ا^نحراف 
  عن 

 المتوسط
 المتوسط

التكاليف 
 التسويقية

٢٠٤.٣٦ ٣١.٣- ١٧٣,١ ٣٢.٥- ١٧١,٩ ٢٨.٦٤ ٢٣٣ ١٧.٥٤ ٢٢١,٩ ١٧.٥٤ ٢٢١,٩ 

اجمالي 
 اUيرادات

٩٦٣.٦٣ ٤١٥.٥٣- ٥٤٨,١ ٦٦.٧- ٨٩٦,٩٤ ٢٧.٩ ٩٩١,٥ ٢٢٧.٢ ١١٩٠,٨ ٢٢٧.٢ ١١٩٠,٨ 

 ٧٦٤.٧ ٣٨٩.٧- ٣٧٥ ١٢.٧- ٧٥٢,٠٤ ٦.١- ٧٥٨,٦ ٢٠٣.٥ ٩٦٨,٢ ٢٠٣.٥ ٩٦٨,٢ صافي العائد
  .٢٠١١ستمارة ا^ستبيان تاجر الجملة، المصدر: جمعت وحسبت من بيانات ا   

 
  :التكاليف واpيرادات وصافي العائد لتاجر التجزئة بعينة الدراسة -جـ

) متوس��ط التك��اليف التس��ويقية لك��ل طن/ش��ھر م��ن دج��اج اللح��م لت��اجر التجزئ��ة ال��دواجن ٦يوض��ح الج��دول رق��م (
جنيھا/ ط��ن، بينم��ا بل��غ ٤٦٥,٢م قد بلغ نحو ويشير الجدول إلي أن متوسط التكاليف التسويقية لطن من دجاج اللح

جنيھ��ا/ ط��ن، ف��ي  ١١٢٢,٧٥متوسط إجمالي ا?يرادات لك��ل ط��ن م��ن دج��اج اللح��م لت��اجر تجزئ��ة  ال��دواجن نح��و 
جنيھ��ا/  ٦٥٧,٥٥حين بلغ متوسط صافي عائد الدواجن لكل ط��ن م��ن دج��اج اللح��م لت��اجر التجزئ��ة ال��دواجن نح��و 

  طن. 
  

ف التس88ويقية وإي88رادات وص88افي العائ88د لت88اجر التجزئ88ة بعين88ة الدراس88ة ع88ام ): متوس88ط التك88الي٦( ج88دول رق88م
  جنية/طن                ٢٠١١

 صافي العائد اجمالي ا^يرادات التكاليف التسويقية البيان
 ٦٥٧,٥٥ ١١٢٢,٧٥ ٤٦٥,٢ طن/ شھر

    .٢٠١١المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان تاجر التجزئة،           
  

 توزيع التكلفة والعائد بين المتعاملين في المراحل المختلفة:  -د
ت��م حس��اب ال��ربح أو الخس��ارة لجمي��ع المتع��املين ف��ي سلس��لة انت��اج وتس��ويق دج��اج اللح��م بن��اءاً عل��ى واق��ع         

  ة.العمل الحالي المطبق لجميع أشكال ا@نظمة المستخدمة في منظومة ا?نتاج والتسويق في عينة الدراس
في النظام ا@ول يقوم المنتج بجميع المراحل في السلسة من بداية اUنتاج وصوU للمستھلك النھائي،         

% من إجمالي التكاليف ا?نتاجية وU توجد تكاليف تسويقية حيث يتم البيع عند ١٠٠وبھذا فإنه يتحمل نسبة 
لمزارع صغيرة وقريبة من المناطق السكنية ذات ن مثل ھذه اوباب المزرعة للمستھلك النھائي وغالباً ما تك

وذلك كما ھو موضح بالجدول رقم  سعر المستھلك% من ١٠٠الكثافة العالية، ومن ثم فإن المنتج يحصل على 
)٧.(  

وأما في النظام الثاني فإن المنتج يقوم بالعملية ا?نتاجية، في حين يقوم تاجر التجزئة بالعملي��ة التس��ويقية          
% م��ن متوس��ط إجم��الي التك��اليف اUنتاجي��ة ٩٤,٤) ف��إن المن��تج يتحم��ل نس��بة ٧موضح بالجدول رقم (ھو    وكما

% م��ن إجم��الي التك��اليف اUنتاجي��ة ٥,٦والتس��ويقية، ف��ي ح��ين يق��وم ت��اجر التجزئ��ة بالعملي��ة التس��ويقية ويتحم��ل 
% لك��ل ١٤,٣%، ٨٥,٧زئ��ة بنس��بة والتسويقية، ويتوزع  متوسط العائد من البيع على كل من المنتج وتاجر التج

  منھما على الترتيب.
% م��ن متوس��ط ٩٧,٧وف��ي النظ��ام الثال��ث، ي4ح��ظ أن المن��تج يق��وم بالعملي��ة ا?نتاجي��ة، يتحم��ل نس��بة         

إجم��الي التك��اليف اUنتاجي��ة والتس��ويقية، وت��اجر الجمل��ة يق��وم بالعملي��ة التس��ويقية وص��وU إل��ي المس��تھلك النھ��ائي 
متوسط إجمالي التكاليف اUنتاجية والتسويقية، ويتوزع متوسط العائد من البيع على ك��ل م��ن % من ٢,٣ويتحمل 

  % لكل منھم على الترتيب.١٤,٢%، ٨٥,٨المنتج وتاجر الجملة بنسبة 
تت��وزع العملي��ات المختلف��ة وتكلفتھ��ا ب��ين المن��تج وت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة،   وفي النظام الراب��ع،        

% م��ن إجم��الي التك��اليف اUنتاجي��ة والتس��ويقية، ٩٣,٩ج الذي يقوم بالعملية ا?نتاجية ويتحمل نس��بة ونجد أن المنت
% م��ن ٣,٨%، ٢,٣وتاجر الجملة والتجزئة يقومان بالعملية التس��ويقية وص��وU إل��ي المس��تھلك النھ��ائي وي��تحم4 

ائ��د م��ن البي��ع عل��ى ك��ل م��ن المن��تج إجم��الي التك��اليف اUنتاجي��ة والتس��ويقية لك��ل م��نھم عل��ى الترتي��ب، ويت��وزع الع
  % لكل منھم على الترتيب.٧,٦%، ٦,٦%، ٨٥,٨وتاجر الجملة وتاجر التجزئة بنسبة 
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وفي النظام الخامس، تتوزع العمليات المختلفة وتكلفتھا ب��ين المن��تج وت��اجر التجزئ��ة، ونج��د أن المن��تج ال��ذي       
لي التكاليف اUنتاجية والتسويقية، ويقوم السمس��ار بالعم��ل % من إجما٩٤,٥يقوم بالعملية ا?نتاجية ويتحمل نسبة 

علي تقريب وجھات النظر ب��ين ك��ل م��ن المن��تج وت��اجر التجزئ��ة حي��ث U يتحم��ل أي أعب��اء مالي��ة، ويتف��اوض ف��ي 
  ا@سعار وينھي الصفقة،

  

                                                                  جنية/طن       ): توزيع التكلفة والعائد بين المتعاملين في المراحل المختلفة٧( جدول رقم 
  إجمالي العائد % من  % من إجمالي التكاليف القيمة البند المتعامل النظام

 منتج النظام ا@ول
    ١٠٠ ٨٧٥٩,٨ التكلفة
  ١٠٠   ١٦٧٥٠,٧٥ العائد
     ٧٩٩٠,٩٥ الربح

 النظام الثاني

 منتج
    ٩٤,٤ ٨٧٥٩,٨ التكلفة
  ٨٥,٧   ١٢٥٧٤,١ العائد
     ٣٨١٤,٣ الربح

 تاجر تجزئة
    ٥,٦ ٥١٥,٢ التكلفة
  ١٤,٣   ٢٠٩٠,٨١ العائد
     ١٥٧٥,٦١ الربح

 النظام الثالث

 منتج
    ٩٧,٧ ٨٧٥٩,٨ التكلفة
  ٨٥,٨   ١٢٥٧٤,١ العائد
     ٣٨١٤,٣ الربح

 تاجر جملة
    ٢,٣ ٢٠٤,٤ التكلفة
  ١٤,٢   ٢٠٨٤,٩٢٥ العائد
     ١٨٨٠,٥٢٥ الربح

 النظام الرابع

 منتج
    ٩٣,٩ ٨٧٥٩,٨ التكلفة
  ٨٥,٨   ١٢٥٧٤,١ العائد
     ٣٨١٤,٣ الربح

 تاجر جملة
    ٢,٣ ٢٠٤,٤ التكلفة
  ٦,٦   ٩٦٣,٣ العائد
     ٧٥٨,٩ الربح

 تاجر تجزئة
    ٣,٨ ٥١٥,٢ التكلفة
  ٧,٦   ١١٢٢,٧٥ العائد
     ٦٥٧,٥٥ الربح

 خامسالنظام ال

 منتج
    ٩٤,٥ ٨٨٥٩,٨ التكلفة
  ٨٥,٢   ١٢٥٧٤,١ العائد
     ٣٧١٤,٣ الربح

 سمسار
    - - التكلفة
  ٠,٧   ١٠٠ العائد
     ١٠٠ الربح

 تاجر تجزئة
    ٥,٥ ٥١٥,٢ التكلفة
  ١٤,٢   ٢٠٩٠,٨١ العائد
     ١٥٧٥,٦١ الربح

 النظام السادس

 منتج
    ٩٦,٧ ٨٨٥٩,٨ التكلفة
  ٨٥,٢   ١٢٥٧٤,١ العائد
     ٣٧١٤,٣ الربح

 سمسار
    - - التكلفة
  ٠,٧   ١٠٠ العائد
     ١٠٠ الربح

 تاجر جملة
    ٣,٣ ٢٠٤,٤ التكلفة
  ١٤,١   ٢٠٨٤,٩٢٥ العائد
     ١٧٨٠,٥٢٥ الربح

  ٢٠١١لمنتج وتاجر الجملة وتاجر التجزئة،للمصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان ا            
    

جنية/طن، وت��اجر التجزئ��ة يق��وم بالعملي��ة التس��ويقية ١٠٠ثم يخصم عمولته قبل توريد السلعة وتبلغ نحو 
%، من إجمالي التكاليف اUنتاجية والتس��ويقية، ويت��وزع العائ��د م��ن البي��ع ٥,٥وصوU بالمستھلك النھائي ويتحمل 

  % لكل منھم على الترتيب.١٤,١، %٠,٧%، ٨٥,٢على كل من المنتج والسمسار وتاجر التجزئة بنسبة 
وفي النظام السادس، تتوزع العملي��ات المختلف��ة وتكلفتھ��ا ب��ين المن��تج وت��اجر الجمل��ة، ونج��د أن المن��تج ال��ذي       

% من إجمالي التكاليف اUنتاجية والتسويقية، ويقوم السمس��ار بالعم��ل ٩٦,٧يقوم بالعملية ا?نتاجية ويتحمل نسبة 
ظ��ر ب��ين ك��ل م��ن المن��تج وت��اجر الجمل��ة حي��ث U يتحم��ل أي أعب��اء مالي��ة، ويتف��اوض ف��ي علي تقري��ب وجھ��ات الن

جني��ة/طن، وت��اجر الجمل��ة يق��وم ١٠٠ا@سعار وينھ��ي الص��فقة، ث��م يخص��م عمولت��ه قب��ل توري��د الس��لعة وتبل��غ نح��و 
س��ويقية، %، م��ن إجم��الي التك��اليف اUنتاجي��ة والت٣,٣بالعملي��ة التس��ويقية وص��وU بالمس��تھلك النھ��ائي ويتحم��ل 
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% لك��ل ١٤,١%، ٠,٧%، ٨٥,٢ويتوزع العائد من البيع على كل من المن��تج والسمس��ار وت��اجر التجزئ��ة بنس��بة 
  منھم على الترتيب.

وھن��اك بع��ض المراح��ل التس��ويقية الت��ي تم��ر بھ��ا السلس��ة ل��م ي��تم حس��ابھا لص��عوبة الحص��ول عل��ي البيان��ات      
  الخاصة بھا.

  للحم بعينة الدراسة:وصف الجوانب التسويقية لدجاج ا -٢
  العمر التسويقي للدجاج وسعر البيع : -أ
-٤٥(يتبين من دراسة بيانات عينة الدراسة أن متوسط العم��ر عن��د التس��ويق لل��دجاج يت��راوح تقريب��ا م��ن   

يوماً/دورة للدجاج ا@بيض، ويتوقف العمر تحديدا علي نوع الدجاج وكف��اءة التحوي��ل الغ��ذائي ون��وع العليق��ة ) ٥٥
  جنيھا/كجم.١٢,٥٤جنيھا/كجم بمتوسط  )١٢,٩٥-١٢,٣(ة. أما متوسط السعر للكجم فقد تراوح مابينالمقدم

  تقلب ا{سعار علي مدار المواسم وأسبابه:  -ب
للتعرف علي أسباب تقلب ا@سعار، اشتملت اUستمارة علي إجابات مفتوحة مكونة من خمسة عناصر،   

ا  تري أن تقلب ا@سعار تكون بدرجة عالية وأن ذلك يرجع لعديد وتبين أن جميع مزارع العينة بمختلف سعاتھ
)، كما يتبين أن أھم أسباب ھذه التقلبات من وجھة نظر مزارع ٨من ا@سباب تم استعرضھا بالجدول رقم(

% من إجمالي العينة، ٩٠العينة تعزي إلي احتكار وتحكم الوسطاء في تحديد سعر البيع حيث أشار إلي ذلك 
% من إجمالي العينة إلي أن تذبذب أسعار مدخ4ت ا?نتاج الخاصة بسعر بيع ا@ع4ف يؤثر ٧٧,١كما أشار 

% من إجمالي العينة إلي أن التقلبات الجوية لھا تأثير علي ٥٨,٦في تقلب السعر النھائي للمخرجات، كما أشار 
ت ا?مكانيات المحدودة والتي U كمية المنتج من الدجاج نتيجة Uنخفاض درجة الحرارة بشكل كبير للمزارع ذا

تتوافر بھا دفايات لما لذلك من اكبر اFثار علي زيادة النافق أو ا?صابة بأمراض الشتاء كأنفلونزا الطيور، كما 
أن ارتفاع الحرارة عن الحد المتوسط له نفس التأثير. وي4حظ أن أصحاب المزارع محدودة السعة والتي تتميز 

 كثر شكوى عن غيرھا من المزارع والتي يتوفر بھا وسائل التبريد والتدفئة، با?ضافة بانخفاض ا?مكانيات أ
لما سبق فان دخول منتجين جدد بدون دراية علمية أو خبرة عملية له تأثير علي كمية المنتج وجودته، وبالتالي 

ر علي ا@سعار، كما أن علي تقلبات السعر وذلك من خ4ل استخدامھم للمدخ4ت المختلفة بكفاءة اقل مما يؤث
مثل تلك تلك المزارع قد تصبح عرضة لkصابة با@مراض لعدم دراية أصحابھا بطرق الوقاية والع4ج مما 

%  من ٣٢,٩% من إجمالي مزارع العينة. وأخيرا ذكر ٣٤,٣يؤثر علي زيادة كمية النافق. وقد أشار لذلك 
ي ا@سعار كالمواسم وا@عياد الدينية وشھر رمضان والتي إجمالي مزارع العينة أن المواسم وا@عياد تؤثر عل

  يزداد فيھا الطلب علي اللحوم البيضاء وبالتالي يرتفع سعرھا.
  

 توزيع مزارع العينة وفقا {سباب تقلب ا{سعار :)٨( جدول رقم

  .٢٠١١بيان المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ست      

  العوامل المحددة للسعر النھائي  لدجاج التسمين بعينة الدراسة: -جـ
وضع  خمسة عوامل تم تم للسعر النھائي  لدجاج التسمين ،  للتعرف علي أھم العوامل المحددة  

ت المجال، وكذلك الدراسات السابقة با?ضافة إلي محدداتحديدھا من خ4ل استط4ع آراء بعض المنتجين بھذا 
) يتضح أن ٩أخري يمكن إضافتھا، ليتم اUختيار من بينھما وفقا لرأي عينة الدراسة. ومن الجدول رقم(

من إجمالي العينة،  %٩٧,١سعرالبورصة المعلن ھو المحدد ا@ول للسعر النھائي بعينة الدراسة وأوضح ذلك 
% ٨٧لسوق"عرض وطلب" وأوضح ذلك ويأتي في المرتبة الثانية من العوامل المحددة للسعر النھائي آليات ا

وتكون تكاليف ا?نتاج بالدورة ھي العامل الثالث المحدد للسعر النھائي وأشار إليھا حوالي  من إجمالي العينة،
% من ٦٢,٩% من إجمالي العينة، تحكم الوسطاء والسماسرة تأتي في المرتبة الرابعة وأشار إليھا ٧٥,٧

رتبة الخامسة مدي انتشار ا?مراض الوبائية من العوامل المحددة للسعر إجمالي العينة، بينما تأتي في الم
  % من إجمالي العينة.٥١,٤النھائي وأشار إليھا حوالي 

  العوامل المحددة للسعر النھائي لدجاج التسمين بعينة الدراسة :)٩( جدول رقم

  السعة                
  

  البيان

  السعة
  ا{ولي

  السعة
  الثانية 

  السعة
  الثالثة 

  السعة
  ةالرابع 

السعة 
  الخامسة

  اpجمالي

  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد
  ٩٠  ٦٣  ١٠٠  ٥  ٧٧,٨  ٧  ٩١,٧  ١١  ٩٥  ١٩  ٨٧,٥  ٢١  احتكار وتحكم الوسطاء

  ٧٧,١  ٥٤  ٨٠  ٤  ٥٥,٦  ٥  ٦٦,٧  ٨  ٦٥  ١٣  ١٠٠  ٢٤  تذبذب أسعار مدخ4ت ا?نتاج
  ٥٨,٦  ٤١  ٦٠  ٣  ٢٢,٢  ٢  ٤١,٧  ٥  ٧٥  ١٥  ٦٦,٧  ١٦  التقلبات الجوية 

دخ��ول وخ���روج منتج���ين ج��دد بس���ھولة وب���دون دراي���ة 
  ٣٤,٣  ٢٤  ٤٠  ٢  ٦٦,٧  ٦  ٧٥  ٩  ٣٥  ٧  -  -  علمية 

  ٣٢,٩  ٢٣  ٢٠  ١  ٣٣,٣  ٣  ١٦,٧  ٢  ٣٥  ٧  ٤١,٤  ١٠  المواسم وا@عياد 
  ١٠٠  ٧٠  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ٢٤  ا?جمالي
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  . ٢٠١١^ستبيان المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا

  
  الموقف الراھن لحجم اpنتاج المسوق والقابل ل]تجار من دجاج اللحم الحي في عينة الدراسة:- د

يعتب���ر ك���ل م���ن ال���نمط الموس���مي لkنت���اج ومع���دUت النف���وق وظ���روف التغذي���ة والرعاي���ة البيطري���ة 
والخ��الي م��ن العي��وب والتش��وھات  والمواصفات التجارية المتمثلة في العمر والوزن التسويقي المناسب للمستھلك

) أن ١٠من أھم العوامل المؤثرة في حجم ا?نتاج القابل للتداول واUتجار من دجاج اللحم. ويوضح الج��دول رق��م(
أل��ف ط��ائر، وأن  ١١٧٠,٢حجم إجمالي ا?نتاج الفعلي للسعات ا?نتاجية المختلفة ف��ي عين��ة الدراس��ة بل��غ ح��والي 

% ٦,٣أل��ف ط��ائر، أو م��ا يمث��ل ح��والي  ٧٣,٤المختلفة في عينة الدراسة بل��غ نح��و  حجم النافق للسعات ا?نتاجية
من إجمالي ا?نتاج لمختلف السعات بالعينة، كما بلغت حجم الفرزة للسعات ا?نتاجية المختلف��ة ف��ي عين��ة الدراس��ة 

ج���م ح% كمتوس��ط م���رجح لمختل��ف  الس���عات بالعين��ة، بينم���ا بل��غ ٤,٣٢أل��ف ط���ائر تمث��ل نس���بة  ٤٧,٢ح��والي 
كج��م، كم��ا يق��در متوس��ط  ١,٧اUستھ4ك الذاتي آلفين طائر فقط. كما يقدر متوس��ط ال��وزن التس��ويقي بالعين��ة بنح��و

يوما خ4ل الفترة التسويقية. وتشير البيانات إل��ي أن حج��م ا?نت��اج المس��وق للعين��ة يق��در  ٤٩العمر التسويقي بنحو 
%م���ن إجم���الي ا?نت���اج الفعل���ي المق���در ٨٩.٥مزرع���ة وذل���ك بنس���بة  ٧٠أل���ف ط���ائر لنح���و  ١٠٤٧,٦بح���والي 

  ألف طائر.  ١١٧٠,٢بنحو
  مؤشرات الكفاءة التسويقية لدجاج اللحم بعينة الدراسة:  -ھـ

) أن متوسط تكلفة تس��مين الكيل��وجرام دج��اج ح��ي تتن��اقص كلم��ا ازداد ١١يتبين من دراسة الجدول رقم(
رام يصل إلي أقصاه للسعة ا@ولي حي��ث يبل��غ ح��والي حجم المزرعة، كما يتبين أن متوسط تكلفة التسمين للكيلوج

كج��م وكلم��ا زاد متوس��ط وزن الدجاج��ة زادت تكلف��ة التس��مين، يليھ��ا  ١,٧جني��ة للدجاج��ة بمتوس��ط وزن  ٨,٩٥٩
جنيھ��ا  ٨,٧٩٥جنيھ��ا للدجاج��ة ث��م الس��عة الثالث��ة بمع��دل يبل��غ ح��والي  ٨,٨٨٤الس��عة الثاني��ة بمتوس��ط يبل��غ ح��والي 

وأخي��را ت��أتي الس��عة الخامس��ة بأق��ل تكلف��ة ، جنيھ��ا للدجاج��ة ٨,٦٧٦ة الرابع��ة بمتوس��ط يبل��غ للدجاجة، ويليھا الس��ع
جنية للدجاجة، وأما عن متوسط السعر المزرع��ي فأن��ه ق��د بل��غ أدن��اه  ٨,٤٨٥لتسمين الدواجن الحية بمتوسط يبلغ 

الرابعة  بمتوس��ط يق��در بح��والي جنيھا/ كجم، يليھا السعة الثالثة و ١٢,٣٠في السعة ا@ولي والثانية بمتوسط  يبلغ 
جنيھ��ا/ كج��م عل��ي الت��والي، بينم��ا تحص��ل الس��عة الخامس��ة عل��ي اعل��ي س��عر مزرع��ي ويق��در  ١٢,٦٠، ١٢,٥٠
جنيھ��ا/ ١٤,٦٢٥جنيھا/ كجم، في حين بلغ متوسط سعر التجزئ��ة لعين��ة الدراس��ة فق��د بل��غ ح��والي  ١٢,٩٥بحوالي 

، ٢,٠٢٥، ٢,١٢٥، ٢,٣٢٥، ٢,٣٢٥مس��ة فق��د بل��غ ح��والي كجم. وأما عن متوسط الفروق التسويقية للسعات الخ
جنيھا/ كجم علي التوالي وي4حظ انه كلما زاد حجم المزرعة كلما انخفضت الفروق التس��ويقية ويحص��ل  ١,٧٢٥

المنتج علي اعلي سعر مزرعي. وكما ي4حظ أن نصيب المنتج في جنية المستھلك قد بلغ أدناه في الس��عة ا@ول��ي 
قرش��اً. وأم��ا ع��ن نص��يب  ٨٦,٢قرش��اً، ف��ي ح��ين بل��غ أقص��اه ف��ي الس��عة الرابع��ة حي��ث بل��غ ٨٤,١والثاني��ة بح��والي

قرشاً. وأما ع��ن الكف��اءة التس��ويقية  ١٥,٩المسوقون فقد بلغ أدناه في السعة ا@ولي والثانية حيث قدر في كل منھا 
الس��عة ا@ول��ي ف��ي أن كان��ت فق��د تب��ين أن��ه كلم��ا زاد حج��م المزرع��ة زادت الكف��اءة التس��ويقية للمزرع��ة، ف��ي ح��ين 

والرابع��ة  ة%، يليھ��ا الس��عة الثالث�� ٧٩,٤والثانية عند حدودھا الدنيا حيث تقدر الكفاءة التسويقية لكل منھ��ا بح��والي
      %.٨٣,١%، وبلغت الكفاءة التسويقية أقصاھا في السعة ا?نتاجيةالخامسة بمعدل ٨١,١%، ٨٠,٥بمعدل 

  

           
  
  

  السعة       
  الترتيب

  الإجمالي  السعة الخامسة  لرابعةالسعة ا  السعة الثالثة  السعة الثانية  السعةالأولي
  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد

سعر البورصة  -١
  ٩٧,١  ٦٨  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ٩٥  ١٩  ٩٥,٨  ٢٣  المعلن

آليات  -٢
  ٨٧  ٦١  ٨٠  ٤  ٨٨,٩  ٨  ٨٣,٣  ١٠  ٨٥  ١٧  ٩١,٧  ٢٢  السوق"عرض وطلب

تكاليف الإنتاج  -٣
  ٧٥,٧  ٥٣  ٨٠  ٤  ٦٦,٧  ٦  ٥٨,٣  ٧  ٨٠  ١٦  ٨٣,٣  ٢٠  بالدورة

تحكم الوسطاء  -٤
  ٦٢,٩  ٤٤  ٨٠  ٤  ٤٤,٤  ٤  ٤١,٦  ٥  ٧٠  ١٤  ٧٠,٨  ١٧  والسماسرة

مدي انتشار -٥
  ٥١,٤  ٣٦  ٦٠  ٣  ٤٤,٤  ٤  ٣٣,٣  ٤  ٥٥  ١١  ٥٨,٣  ١٢  الأمراض الوبائية

  ١٠٠  ٧٠  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ٢٤  الإجمالي
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  ؤشرات الكفاءة التسويقية للدجاج اللحم بعينة الدراسة:م :)١١( جدول رقم
  السعة الخامسة  السعة الرابعة  السعة الثالثة  السعة الثانية  السعة ا{ولي  البيان

  ٨,٤٨٥  ٨,٦٧٦  ٨,٧٩٥  ٨,٨٨٤  ٨,٩٥٩  جنية/كجم  متوسط تكلفة التسمين
  ١٢,٩٥  ١٢,٦٠  ١٢,٥٠  ١٢,٣٠  ١٢,٣٠  جنية/كجممتوسط السعر المزرعي

  ١٤,٦٢٥  ١٤,٦٢٥  ١٤,٦٢٥  ١٤,٦٢٥  ١٤,٦٢٥  جنية/كجم  عر التجزئةمتوسط س
متوس������������ط الف������������روق 

  التسويقية
  جنية/كجم

١,٧٢٥  ٢,٠٢٥  ٢,١٢٥  ٢,٣٢٥  ٢,٣٢٥  

توزيع جنية المستھلك 
  "منتج"

  "مسوقون"
  قرش
  قرش

٨٤,١  
١٥,٩  

٨٤,١  
١٥,٩  

٨٥,٥  
١٤,٥  

٨٦,٢  
١٣,٨  

٨٨,٥  
١١,٥  

  ٨٣,١  ٨١,١  ٨٠,٥  ٧٩,٤  ٧٩,٤    الكفاءة التسويقية
  . ٢٠١١المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان       

  

  الكفاءة التسويقية لدجاج التسمين: المؤثرة علي  العوامل - و
وض��ع  س��تة عوام��ل ت��م الكف��اءة التس��ويقية ل��دجاج التس��مين ،  الم��ؤثرة عل��يللتع��رف عل��ي أھ��م العوام��ل          

بھ��ذا المج��ال وك��ذلك الدراس��ات الس��ابقة با?ض��افة إل��ي مح��ددات  من خ4ل استط4ع آراء بعض المنتجين تحددت
) يتض��ح أن تنظ��يم ١٢. وم��ن الج��دول رق��م(المبح��وثينأخري يمكن إضافتھا، ليتم اUختيار م��ن بينھم��ا وفق��ا ل��رأي 

% ٩٥,٧ وبنس��بةلرف��ع الكف��اءة التس��ويقية  ا?نتاج بين المزارع للح��د م��ن وف��رة ا?نت��اج ونقص��ة ھ��و المح��دد ا@ول
أع��ادة النظ��ر ف��ي أس��لوب  جمالي العينة، ويأتي في المرتبة الثانية من العوامل المحددة لرفع الكفاءة التسويقيةمن إ

% من إجمالي العينة، وجاء تكوين اتحادات للمربيين لتوفير مس��تلزمات ٨٤,٣ بنسبةالتسعير بمعرفة البورصة و
ت��وافر أم��ا ع��ن % م��ن إجم��الي العين��ة، و٧٥,٧ نس��بةبا?نتاج وتصريف الناتج بأسعار مناسبة ف��ي المرتب��ة الثالث��ة 

% من إجمالي العينة، بينما ت��أتي ف��ي ٦٠ بنسبهالمرتبة الرابعة  احتلت قاعدة بيانات للتعرف علي ظروف السوق
% م��ن إجم��الي العين��ة، وأخي��راً فق��د ج��اء ٥٧,١ بنس��به  المرتبة الخامسة الحد م��ن س��يطرة الوس��طاء عل��ي الس��وق

  % من إجمالي العينة.٤٨,٦٠ حيث بلغت نسبتھاا الطيور في المرتبة السادسة التحصين ضد انفلوانز
  المشك]ت التسويقية التي تواجه منتجي مزارع عينة الدراسة:  -ر

المشك4ت التسويقية التي تواجه منتجي الدواجن ، تم وضع  ثمانية عوامل ت��م تحدي��دھا  للتعرف علي أھم         
المنتجين بھذا المج��ال، وك��ذلك الدراس��ات الس��ابقة با?ض��افة إل��ي مح��ددات أخ��ري من خ4ل استط4ع آراء بعض 

يمكن إضافتھا، ليتم اUختيار من بينھما بناءاً علي النتائج التي تم التوصل اليھ��ا ف��ي عين��ة الدراس��ة. وم��ن الج��دول 
نتج��ي م��زارع عين��ة المش��ك4ت التس��ويقية الت��ي تواج��ه م عدم استقرار ا@سعار تعتبر من أھ��م ) يتضح أن١٣رقم(

% م��ن إجم��الي العين��ة، وي��أتي ف��ي المرتب��ة الثاني��ة س��عر البورص��ة ٩٨,٥مزرع��ة تمث��ل ٩٦الدراسة وأوضح ذلك 
% م��ن إجم��الي العين��ة، بينم��ا ت��أتي ف��ي المرتب��ة الثالث��ة م��ن ٩٢,٩مزرع��ة تمث��ل  ٦٥غي��ر الحقيق��ي أوض��ح ذل��ك

ف��ي ح��ين ، % م��ن إجم��الي العين��ة٨٥,٧ث��ل مزرع��ة تم ٦٠وأش��ار إل��ي ذل��ك  المشك4ت التس��ويقية تحك��م الوس��طاء
 ٥٦ت��أتي ف��ي المرتب��ة الرابع��ة م��ن المش��ك4ت التس��ويقية انخف��اض س��عر البي��ع ع��ن التكلف��ة الفعلي��ة وأوض��ح ذل��ك

% من إجمالي العينة، بينما تأتي ف��ي المرتب��ة الخامس��ة م��ن المش��ك4ت التس��ويقية ارتف��اع أس��عار ٨٠مزرعة تمثل 
ف��ي ح��ين ت��أتي ف��ي المرتب��ة ، % م��ن إجم��الي العين��ة٧٨,٦مزرع��ة تمث��ل  ٥٥ مستلزمات ا?نتاج وأش��ار إل��ي ذل��ك

السادسة ظاھرة انفلوانزا الطيور م��ن المش��ك4ت التس��ويقية الت��ي ت��ؤثر عل��ي حج��م ا?نت��اج المس��وق وأوض��ح ذل��ك 
ة % من إجمالي العينة، بينما تأتي في المرتبة السابعة من المشك4ت التسويقية زي��ادة نس��ب٧١,٤مزرعة تمثل ٥٠

% م��ن إجم��الي العين��ة، ف��ي ح��ين ت��أتي ف��ي المرتب��ة الثامن��ة م��ن  ٦٥,٧مزرع��ة تمث��ل٤٦الفرزه وأش��ار إل��ي ذل��ك  
% م��ن ٦١,٤مزرع��ة تمث��ل ٤٣نقل ا?نتاج المس��وق داخ��ل وخ��ارج المحافظ��ة وأوض��ح ذل��ك المشك4ت التسويقية 

فر المج��ازر والث4ج��ات % من المنتجين أص��حاب الم��زارع مش��اكل ع��دم ت��وا٦٠,٤إجمالي العينة، وأخيرا أضاف
% من المنتجين مشكلة نقص المعلوم��ات التس��ويقية U٥٥ستيعاب ا?نتاج المعد للتسويق مجمداً، كما أضاف نحو 

  يوماً.  ٥٥% من المنتجين مشكلة طول الفترة التسويقية عن ٤٣,٦كما أضاف نحو 
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  السعة
  

  الترتيب

  اpجمالي  السعة الخامسة  السعة الرابعة  السعة الثالثة  السعة الثانية  السعةا{ولي

  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد

تنظيم ا?نتاج بين المزارع -١
للحد من وفرة ا?نتاج ونقصة 

  خ4ل العام.
٩٥,٧  ٦٧  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ٩١,٧  ١١  ٩٥  ١٩  ٩٥,٨  ٢٣  

أعادة النظر في أسلوب  -٢
  التسعير بمعرفة البورصة.

٨٤,٣  ٥٩  ٨٠  ٤  ٨٨,٩  ٨  ٦٦,٧  ٨  ٨٠  ١٦  ٩٥,٨  ٢٣  

تكوين اتحادات للمربيين  -٣
لتوفير مستلزمات ا?نتاج 
وتصريف الناتج بأسعار 

  مناسبة

٧٥,٧  ٥٣  ٨٠  ٤  ٦٦,٧  ٦  ٦٦,٧  ٨  ٧٠  ١٤  ٨٧,٥  ٢١  

ات للتعرف توافر قاعدة بيان -٤
  علي ظروف السوق.

٦٠  ٤٢  ٤٠  ٢  ٤٤,٤  ٤  ٤١,٦  ٥  ٥٥  ١١  ٨٣,٣  ٢٠  

الحد من سيطرة الوسطاء  -٥
  علي السوق

٥٧,١  ٤٠  ٤٠  ٢  ٣٣,٣  ٣  ٤١,٦  ٥  ٥٥  ١١  ٧٩,٢  ١٩  

التحصين ضد انفلوانزا -٦
  الطيور

٤٨,٦  ٣٤  ٢٠  ١  ٣٣,٣  ٣  ٣٣,٣  ٤  ٤٥  ٩  ٧٠,٨  ١٧  

  ١٠٠  ٧٠  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ٢٤  ا?جمالي
  .٢٠١١المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان 

  

  المشك]ت التسويقية التي تواجه تاجر الجملة بعينة الدراسة:  -ز
تجار الجملة بالعينة إلي مشكلتين أولھما الوزن بالمزرعة والذي قد يكون غير صحيح عند مقارنته  معظمأشار 

يزان أو جمع الوزن أو نوع من الغش باللعب في الميزان. والمشكلة بالوزن الفعلي وذلك بسبب خطأ في الم
الثانية ھي متاعب النقل من حيث النافق إذا تعطل أو تأخر في الوزن بالمزرعة واضطرار التاجر للنقل في 

  الصباح مما يسبب تناقصا في الوزن أو تزايد في النافق لذا فإن النقل يتم خ4ل ھذا الفصل في الليل دائما.
  تاجر التجزئة بعينة الدراسة:  المشك]ت التسويقية التي تواجه - ذ

  المشاكل التي تواجھھم أثناء التسويق فاجمعوا علي مايلي :  أن أھم تجار التجزئة بالعينة علي معظماتفق 
 الوزن: قد يكون ھناك فارق في الوزن في المزرعة عن الفعلي ويكتشفھا تاجر التجزئة في نھاية اليوم بعد .١

البيع. في بعض ا@حيان يكون ھناك غش بالميزان في المزرعة ويكون  الوزن المستلم غير مطابق للوزن 
قرشا علي الكيلو .أما إذا  ٥٠ – ٢٥الفعلي وھذا يتحمله تاجر التجزئة عن الجملة إذا كان سوف يستلم بنظام 

نتيجة است4م تاجر التجزئة بالوزن جنيه علي الكيلو يتحمل تاجر الجملة ھذا الغش  ١ – ٠,٧٥يستلم بنظام 
 والعدد والفرز .

  عننسبة النافق  إذا تعرضت الطيور لموجة حارة أو باردة تنفق عند التاجر ولكن في الغالب U تزيد :النافق .٢
٢%. 

  . بقاء الدجاج لليوم التالي وعدم تسويق الكمية كلھا يؤثر علي وزن الدجاج ويؤدي إلي وجود نافق.٣
            

  المشك]ت التسويقية التي تواجه منتجي مزارع عينة الدراسة:)  ١٣( جدول رقم
  السعة          
  
  الترتيب

  اpجمالي  السعة الخامسة  السعة الرابعة  السعة الثالثة  السعة الثانية  السعةا{ولي

  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد  نسبة  عدد

  ٩٨,٥  ٦٩  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ٩٥,٨  ٢٣  عدم استقرار ا@سعار -١
س����عر البورص����ة غي����ر  -٢

  الحقيقي
٩٢,٩  ٦٥  ٨٠  ٤  ١٠٠  ٩  ٩١,٧  ١١  ٩٥  ١٩  ٩١,٧  ٢٢  

  ٨٥,٧  ٦٠  ٨٠  ٤  ٨٨,٩  ٨  ٨٣,٣  ١٠  ٨٥  ١٧  ٨٧,٥  ٢١  تحكم الوسطاء -٣
انخفاض سعر البي�ع ع�ن  -٤

  التكلفة الفعلية
٨٠  ٥٦  ٨٠  ٤  ٧٧,٨  ٧  ٨٣,٣  ١٠  ٨٠  ١٦  ٧٩,٢  ١٩  

ع أس��������������عار ارتف��������������ا -٥
  مستلزمات ا?نتاج

٧٨,٦  ٥٥  ٨٠  ٤  ٧٧,٨  ٧  ٨٣,٣  ١٠  ٨٠  ١٦  ٧٥  ١٨  

  ٧١,٤  ٥٠  ٦٠  ٣  ٦٦,٧  ٦  ٧٥  ٩  ٧٠  ١٤  ٧٥  ١٨  ظاھرة انفلوانزا الطيور -٦
  ٦٥,٧  ٤٦  ٦٠  ٣  ٥٥,٦  ٥  ٧٥  ٩  ٦٥  ١٣  ٦٦,٧  ١٦  زيادة نسبة الفرزه -٧
نق�����ل ا?نت�����اج المس�����وق  -٨

  داخل وخارج المحافظة
٦١,٤  ٤٣  ٤٠  ٢  ٥٥,٦  ٥  ٦٦,٧  ٨  ٦٥  ١٣  ٦٢,٥  ١٥  

  ١٠٠  ٧٠  ١٠٠  ٥  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ١٢  ١٠٠  ٢٠  ١٠٠  ٢٤  ا?جمالي
  .٢٠١١المصدر: جمعت وحسبت من بيانات استمارة ا^ستبيان 

  
  التوصيات



J. Agric. Econom. and Social Sci., Mansoura Univ., Vol.5 (5), May, 2014 

 841

ان ھناك معوقات أدت الي انحراف المستوي ا?نتاجي الراھن لمزارع دجاج اللحم يتضح مما تقدم        
لدراسة إلي طرح بعض التوصيات التي يمكن اUسترشاد بھا لتحسين وانط4قا من ھذه المعوقات خلصت ا

مستوي الكفاءة اUنتاجية والتسويقية لمزارع دجاج اللحم، والتي اتسمت بقصور في اUمكانيات التمويلية 
والتسويقية في ظل عدم وجود مجازر فض4ً عن تدني الكفاءة اUنتاجية والتسويقية للمزارع صغيرة الحجم 

  كن ايجاز أھم ھذه التوصيات فيما يلي: حيث يم
ضرورة إستكمال مرحلة المجازر علي مستوي الجمھورية وخاصة بالمحافظة حيث يمكن من خ4ل إنشاء  .١

مجزر آلي متطور بالمحافظة أن يقوم المجزر بالدور الرئيسي لربط مرحلة ا@نتاج بمرحلة التسويق حيث 
  يمكن ان يوفر للمزارع: 

تيعاب فائض المعروض, أو كل المعروض مما يؤدي إلي استقرار وتوازن العرض توفير ث4جات Uس . أ
  والطلب علي دجاج التسمين با@سواق، ومن ثم أستقرار أسعار الدجاج مما يفيد كل من المنتج والمستھلك.

ذه توفير وحدات مجزرية متنقلة تيسر الوصول إلي المزارع الصغيرة مما يؤدي إلي  توفير تكاليف النقل لھ . ب
  المزارع. 

إعداد قاعدة بيانات دقيقة تتضمن حصراً لجميع المزارع س��واء المرخص��ة منھ��ا أو غي��ر المرخص��ة ومواعي��د  .٢
وكذلك حصر لمعام��ل تف��ريخ الكتاكي��ت والطاق��ة ا?نتاجي��ة  عمل ھذه المزارع وا@عداد الداخلة فيھا ونوعيتھا,

لجميع المربين في وسائل ا@ع��4م حت��ى يس��تطيع ك��ل  والنوعية ومواعيد ا?نتاج لكل منھا واتاحه ھذه البيانات
 مربى من تحديد موقفه بدقة وتحديد الموعد المناسب لدخوله في ا?نتاج .

تطوير نظام البيع في ك��ل م��ن مح��ال وأس��واق بي��ع ال��دجاج الح��ي إل��ى نظ��ام بي��ع ال��دواجن المجم��دة والمذبوح��ة  .٣
 .جبار ھذه الوحدات التجارية ?تباع ھذا النظامبالمجازر و يمكن للدولة أن تقوم بوضع برنامج زمني ?

 البنية ا@ساسية ال4زمة Uستقرار ا@سواق وكسر احتكار تجار الجملة أو الوسطاء . توفير .٤
تش��جيع إنش��اء ش��ركات خاص��ة مس��اھمة بالتنس��يق م��ع الجھ��ات الحكومي��ة المختص��ة ?دارة ا@س��واق , وإنش��اء  .٥

 المواصفات الفنية والصحية قاصرة علي الحكومة فقط.     وأداره المجازر. بحيث تكون الرقابة علي
 إنشاء جمعيات تعاونية لمنتجي دجاج التسمين تعمل علي:  .٦

أ. توفير الكتاكيت للمربين من خ4ل اتفاقيات وتعاقدات مع مركز البحوث الزراعية، مشروع الدواجن التكاملي 
 بالعزب، وكذلك المفرخات البلدية.

مطلوبة والمطابقة للمواصفات من خ4ل اتفاقيات وتعاقدات مع مصانع ا@ع4ف ب. توفير ا@ع4ف ال
 بالمحافظة.

  ج. توفير التمويل @عضاء الجمعية بالقدر المناسب وبالشروط وفي المواعيد المناسبة.
 د. دعم مستلزمات ا?نتاج  لnعضاء خاصة ا@دوية البيطرية م��ن مص��ادرھا المعتم��ده، مم��ا ي��ؤدي إل��ي الس��يطرة

  علي أمراض الدواجن وخاصة انفلونزا الطيور. 
. أنشاء الطرق الممھدة والبنية ا@ساس��ية ال4زم��ة ?نش��اء م��زارع ال��دواجن با@راض��ي الص��حراوية مم��ا ي��ؤدي ٧ 

  إلي توفير ا@راضي الزراعية لkستغ4ل النباتي فقط. 
  

  المراجع 
  

ل��دجاج التس��مين الح��ي بمحافظ��ة المنوفي��ة ف��ي ظ��ل  إبراھيم الس��يد غ��انم عب��د المطل��ب، الموق��ف التس��ويقي ال��راھن
أنتشار وباء انفلوانزا الطيور في مصر، دراسة مقدمة لمعھد بح��وث اUقتص��اد الزراع��ي، وح��دة بح��وث 

  .٢٠٠٦المنوفية، 
سعيد محمد فؤاد أحم��د (دكت��ور)، دراس��ة تحليلي��ة لص��ناعة تس��مين ال��دجاج  إبراھيم حسن إبراھيم كريم (دكتور)،

محافظتي ا?سماعيلية والشرقية )، المؤتمر الخامس عش��ر ل4قتص��اديين ال��زراعيين ن��ادى  (دراسة حالة
 .٢٠٠٧أكتوبر  ١٨-١٧القاھرة،  ،الزراعيين الدقي

 .٢٠١٠الجھاز المركزي للتعبئة العامة وا?حصاء، " نشرات الثروة الحيوانية"، أعداد مختلفة، القاھرة، 
أث��ر انتش��ار دراس��ة اقتص��ادية لقي��اس  وي حم��دان بك��ري (دكت��ور)،حم��دا حس��ام ال��دين محم��ود بري��ري (دكت��ور)،

الم��ؤتمر الخ��امس عش��ر  ،م��رض انفل��وانزا الطي��ور عل��ي أس��تھ4ك اللح��وم ف��ي حض��ر محافظ��ة س��وھاج
  . ٢٠٠٧أكتوبر  ١٨- ١٧ل4قتصاديين الزراعيين ،

لوانزا الطيور أثر انتشار مرض انف سمير عطية محمد عرام (دكتور)، حسن محمود بيومي سمور (دكتور)،
علي اقتصاديات صناعة الدواجن في مصر (دراسة حالة بمحافظة الشرقية)، المجلة المصرية 

  .٢٠٠٦المجلد السادس عشر العدد الرابع، ديسمبر  ،ل4قتصاد الزراعي
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ABSTRACT 

 
The poultry meat is considered as a cheap source and rich of animal protein in 

Egypt compared with red meat, where the proportion of protein in poultry meat is 23% 
compared with 20% of red meat, 18% of the fish, 2% white meat,  and 4.3% of the milk. 

Here, the fundamental problem of the study rises which is being unclear about the 
constant level of the quantity and value of the production of the broiler chickens in recent 
time as a result of the transmission and spread of avian flu in Egypt, causing a significant 
imbalance and volatility in the poultry industry and other related industries, which led to the 
closure of some of them and change the activity in others and achieved significant financial 
losses. 

So the study aimed to identify the following: 
A case study characterize the environment of production and marketing of meat 

poultry in  Fayoum governorate  in the light of the current variables. 
the results of the productivity situation for feedlots shows that most of the farms are 

privately owned, and the greater the capacity of the farm, the more the tenure goes 
towards property, and the average number of wards was about 3.18 and the greater the 
capacity of the farm, the more the number of wards increase. . With regard to the number 
of cycles, the average number of cycles of the sample is 4.75 cycles per year. It is clear 
that most of the farms of the sample are unlicensed, representing approximately 84.3% of 
the total of the sample.  

The results of the impact of bird flu on the study sample; the results showed that 
about 20 farms represent about 28.6% of the total of the sample died because of bird flu. 
The study estimated that the economic effects of the spread of bird flu in the study sample 
is divided into direct losses due to illness by 1.88657 million pounds, and total indirect 
losses by 15.45963 million pounds, and the total loss suffered by the poultry industry in 
Fayoum resulting from the spread of bird flu was about 17.3462 million pounds.  

And this part deal with the value chain and the competitiveness of meat chicken, 
then estimated the average of  production costs per ton of meat chicken for various farm 
capacities for meat chicken producers and amounted to about 8759.8 pounds / ton. While 
the average capacities of the total farm revenue for producers of meat chicken about was 
12574.1 pounds / ton. While the average capacities of farm net returns of producers of 
meat chicken was about 12574.1 pounds / ton. While the average farm capacities of the 
average marketing costs of the wholesaler was about 204.4 pounds / ton. And the average 
capacities of the total farm revenue for wholesaler amounted to 963.6 pounds / ton. While 
the average capacities of farm net return for the wholesaler to 764.7 pounds / ton. by 
estimating the average of marketing costs per ton / month of meat chicken for poultry 
retailer, it amounted to about 465.2 pounds / ton, while the total revenue per ton of meat 
chicken for the poultry wholesaler was around 1122.75 LE / ton, while net return per ton of 
meat chicken for poultry retailer was about 657.55 pounds / ton. 

The marketing efficiency showed that the greater the size of the farm increased, the 
more the marketing efficiency of the farm increases, while the lower marketing efficiency of 
farms in first and second capacities estimated for both by 79.4%, with a peak in the fifth 
capacity with 83.1%. 
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