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 تقييم الكفاءة التسويقية لمحصول القطن المصري 
 ١عيسي سعيد محمد حسينو ٢عبلة عباس الدھيمي  ، ١ب عبد المعز منصور إمبابيزين 
  حصائيQالمعمل المركزي لبحوث التصميم والتحليل ا -١
  قتصاد الزراعي  Qمعھد بحوث ا -٢
           حصائيQالمعمل المركزي لبحوث التصميم والتحليل ا -٣

  

  والتوصيات ملخصال
  

ي للكف����اءة ك����رقم أو نس����بة ،  وف����ي معظ����م ا�ح����وال ، يس����عي م����لكيعتب����ر التح����دي ا�ھ����م التق����دير ا
المزارع����ون إل����ي تقي����يم التك����اليف التس����ويقية �ن خص����مھا ي����تم م����ن ك����ل وح����دة نق����ود تص����ل إل����ي المس����تھلك 

نتاجي����ة والتس����ويقية  أح����د المعوق����ات ا�ساس����ية لم����ا 0ولق����د أك����دت الدراس����ات أن الخص����ائص ا 0النھ����ائي
ش���ك7ت إنتاجي���ة وتس���ويقية ، وذل���ك م���ن حي���ث ص���غر المس����احات يعاني���ه  مزارع���ي  القط���ن خاص���ة م���ن م

المزروع�����ة وإنحس�����ارھا وتبعثرھ�����ا بم�����ا ي�����ؤدي إل�����ي إرتف�����اع التك�����اليف التس�����ويقية ، وأيض�����ا ع�����دم ت�����وافر 
حص����ائية التس����ويقية ع�����ن الكمي����ات المطلوب����ة والمتداول�����ة بالمن����اطق المختلف����ة وإن ت�����وافرت 0المعلوم����ات ا

نتاحي����ة المثل����ي 0م����ن المنتج����ين ال����زراعيين ، ويح����ول دون بل����وغ اتك����ون للتج����ار والوس����طاء بدرج����ة أكب����ر 
س���تيراد ف���ي مواس���م 0ھ���ذا باBض���افة إل���ي تعم���د ا٠تدھورأس���اليب ال���ري عل���ي ال���رغم م���ن الجھ���ود المبذول���ة 

الجن��ي والحص��اد يم��ا ي���ؤدي إل��ي إنخف��اض ا�س��عار ا�م���ر ال��ذي ي��نعكس ف��ي مرون���ة الع��رض والطل��ب عل���ي 
  ٠لقادمةالتركيب المحصولي في ا�عوام ا

تب���ين وج���ود ع7ق���ة طردي���ة مؤك���دة إحص���ائيا ب���ين الكف���اءة التس���ويقية كمتغي���ر ت���ابع و الس���عر المزرع���ي  .١
كمتغي���ر مس���تقل ، كم���ا تب���ين وج���ود ع7ق���ة عكس���ية مؤك���دة إحص���ائيا ب���ين الكف���اءة التس���ويقية كمتغي���ر ت���ابع 

 ٠وأسعار التصدير كمتغير مستقل
) ٢٠١١-١٩٩٥قط����ن المص����ري ع����ن الفت����رة( ٪ لمؤش����ر ق����وة التص����دير لل ٥٧بل����غ الوس����ط الھندس����ي  .٢

 ٠٪  ١٧عتماد علي التصدير  0كما بلغ الوسط الھندسي لمؤشر ا
بل����غ متوس����ط مؤش����ر إخت����راق الس����وق لك����ل م����ن الھن����د ، وألماني����ا ، وإيطالي����ا ، والص����ين ،  وجن����وب  .٣

٪ لوس������ط الفت������رة ١٪  ، ٥٪ ، ١٪  ،  ٢٪، ٦٪ ، ٢٪ ، ١أفريقي������ا  ، وسويس������را ، والفلب������ين    نح������و 
٢٠١١- ١٩٩٥   

٪ وثابت���ا نس���بيا ١٤‚٧وج���ود إتجاھ���ا متزاي���دا معنوي���ا إحص���ائيا ف���ي قيم���ة ال���واردات بمع���دل زي���ادة  نح���و .٤
كم����ا إتجھ����ت نس����بة تغطي����ة الص����ادرات  ٠ف����ي قيم����ة الص����ادرات وكمي����ة الص����ادرات وكمي����ة ال����واردات 

  ٠حصائية0للواردات وسعر التصدير نحو الثبات حيث لم تثبت المعنوية ا
  التي توصلت إليھا الدراسة ، توصي الدراسة بما يلي: وفي ضوء النتائج

دراس���ة علمي���ة للسياس���ات المحلي���ة للتج���ارب الناجح���ة ف���ي إنت���اج و تس���ويق القط���ن مث���ل تجرب���ة حكوم���ة  .١
الح���وافز الس���عرية ، ونظ���ام الحص���ص ف���ي ش���راء المحص���ول م���ن م���ن حي���ث دع���م المنتج���ين ،  الص���ين

لية ، والمب�����الغ المدفوع�����ة مق�����دما لمنتج�����ي الم�����زارعين ، وتق�����ديم ق�����روض للم�����زارعين بأس�����عار تفض�����ي
   ٠نتاجية0نتاج وا0، مما ينعكس علي زيادة المساحة واالقطن قبل الزراعة 

 ٠نتماء 0رشاد الزراعي وزيادة  عدد الكوادر مع توصيل المعلومة  بروح ا0ھتمام با0ا .٢
عل�����ي أن رش�����اد والمح�����الج والمغ�����ازل والتص�����دير 0التواص�����ل ب�����ين ا�ط�����راف : ا�نت�����اج والبح�����وث وا .٣

يك���ون ھن���اك ق���رارات تنظيمي���ة تنفيذي���ة مجتمع���ة ملزم���ة لك���ل ا�ط���راف تح���ت أي ظ���روف بم���ا يحق���ق 
 ٠المحافقظة علي مكانة المحمصول القومية والعالمية في ظل المصلحة القومية 

زي����ادة البح����وث  العلمي����ة وتطبيقھ����ا ف����ي قط����اع الغ����زل والحل����يج كأح����د الرواف����د الھام����ة لتس����ويق القط����ن  .٤
 ٠المصري

  مةمقدال
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يكم����ن مفھ����وم التس����ويق م����ن منظ����ور المنتج����ات ف����ي أن����ه نش����اطا إقتص����اديا يمث����ل سلس����لة م����ن 

أنش����طة تتض����من خ����دمات وس����يطة تص����احب ت����دفق المن����تج بص����ورة مباش����رة أو غي����ر مباش����رة تتمث����ل ف����ي  
نت���اج إل���ي المس���تھلك النھ���ائي س���واء ك���ان س���لعة إس���تھ7كية ، أو م���دخ7 إنتاجي���ا ، أو 0وس���طاء م���ن مح���ل ا

كف���اءة أداء الس���وق أو أداء الس���وق إل���ي تعظ���يم كف���اءة توزي���ع الس���لع م���ع بل���وغ أدن���ي تك���اليف  وتھ���دف ٠خدم���ة
تس���ويقية لوح���دة المن���تج ، أو أدن���ي أس���عار وأدن���ي ھ���وامش تس���ويقية وم���ا ي���رتبط بھ���ا م���ن تك���اليف تس���ويقية ، 

نس���بة وم���ن ھ���ذا المنطل���ق يتبل���ور معن���ي الكف���اءة التس���ويقية ف���ي معظم���ة ال٠م���ع تحقي���ق أس���س المنافس���ة الح���رة
نتاجي���ة المردودي���ة التس���ويقية ، كم���ا أنھ���ا تع���رف بأنھ���ا نف���س الخ���دمات التس���ويقية الحالي���ة بتك���اليف أق���ل أو 0ا

ويتحق���ق ذل���ك ب���أن تص���بح الھ���وامش التس���ويقية  ٠زي���ادة التك���اليف بنس���بة أق���ل م���ن زي���ادة الخ���دمات التس���ويقية 
م���ن خ���7ل أس���عار تنافس���ية  محص���لة أدن���ي تك���اليف تس���ويقية ممكن���ة مض���افا إليھ���ا ھ���امش رب���ح طبيع���ي وذل���ك

       ٠في كل المراحل التسويقية
أل����ف  ٥٧٥نخف����اض إنخفض����ت مس����احة القط����ن م����ن 0رتف����اع وا0وم����ع تذب����ذب المس����احة ب����ين ا

واس����تمر  ٢٠٠٩أل����ف ف����دان ع����ام  ٢٨٤ث����م إل����ي  ٢٠٠٨أل����ف ف����دان ع����ام  ٣١٣إل����ي  ٢٠٠٧ف����دان  ع����ام 
أل�����ف جني�����ه  ٣٤٣٧يف م�����ن، كم�����ا زادت التك�����ال ٢٠١٢أل�����ف ف�����دان ع�����ام  ٣٣٣التذب�����ذب ال�����ي أن وص�����لت 

أل����ف جنيھ����ا  ٥٤٩٠إل����ي أن وص����لت  ٢٠٠٨أل����ف جنيھ����ا مص����ريا ع����ام  ٤١٢٠إل����ي  ٢٠٠٧مص����ري ع����ام 
إل���ي  ١٩٩٧م ع���ام ٠أل���ف ق ٥٨٤٢نت���اج م���ن 0وعل���ي الجان���ب ا\خ���ر ، أدي إل���ي إنخف���اض ا ٠٢٠١٢ع���ام 

مم����ا يش����كل خط����ورة عل����ي الص����ناعات القائم����ة علي����ه  وحج����م العمال����ة  )١(٢٠١٢م ع����ام ٠أل����ف ق ١٨٦٥
   ٠ض7 عن الصادرات منهف

  مشكلة البحث:
تكم���ن مش���كلة البح���ث ف���ي الوق���وف عل���ي كف���اءة تس���ويق محص���ول القط���ن المص���ري كأح���د أھ���م    

لك����ي   س����تراتيجية ف����ي جمھوري����ة مص����ر العربي����ة حت����ي يمك����ن النھ����وض بكفاءت����ه التس����ويقية0المحاص����يل ا
تعتب����ر كف���اءة أداء الخ����دمات حي���ث يس���تفيد منھ���ا ك����ل م���ن المن���تج والمس����تھلك وك���ذلك ا�جھ����زة التس���ويقية ، 

التس����ويقية عب����ر المراح����ل والمس����الك التس����ويقية المختلف����ةة أھ����م العوام����ل الم����ؤثرة عل����ي اس����تقرار اBنت����اج 
  ٠والتوسع فيه

  الدراسات السابقة:
العناص���ر ا�ساس���ية  تنط���وي إص���7حات تس���ويق القط���ن فيم���ا يتعل���ق بإنتاجي���ة المزرع���ة ، كأح���د

ف���ي ري���ف زامبي���ا ، عل���ي  Irene Brambilla and Guido  (Porto 2005)لتخفي���ف الفق���ر
، وف����ي أعق����اب ١٩٧٧وال����ذي ك����ان من����ذ  ١٩٩٤إزال����ة مجل����س إدارة تس����ويق القط����ن ف����ي زامبي����ا ف����ي ع����ام 

رش���ادية 0، وال���ذي بموجب���ه وف���رت الش���ركات الخ���دمات اإنم���اء الم���زارع التح���رر ، طب���ق القط���اع مش���روع 
لحص����اد  ، وأدي ال����دخول والخ����روج م����ن للم���زارعين وباع����ت الم����دخ7ت بق����روض ت����م س����دادھا ف����ي وق����ت ا

وتمي�����ز المش�����روع بم�����رحلتين  ٠الس�����وق وتط�����ور المش�����روع إل�����ي زي�����ادة فاعلي�����ة أداء منظم�����ة التس�����ويق
وتش���ير  ٠، ويليھ���ا فت���رة نج���اح المش���روع  إنم���اء الم���زارع ل7ص���7حات : ا�ول���ي مرحل���ة إخف���اق مش���روع  

 ٠ة ھام���ة و قوي���ة ف���ي ف7ح���ة القط����ن ص���7حات ف���ي أداء التس���ويق عكس���ت آث���ار فاعل���0النت���ائج  إل���ي أن  ا
نتاجي����ة 0س����تمرار كم����ا أن ا0تراج����ع الم����زارعين ع����ن ا ١٩٩٨  -١٩٩٧فف����ي أثن����اء فت����رة تعث����ر المش����روع  

زارع����ون الج����زء ،  ك���رس الم ٢٠٠٢- ٢٠٠١وم����ع التحس���ن للمش����روع ف����ي الس���نوات ا�خي����رة  ٠إنح���درت 
رع�����ة زي�����ادة كبي�����رة بدرج�����ة ا�كب�����ر م�����ن ا�رض لزراع�����ة  محص�����ول القط�����ن ، كم�����ا زادت إنتاجي�����ة المز

وأك�����دت الدراس�����ات أن محاول�����ة ح�����ل معوق�����ات مزارع�����ي القط�����ن حس�����ن عب�����دالغفور العباس�����ي   ٠ملحوظ�����ة
 Muhammadوأفص����حت دراس����ة  ٠)  ك����ان م����ن أھ����م النت����ائج الت����ي توص����لت  إليھ����ا الدراس����ة٢٠٠٨(

Bashir Kham(2008)   أن الم�����زارعين أص�����حاب المص�����الح يحص�����لون عل�����ي أدن�����ي رب�����ح عب�����ر
كم����ا أن محص����ول القط����ن يعتب����ر محص����ول إقتص����ادي أكث����ر لكب����ار  ٠تس����ويقي لمحص����ول القط����ن المس����لك ال

ك����ل ب����ا\خر عل����ي أس����اس    Multam و   Bahamalpurالم����زارعين عن����د المقارن����ة ب����ين منطقت����ي 
وت�����ـشير النت�����ائج أن نس�����بة التك�����اليف والعائ�����د مؤش�����را للعائ�����د إل�����ي الس�����عة ،  ٠نس�����بة المن�����افع والتك�����اليف 

نت���اج القط���ن وم���ن أھمھ���ا تعزي���ز الم���دخ7ت ،  0ض���ا الحاج���ة الملح���ة لس���د ن���درة الم���وارد وأب���رزت النت���ائج أي
كم���ا أك���دت الدراس���ة أن نق���ص ال���ذكاء التس���ويقي ك���ان أح���د العوام���ل الموج���ودة الت���ي أث���رت ف���ي إنق���اص قيم���ة 

وعل���ي مس���توي المح���الج توص���لت الدراس���ة أيض���ا إل���ي أن م���ن عوام���ل الج���ذب التس���ويقي  ٠تس���ويق القط���ن 
د ب���اب المص��نع ، وتيس���ير بي��ع الن���اتج الث��انوي ، والطل���ب الع��الي عل���ي الن��اتج الث���انوي، بينم��ا ك���ان التس��ليم عن��

م����ن عوام�����ل إنق�����اص ق�����در تس�����ويق محص�����ول القط�����ن الت�����أخر ف�����ي الس�����داد ، خل�����ط ا�ص�����ناف ، محت�����وي 
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الرطوب����ة الع����الي، وعل����ي مس����توي الغ����زالين توص����لت الدراس����ة إل����ي أن ھ����وامش ال����ربح العالي����ة ، ومتغي����ر 
نخفض ، والطل���ب الع���الي للمن���تج ، والبي���ع عن���د بواب���ة المص���نع كان���ت كلھ���ا عوام���ل ج���ذب لتس���ويق تكلف���ة م���

محص���ول القط���ن عل���ي مس���توي الغ���زالين ، بينم���ا كان���ت الج���ودة المنخفض���ة للفتل���ة ، ونس���بة ھ���امش تس���ويق 
س���تثمار ، والتغي���ر الي���ومي للطل���ب ،  والس���داد العاج���ل للمح���الج كان���ت كلھ���ا عوام���ل إنق���اص 0ع���الي عل���ي ا

)  و  محم�����د إب�����راھيم ٢٠١٢لق�����در تس�����ويق محص�����ول القط�����ن ،  كم�����ا أوض�����حت دراس�����ة ھن�����دي إب�����راھيم (
ج����راءات العملي����ة لرف����ع الكف����اءة 0)  ا٢٠١٣)  و أحم����د محم����ود إم����ام رض����وان (٢٠١٢محم����د الش����ھاوي (

التس���ويقية وزي���ادة دخ���ل الم���زارع وح���ل مش���كلة ع���زوف المنتج���ين ع���ن زراع���ة  القط���ن لص���الح غي���ره م���ن 
فأفص���حت ع���ن أن ھن���اك ع���دم إتس���اق ف���ي ال���دعم المق���دم م���ن الحكوم���ة حي���ث Bيوج���ه  ٠منافس���ةالمحاص���يل ال

وكان����ت م����ن أھ����م  ٠إل����ي الم����زارع ولك����ن إل����ي ك����ل م����ن الت����اجر وش����ركات الغ����زل المحلي����ة بص����فة أساس����ية
التوص���يات تق���ديم دع���م لمنتج���ي ا�قط���ان لتحفي���زھم عل���ي زي���ادة الرقع���ة المزروع���ة من���ه م���ع تط���وير البح���وث 

ض���افة إل���ي 0ھ���ذا ب���ا ٠ظ���يم عائ���د المنتج���ين وتش���جيعھم عل���ي زي���ادة الرقع���ة المزروع���ة من���ه الزراعي���ة لتع
نت����اج م����ن القط����اع الخ����اص بأس����عار تق����ل ع����ن نظيرتھ����ا ع����7وة عل����ي 0إم����داد الم����زارعين بمس����تلزمات ا

م���ع ض���رورة ت���ـفعيل ب���ـورصة القط���ن ورب���ـطھا بأس���واق القط���ن  ٠نتاجي���ة  0جودتھ���ا وفاعليتھ���ا ف���ي زي���ادة ا
ھتم������ام بدرج������ـة كف������اءة  أداء العملي������ـات 0وأس�����فر ا ٠مين الم������زارعين والتج������ار والغزالي������ـنالعالمي�����ة لت������أ

ع����ن إيج����اد جھ����از تص����ديري ومؤسس����ات ٠)٢٠٠٩الت����ـسويقية للت����ـصدير حس����ن عب����د الغف����ور العب����ـاسي (
تص�����ديرية ذات كف�����اءة عالي�����ة لدراس�����ة ا�س�����واق الخارجي�����ة لرف�����ع الق�����درة التنافس�����ية لص�����ادرات القط�����ن 

) ف���ي دراس���ة آث���ار ٢٠٠٩لھ���دف الرئيس���ي لدراس���ة عب���د الت���واب عب���د العزي���ز اليم���اني (وتمث���ل ا ٠المص���ري
وت�����داعيات ا�زم�����ة المالي�����ة واBقتص�����ادية عل�����ي قط�����اع التج�����ارة الخارجي�����ة الزراعي�����ة المص�����رية وك�����ان 

حي����ث ك����ان ع����دم إس����تقرار معظ����م  ٠محص����ول القط����ن م����ن المحاص����يل الھام����ة الت����ي تناولتھ����ا الدراس����ة 
وإنتھ������ت الدراس������ة بتوص�����يات ك������ان أھمھ������ا  ٠ل فت������رة ا�زم������ة اBقتص�����اديةالص�����ادرات الزراعي������ة خ�����7

ن����ذار المبك����ر خاص����ة للقط����اع الزراع����ي من����ه بحي����ث يمك����ن التنب����ؤ بمث����ل ھ����ذه 0بض����رورة تبن����ي نظ����ام ا
وم���ن أھ���م   ٠ج���راءات الوقائي���ة حيالھ���ا أو عل���ي ا�ق���ل التخفي���ف م���ن آثارھ���ا وت���داعياتھا0تخ���اذ ا0ا�زم���ات 

) تفعي����ل ٢٠١٣عب����د المع����ز إمب����ابي وعبل����ة عب����اس ال����دھيمي وآخ����رون(م����ا توص����لت إلي����ه دراس����ة زين����ب 
التس���ويق وبح���وث التس���ويق لمحص���ول القط���ن المص���ري م���ع ت���وافر الم���دخ7ت ذات الج���ودة بالترتي���ب وف���ي 

ولق���د تناول���ت دراس���ة س���مير  ٠ھتم���ام بمش���اكل ال���ري والص���نف0التوقي���ت الزمن���ي المناس���ب م���ع دعمھ���ا وا
اج����ع إنت����اج مص����ر م����ن ا�قط����ان وم����ن أھمھ����ا ع����دم إمكاني����ة ) أس����باب تر٢٠١٣زي����ن العاب����دين عل����ي  (

تص����ريف ا�قط����ان الزھ����ر، وع����دم تق����ديم ال����دعم الك����افي لمنتج����ي ا�قط����ان ، ناھي����ك ع����ن الظ����روف الحالي����ة 
رتباط���ات والتعاق���دات 0الت���ي تم���ر بھ���ا ال���ب7د مم���ا إنعك���س عل���ي  ح���دوث إنخف���اض كبي���ر ج���دا ف���ي حج���م ا

ة إل����ي تجرب����ة  الص����ين ف����ي الثماني����ات حي����ث إنتھج����ت وأش����ارت الدراس����٠الدولي����ة عل����ي القط����ن المص����ري 
سياس����ات محلي����ة ت����تلخص ف����ي إس����تخدام الح����وافز الس����عرية ونظ����ام الحص����ص ف����ي ش����راء المحص����ول م����ن 
المزارعين،وتق���ديم ق���روض للم���زارعين بأس���عار تفض���يلية ، والمب���الغ المدفوع���ة مق���دما لمنتج���ي القط���ن قب���ل 

س����تمرار ف����ي دع����م 0ش����يط س����وق ا�قط����ان، واالزراع����ة ، وأوص����ت الدراس����ة بض����رورة ت����دخل الدول����ة لتن
ا�قط����ان المس����لمة للمغ����ازل المحلي����ة ، والع����ودة إل����ى نظ����ام العم����ل بال����دورة الزراعي����ة ، وإنش����اء ص����ندوق 

كم���ا أش���ارت ال���ي  ٠س���تفادة م���ن تج���ارب ال���دول المنافس���ة لن���ا ف���ي ا�س���واق العالمي���ة0لموازن���ة ا�س���عار ، وا
وأن الص����ين تليھ����ا الھن����د ث����م الوBي����ات  ٠ة للقط����نف����ي ترتي����ب ال����دول المص����در ٢١أن مص����ر تحت����ل المرك����ز

    ٠المتحدة في مقدمة الدول المنتجة للقطن
 :الھدف من البحث

يھ�����دف ھ�����ذا البح�����ث إل�����ي دراس�����ة المراح�����ل التس�����ويقية المختلف�����ة لتس�����ويق القط�����ن المص�����ري ، 
  رتق����اء بالكف����اءة التس����ويقية وذل����ك م����ن خ����7ل تحقي����ق ا�ھ����داف 0وك����ذلك إلق����اء الض����وء عل����ي ممكن����ات ا

  التالية :
  ٠قتصادية لمحصول القطن المصري0نتاجية وا0التعرف علي المؤشرات ا – ١
  ٠نتاجية لتحديد نسبة الكفاءة التسويقية0دراسة تطور الھوامش التسويقية والتكاليف ا – ٢
التع����رف عل����ي أھ����م العوام����ل الم����ؤثرة عل����ي زي����ادة الكف����اءة التس����ويقية لتحقي����ق أھ����داف ك����ل م����ن المن����تج  -٣

  ٠والمستھلك
  ٠إلقاء الضوء علي صادرات وورادات القطن المصري – ٤
التوص���ل إل���ي مجموع���ة م���ن التوص���يات الغ���رض منھ���ا رف���ع الكف���اءة التس���ويقية للقط���ن المص���ري لك���ي  – ٥

  ٠يستفيد كل من المنتج والمستھلك



Embaby, Zainab A. M. et al. 

 1390

 اhسلوب البحثي ومصادر البيانات
حصائي الوصفية 0لتحليل اتحقيقا �ھداف البحت إعتمدت الدراسة علي إستخدام بعض أساليب ا 

قتصادية مثل دالة الكفاءة التسويقية 0قتصادي كالمتوسطات وبعض المعايير ا0والكمية وما يتفق مع المنطق ا
كما إعتمد البحث  ٠نحدار في الصورة الخطية0والھوامش التسويقية والكفاءة التسويقية ، كما إستخدم أسلوب ا

دارة المركزية ل7قتصاد 0المنشورة من الجھات الرسمية مثل ا البيانات المنشورة وغيرفي الحصول علي 
) ، ومنظمة ا�غذية ٢٠١٢ - ١٩٩٥الزراعي بوزارة الزراعة واستص7ح ا�راضي خ7ل الفترة من (

، والشركة القابضة للقطن والغزل والنسيج والم7بس ، واللجنة العامة لتنظيم تجارة القطن  FAOوالزراعة 
 ٠يئة العامة للتحكيم وإختبارات القطن ، وغيرھا من الجھات الرسمية المعتمدة لنشر البياناتفي الداخل ، والھ

 Marketing Margins         :الھوامش التسويقية 
تعتبر الھوامش التسويقية من أكبر المقاييس إنتشارا لتقييم أداء السوق والكفاءة التسويقية ، حيث أنھا  

ذي يدفعه المستھلك النھائي والسعر الذي يحصل عليه المنتج. كما يشير نصيب عبارة عن الفرق بين السعرال
المنتجين من جنيه المستھلك إلي  الكفاءة التسويقية فكلما زاد نصيب المنتج من جنيه المستھلك كلما زادت 

  ٠الكفاءة التسويقية وكلما إنخفض نصيب المنتج كلما إنخفضت الكفاءة التسويقية 
 :ويقيةالكفاءة التس -

  تعتب������ر الكف������اءة التس������ويقية مؤش������را حقيقي������ا لقي������اس أداء الخ������دمات التس������ويقية ، ويمك������ن حس������ابھا      
  :كا\تي 

 

   ١٠٠  X) (   – ١٠٠ ةالكفاءة التسويقي
   

 مؤشري قوة التصدير واkعتماد علي التصدير:  -
   .ة اBنتاج كمي /كمية الصادرات  :يتم حساب مؤشر قوة التصدير من خ7ل  

كمية اBنتاج  + كمية الصاد رات  /كمية الصادرات : عتماد علي التصدير من خ7ل 0ويتم حساب مؤشر ا
  ٠المحلي

  Market Penetration Ratio :معدل إختراق السوق -
يعتبر معدل إختراق ا�سواق ھو النسة بين واردات دولة معينة من سلعة ما من دولة أخري المراد 

إختراقھا للسوق وإستھ7كھا الظاھري من تلك السلعة ، وتتراوح قيمة ھذا المؤشر بين الصفر  قياس معدل
والواحد الصحيح وكلما زادت القيمة الناتجة من ھذه المعاملة في سوق معين يدل علي إتساع السوق وسھولة 

من خ7ل المعادلة و تم التوصل إلي ذلك  ٠دخوله والعكس صحيح كما يدل علي وجود سوق حقيقي من عدمه 
 التالية

  MPRjci=Mcij/(Qci+Mci-Xci)    أن حيث : 
   : MPRjci   الس��وق للدول��ة  إخت��راقمع��دلj  (مص��ر)  م��ن الس��لعة i   ف��ي الدول��ة (القط��ن المص��ري 

c (  أمريك���ا ، والھن���د ، والص���ين ، وتركي���ا ، وجن���وب أفريقي���ا ، وألماني���ا ، وإيطالي���ا ، سويس���را ، والفلب���ين
  ٠يا)، وكولومب
 Mcij:  واردات الدولةc    من السلعةi   )(من الدولة  القطن المصريj   ٠  
 Qci :  عبارة عن إنتاج الدولة c    من السلعةi    ٠) (القطن المصري 
 Mci :  إجمالي واردات الدولة c  من السلعةi   ٠  
Xci :   عبارة عن صادرات الدولةc   من السلعةi   ٠  

  
  

  تالنتايج والمناقشا
 

 تطور المؤشرات اkنتاجية واkقتصادية لمحصول القطن المصري 
ح��ت ) تب��ين أن المس��احة تروا١نتاجي��ة وبإس��تعراض الج��دول رق��م (0نتاج محصلة المساحة وا0يبدو ا

٪ ٣٠‚ ٨كحد أدني وبنسبة إنخفاض  ٢٠٠٩ألف فدان عام  ٢٨٤كحد أقصي إلي  ١٩٩٦ألف فدان عام ٩٢١من 
م ع��ام ٠أل��ف ق ٥٨٤٢أخ��ذ ف��ي التذب��ذب ب��ين الزي��ادة والنقص��ان ب��ين ح��د أقص��ي ح��والي نت��اج 0، بينم��ا تب��ين أن ا

نتاجي��ة 0٪ ، ف��ي ح��ين تراوح��ت ا٣٠‚٥بنس��بة إنخف��اض ح��والي  ٢٠٠٩م ع��ام ٠الف ق ١٧٨٥وحد  أدني ١٩٩٧
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تج��اه 0وتش��يرمعادBت ا٠ ٢٠١١م/ف��دان ع��ام ٠ق ٧‚٨وح��د أقص��ي  ١٩٩٨م /ف��دان ع��ام ٠ق ٥‚ ١كح��د أدن��ي 
نت��اج الكل��ي متن��اقص 0حص��ائية ، وأن ا0) أن المس��احة متناقص��ة وثب��ت المعنوي��ة ا٢بالجدول رقم (الزمني العام  

نخف��اض المس��احة لع��زوف 0نت��اج 0ويرج��ع إنخف��اض ا٠ ٠نتاجية ثابتة0حصائية ، بينما كانت ا0وثبت المعنوية ا
با�س��عار الجاري��ة ) تب��ين تذب��ذب التك��اليف ١وبدراسة نفس الجدول رق��م ( ٠المزارع عن زراعة القطن المصري

، بينم��ا  ١٩٩٥أل��ف جنيه/ف��دان ع��ام ١٤٥٠وح��د أدن��ي  ٢٠١٢أل��ف جنيه/ف��دان ع��ام  ٥٤٩٠ب��ين ح��د أقص��ي  
 ١٧٤٩‚ ٥وح��د أقص��ي   ٢٠٠٤ألف جنيه/ف��دان ع��ام ١٣٤٤‚٦تراوحت التكاليف با�سعار الحقيقية بين حد أدني 

) تبين أنھ��ا أخ��ذت إتجاھ��ا متزاي��دا لك��ل ٢(تجاه الزمني بالجدول رقم 0وبدراسة معادلة ا ٠ ٢٠١٢ألف جنيه عام 
 ١٥‚٠٢٤٠أل��ف جني��ه /ف��دان ، ٢٣٣‚ ٠٠حصائية بزيادة قدرھا 0من التكاليف الجارية والحقيقية وثبت المعنوية ا

٪با�س��عار الحقيقي��ة مم��ا يش��ير ال��ي ١٪با�س��عار الجاري��ة و٨كما بلغ مع��دل الزي��ادة ٠ألف جنيه/فدان علي التوالي
  )  ١وتبين من دراسة نفس الجدول رقم (   ٠عزوف المزارع عن زراعتهأحد ا�سباب الھامة ل

  
-١٩٩٥تتطppور المؤشppرات اkنتاجيppة واkقتصppادية لمحصppول القطppن المصppري خqppل الفتppرة (: ) ١جدول رقم (

٢٠١٢(  

 السنة
  المساحة
 ألف فدان

  
  نتاجQا

م٠ألف ق

  نتاجيةQا
 م٠ق

 التكاليف
 فدان/نتاجية جنيهQا

  يراد الكليQا
 /فدانجنيه

  صافي العائد
 فدان/جنيه

العائد علي 
الجنيه 
 المستثمر

 حقيقي حقيقي جاري حقيقي جاري حقيقي جاري
٪ 

جاري 
٪ 

١‚١٩ ١‚١٩ ١٧٢٩‚٥ ١٧٢٩‚٥٠ ٣١٧٩‚٥ ٣١٧٩‚٥٠ ١٤٥٠‚٠ ١٤٥٠‚٠٠ ٥‚٧٢ ٤٠٦٢ ٧١٠ ١٩٩٥ 
١‚٢ ١‚٢ ١٦٨٠‚٨ ١٧٨١‚٦٠ ٣٠٩١‚٤ ٣٢٧٦‚٩٠ ١٤٠٤‚١ ١٤٨٨‚٣٠ ٦‚٢٦ ٥٧٦١ ٩٢١ ١٩٩٦ 
١‚٠٣ ١‚٠٣ ١٤٨١‚٠ ١٦٧٢‚١٠ ٢٩٢١‚٣ ٣٢٩٨‚٢٠ ١٤٤٠‚٣ ١٦٢٦‚١٠ ٦‚٨٠ ٥٨٤٢ ٨٥٩ ١٩٩٧ 
١٩ ‚١٨ ٢٤١‚٩ ٢٧٧‚٠٠ ١٦٠٩‚٤ ١٨٤٢‚٨٠ ١٣٦٧‚٥ ١٥٦٥‚٨٠ ٥‚٠٥ ٣٩٨٥ ٧٨٩ ١٩٩٨‚ 
٢٦ ‚١٨ ٢٨٩‚٧ ٣٣٤‚٦٠ ١٨٨٦‚٠ ٢١٧٨‚٣٠ ١٥٩٦‚٣ ١٨٤٣‚٧٠ ٦‚٠٧ ٣٩١٩ ٦٤٥ ١٩٩٩‚ 
١٩ ١‚٩ ٣٢٧١‚٣ ٣٨٤٣‚٨٠ ٢٠٧٣‚٨ ٢٤٣٦‚٧٠ ١٧٤٧‚١ ٢٠٥٢‚٩٠ ٦‚٧٨ ٣٥١٧ ٥١٨ ٢٠٠٠‚ 
٨٣ ‚٣ ٤٤٥‚١ ٥٢٨‚٣٠ ٢١٨٧‚٤ ٢٥٩٦‚٥٠ ١٧٤٢‚٤ ٢٠٦٨‚٢٠ ٧‚٢٣ ٥٢٨٨ ٧٣١ ٢٠٠١‚ 
٩٣ ‚٤ ٦٥٦‚٤ ٨٢٩‚٠٠ ٢٢٨٩‚٨ ٢٨٩٢‚٠٠ ١٦٣٣‚٤ ٢٠٦٣‚٠٠ ٦‚٨٨ ٤٨٦١ ٧٠٧ ٢٠٠٢‚ 
٧٩ ‚٨ ١٢١٣‚٨ ١٧٥٤‚٠٠ ٢٦٧٤‚٧ ٣٨٦٥‚٠٠ ١٤٦٠‚٩ ٢١١١‚٠٠ ٧‚٠٧ ٣٧٨٣ ٥٣٥ ٢٠٠٣‚ 
٩١ ‚٩ ١٢٥١‚٨ ٢١١٨‚٠٠ ٢٥٩٦‚٣ ٤٣٩٣‚٠٠ ١٣٤٤‚٦ ٢٢٧٥‚٠٠ ٦‚٩٧ ٤٩٨٥ ٧١٥ ٢٠٠٤‚ 
٣٨ ‚٨ ١١٥٤‚٩ ٢٠٥٨‚٠٠ ٢٦٢٣‚٥ ٤٦٧٥‚٠٠ ١٤٦٨‚٦ ٢٦١٧‚٠٠ ٦‚٢٢ ٤٠٨٦ ٦٥٧ ٢٠٠٥‚ 
٣٠ ‚٩ ١٤١٣‚٠ ٢٦٨٩‚٠٠ ٢٩٧١‚١ ٥٦٥٤‚٠٠ ١٥٥٨‚١ ٢٩٦٥‚٠٠ ٧‚١٠ ٣٨٠٩ ٣٣٦ ٢٠٠٦‚ 
١٠ ‚٤ ٦٢٦‚٦ ١٢٩٩‚٠٠ ٢٢٨٤‚٦ ٤٧٣٦‚٠٠ ١٦٥٨‚٠ ٣٤٣٧‚٠٠ ٦‚٨٩ ٣٩٤٠ ٥٧٥ ٢٠٠٧‚ 
٣٠ ‚٣ ٤٨٨‚٦ ١٢٢٧‚٠٠ ٢١٢٩‚٤ ٥٣٤٧‚٠٠ ١٦٤٠‚٨ ٤١٢٠‚٠٠ ٦‚٤٦ ٢٠٢٠ ٣١٣ ٢٠٠٨‚ 
١٠ ‚١ ١٧٥‚٦ ٤١٦‚٠٠ ١٨٦٣‚٢ ٤٤١٤‚٠٠ ١٦٨٧‚٦ ٣٩٩٨‚٠٠ ٦‚٢٨ ١٧٨٥ ٢٨٤ ٢٠٠٩‚ 
٩٤ ‚٩ ١٦٠٣‚٤ ٤٢٨١‚٠٠ ٣٣١٥‚٤ ٨٨٥٢‚٠٠ ١٧١٢‚٠ ٤٥٧١‚٠٠ ٦‚٤٩ ٢٣٩٧ ٣٦٩ ٢٠١٠‚ 
٦٢ ‚٦ ١٠٥٠‚٠ ٣٢١٥‚٠٠ ٢٧٤٥‚٩ ٨٤٠٨‚٠٠ ١٦٩٦‚٠ ٥١٩٣‚٠٠ ٧‚٧٥ ٤٠٣٠ ٥٢٠ ٢٠١١‚ 
٢٢ ‚٢ ٣٨٩‚٧ ١٢٢٣‚٠٠ ٢١٣٩‚٣ ٦٧١٣‚٠٠ ١٧٤٩‚٥ ٥٤٩٠‚٠٠ ٥‚٥٩ ١٨٦٥ ٣٣٣ ٢٠١٢‚ 

متوسط 
 الفترة

٥٨ ‚٦٨١ ١٠٦٤‚٦ ١٧٣٧‚٦ ٢٤٧٦‚٨ ٤٣٧٥‚٤٤ ١٥٧٥‚٤ ٢٨٢٩‚٧ ٦‚٥ ٣٨٨٥‚٣ ٥٨٤‚٣‚ 

  أعداد مختلفة- النشرة اkقتصادية السنوية   - ن اkقتصادية قطاع  الشئو –وزارة الزراعة  - –المصدر: جمعت وحسبت من
  ١٠٠=  ١٩٩٥*معدلة بالرقم القياسي kسعار الجملة 

  إجمالي تكاليف الفدان بالجنيه /صافي العائد بالجنيه  = العائد علي الجنيه المستثمر
 ٨٨٥٢‚ ٠٠،  ١٩٩٨ي  ع��ام ألف جنيه/فدان كح��د أدن�� ١٨٤٢‚٨٠يراد الكلي با�سعار الجارية تراوح بين  0أن ا

أل��ف جني��ه  ١٦٠٩‚ ٤يراد الكلي با�سعار الحقيقية بين  0، بينما تراوح ا ٢٠١٠ألف جنيه/فدان كحد أقصي عام 
تج��اه الزمن��ي 0وتش��يرمعادBت ا ٠ ٢٠١٠أل��ف جنيه/ف��دان كح��د أقص��ي ع��ام  ٣٣١٥‚٤كحد أدني و   ١٩٩٨عام 

حص��ائية  بزي��ادة 0الجارية أخذ إتجاھا متزايدا وثبت المعنوية ا يراد الكلي با�سعار0) أن ا٢بذات  الجدول رقم (
٪ م��ن العوام��ل الم��ؤثرة ترج��ع لعنص��ر ال��زمن بينم��ا  ٦٩ألف جنيه/فدان ويشير معامل التحديد أن  ٣١٣‚٠قدرھا 
حصائية ل7ي��راد الكل��ي با�س��عار 0٪ ، كما لم تثبت المعنوية ا٧٪ لعوامل أخري معدل الزيادة السنوي ٣١يرجع 

وت��رواح ص��افي العائ��د با�س��عار الجاري��ة ب��ين  ٠حقيقي��ة مم��ا يش��ير أن��ه أخ��ذ إتجاھ��ا ثابت��ا خ��7ل فت��رة الدراس��ةال
،  ٢٠١٠أل��ف جني��ه /ف��دان ع��ام  ٤٢٨١‚٠٠و كح��د أقص��ي    ١٩٩٨ألف جني��ه /ف��دان كح��د أدن��ي ع��ام  ٢٧٧‚٠٠
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كح��د أقص��ي ١٩٩٥ع��ام ألف جني��ه /ف��دان   ١٧٢٩‚٥٠كحد أدني  ٢٠٠٩ألف جنيه عام ١٧٥‚٦بينما ترواح بين  
تج��اه الزمن��ي  لك��ل م��ن ص��افي العائ��د 0وبدراس��ة  مع��ادBت ا ٠حص��ائية 0با�سعار الحقيقية ولم تثب��ت المعنوي��ة ا

 - ١٩٩٥) تشير أن ھناك إتجاھ��ا ثابت��ا خ��7ل فت��رة الدرس��ة ٢با�سعار الجارية وا�سعار الحقيقة  بالجدول رقم  (
ات ص��افي العائ��د مم��ا يؤك��د إنص��راف الم��زارع ع��ن زراع��ة القط��ن مما سبق تبين إرتفاع التكاليف وثب ٠ ٢٠١٢

كم��ا ت��رواح العائ��د  ٠تجاه  إلي زراعة محاصيل أكثر ربحية  ، وإنعكس ذلك عل��ي المس��احة المزروع��ة قطن��ا0وا
با�س��عار الجاري��ة بينم��ا  ١٩٩٦٪ ع��ام ١‚٢وكح��د أقص��ي  ٢٠٠٩٪ عام  ٠‚١٠علي الجنيه المستثمر كحد أدني  

با�س��عار الحقيقي��ة ول��م تثب��ت المعنوي��ة  ٢٠٠٩٪  ع��ام ‚ ١٠وكح��د أدن��ي    ٢٠٠٠٪ ع��ام  ١‚٩بل��غ كح��د أقص��ي  
) أن العائد علي الجنيه المستثمر أخ��ذ إتجاھ��ا ثابت��ا ٢بالجدول رقم (  تجاه الزمني0حصائية ، وتشير معادBت ا0ا

  ٠خ7ل فترة الدراسة
  

قتصppادية لمحصppول القطppن المصppري خqppل Qوا نتاجيppةQتجاه الزمني لتطورمؤشppرات اQمعادkت ا :)٢(   جدول
  ٢٠١٢ - ١٩٩٥الفترة 

  
 المتغير التابع

Ŷ 

  
 الثابت

a 

معامل 
 نحدارQا

b  

 
R2 

F 
T 
B 

  
 المتوسط

معدل النمو 
 السنوي

٪ 
 ٥- ٥٨٤‚٣ ٥‚٥- **٣٠‚٧ ‚٦٦ ٢٩‚٨- ٨٦٧‚٤ المساحة

 ٤- ٣٨٨٥‚٣ ٣‚٨- **١٤‚٦ ‚٤٨ ١٥٩‚٩- ٥٤٠٤‚٤ نتاج الكلي0ا
 ٤ ٨‚٣ ١‚٠٣ ١‚٠٦ ‚٠٦٢ ‚٠٠٣ ٨‚٣ نتاجية0ا

 ٨ ٢٨٢٩‚٧ **١١‚٥ **١٣٢‚٧ ٠‚٨٩ ٢٣٣‚٠ ٦١٦‚٣ جاري) ( التكاليف
 ١ ١٥٧٥‚٤ *٢‚٩ *٨‚٢ ٠‚٣٤ ١٥‚٢٤ ١٤٣٠‚٦ التكاليف (حقيقي)

 ٧ ٤٣٧٥‚٤ **٥‚٩ **٣٥‚٢٩ ‚٦٩ ٣١٣‚٠ ١٤٠١‚٩٤ (جاري)( يراد الكلي0ا
 ٣- ٢٤٧٦‚٨ ٠‚٢٩- ٠‚٠٨ ‚٠١ ٦‚٧- ٢٥٤٠‚٠٤ يراد الكلي(حقيقي)0ا

 ٣ ١٧٣٧‚٦ ١‚٠٤ ١‚٠٩ ٠‚٠٦ ٥٥‚١١٦ ١٢١٣‚٩٥ جاري)(صافي العائد
 ٤- ١٠٦٤‚٦ ١‚٢٦- ١‚٥٩ ٠‚٠٩ ٤٣‚٠٦- ١٤٧٣‚٧ صافي العائد(حقيقي)

 ٤- ٠‚٦٨١ ١‚٦٨- ٢‚٨٢ ٠‚١٥٠ ٠‚٠٠٣- ١‚٠١ حقيقي)(العائد علي الجنية المستثمر
 ٤- ٠‚٥٤٧ ١‚٣٦٦- ١‚٩ ٠‚١٠ ٠‚٠٠٢- ٤٦‚٥ العائد علي الجنيه المستثمر (جاري)

 ) ٠ ‚٠١معنوي عند مستوي ( (**) ) ٠‚٠٥معنوي عند مستوي ( (*)
F    = ،  معنوية  النموذج R2 = ، معامل التحديد  

  ١جمعت وحسبت من بيانات جدول رقم 
  

 :الزھر المصري القطن لمحصول التسويقي النظام
ي���ة م���ن البح���وث حت���ي يم���ر النظ���ام  التس���ويقي للقط���ن المص���ريية بقن���وات  ومس���الك تس���ويقية بدا  

ويتطل����ب تحلي����ل الكف����اءة التس����ويقية  ٠وص����وله إل����ي المغ����ازل المحلي����ة أو التص����دير ل�س����واق الخارجي����ة 
نتش���ارات الس���عرية 0أو الت���ي يش���ار إليھ���ا ب���ا    marketing marginsحس���اب الھ���وامش التس���ويقية 

price- spreads   أو التعلي���ة الس���عريةmark – ups     يقية الف���رق وتعن��ي الھ���وامش التس���و٠
الس���عري ب���ين م���رحلتين تس���ويقيتين  وأيض���ا تكلف���ة الخ���دمات التس���ويقية الت���ي ت���تم خ���7ل ت���دفق الس���لعة ف���ي 
القن���اة التس���ويقية وتتض���من خ7لھ���ا كاف���ة المن���افع التس���ويقية الزمني���ة والمكاني���ة والتحوي���ل الش���كلي أو الملكي���ة 

  ٠للمنتج
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  )١(رسم توضيحي  رقم 
  

) حي��ث تب��دأ ب��البحوث ف��ي ١لقنوات التسويقية للقطن المصري الزھ��ر ف��ي الش��كل التوض��يحي رق��م (تبدو ا
نت�����اج التق�����اوي ل�ص�����ناف المس�����تنبطة أو ل�ص�����ناف التجاري�����ة 0دارة المركزي�����ة 0ھ�����ذا المج�����ال ث�����م تق�����وم ا

cottonseed Multiplication propagation  نت��اج الت��ي ب��دورھا تص��ل إل��ي الم��زارع ، 0فتمث��ل وح��دة ا
ثم تتم عملية البيع  من لجنة تنظيم القطن بالداخل وتمثلھا شركات تجارة القطن  والتج��ار المس��جلين إل��ي ش��ركات 

وھن��اك مس��لك ث��اني ف��ي الواق��ع العمل��ي ، تق��وم الش��ركة   ٠الغزل والنسيح أو إلي إتحاد المصدرين للسوق العالمي
رة حي��ث ل��ديھا الف��رز والمح��الج ، كم��ا ت��تم عملي��ة القابضة للقطن للغزل والنسيج بشراء القطن م��ن الم��زارع مباش��

   ٠تجاه تستند عليه ھذه الدراسة 0التصدير أيضا بشراء القطن من المزارع مباشرة  وھذا ا
    :تطور أسعار المنتج والجملة والمغازل والتصدير لمحصول القطن المصري

لمغازل والتص��دير لمحص��ول ) بالملحق تطور كل من سعر المنتج وتاجر الجملة وا٢يوضح جدول رقم (
القطن المصري الخام بالجنية المص��ري للقنط��ار المت��ري با�س��عار الجاري��ة والحقيقي��ة، وباس��تعراض تط��ور تل��ك 

 :ا�سعار تبين ما يلي
ني��ه مص��ري ج ٣٤٦‚٧٠عر المن��تج  ب��ين الزي��ادة والنقص��ان فبل��غ أدن��اه نح��و س��تذب��ذب   :المزرعي) (سعر المنتج

 ٢٠١٠جنيه مصري للقنطار المت��ري ع��ام ١٤١٥‚٠٠، بينما بلغ أقصاه    ١٩٩٩،  ١٩٩٨للقنطار المتري عام /
  ٣٠٠‚ ٢وذل��ك با�س��عار الجاري��ة، كم��ا يتب��ين م��ن نف��س الج��دول أن ا�س��عار الحقيقي��ة تراوح��ت ب��ين ح��د أدن��ي  

تج��اه الزمن��ي أن 0وتش��ير معادل��ة ا ٠ ١٩٩٥م ع��ام ٠جني��ه/ق ٥٤٥‚ ٤وكح��د أقص��ي   ١٩٩٩م ع��ام ٠جني��ه/ق
 ٤٥‚ ٩٧) ، أخ���ذت إتجاھ���ا عام���ا متزاي���دا بل���غ نح���و ٣) بالج���دول رق���م (٦عار الجاري���ة ، المعادل���ة رق���م (ا�س���

حص��ائية ل�س��عار 0ول��م تثب��ت المعنوي��ة ا ٠٪ ٧وبل��غ مع��دل التغي��ر  ٠حص��ائية0م  وثب��ت المعنوي��ة ا٠جني��ه/ق
ر غي��ر حقيق��ي وبالت��الي ويوض��ح أن إرتف��اع ا�س��عا٠الحقيقية مما يشير إل��ي ثب��ات نس��بي للس��عر خ��7ل تل��ك الفت��رة

 ٠غير مجزي للمنتج مما كان أحد ا�سباب الھامة لعزوف المزارع عن زراعته
ع��ام  م٠قجني��ه ٤٣٠‚٤٥٩ ) ب��الملحق  بل��غ س��عر الجمل��ة أدن��اه بنح��و ٢ونفس الجدول رقم (  :سعر تاجر الجملة 

ي��ة بينــ��ـما بل��غ كح��د أدنـــ��ـي با�س��عار الجار ٢٠١٠  ع��ام م ٠ق /جني��ه  ٩١٠‚٠٠، بينما بلغ أقصـــاه     ١٩٩٨
با�س��عار الحقيقي��ة ،  ١٩٩٥م ع��ام ٠جني��ه/ق ٥٠٧‚٦٠٠وكح��د أقص��ي   ٠ ٢٠١١م  ع��ام ٠جني��ه/ق ٢٧٢‚ ٦٩٨

) تب��ين أن أس��عار الجمل��ة أخ��ذت إتجاھ��ا متزاي��دا با�س��عار ٣بالج��دول رق��م (تج��اه الزمن��ي 0وبدراس��ة مع��ادBت ا
٪، وق��د ثب��ت المعنوي��ة ٨‚٥جاھا متناقصا با�سعار الحقيقية  بل��غ ٪  بينما أخذت إت ٣٠‚ ٠٠الجاريه بزيادة قدرھا 

٪ ل�س��عار ٢٪ ، ل�س��عار الجاري��ة وبل��غ مع��دل التن��اقص ٥وبل��غ مع��دل التغي��ر الس��نوي  ٠حص��ائية لك��ل منھم��ا0ا
الكف��اءة التس��ويقية كم��ا ي��ؤدي إل��ي ض��رورة  الحقيقي��ة ، مم��ا يوض��ح أن ارتف��اع ا�س��عار وھمي��ا ين��تج عن��ه ض��عف

  ٠ف دعم القطن وجود صندو
) بالمل����ـحق تب����ين أن أس����عار المغ����ازل كحـ����ـد أدنـ����ـي بـ����ـلغت ٢وبدراس����ة الج����دول رق����م ( :أسppppعار المغppppازل 

كح�������د أقص�������ي با�س�������عار  ٢٠١٢م ع�������ام ٠جني�������ه/ق ٨٥٦‚٦٦٧، و ٢٠٠٢م ع�������ام ٠جني�������ه/ق ٣١٠‚ ١٢٣
م وذل�������ك ٠جني�������ه /ق ٤٦٣‚ ٧٠٠م ، و كح�������د أقص�������ي  ٠جني�������ه/ق ١١٧‚٠٤١الجاري�������ة ، وكح�������د أدن�������ي 

تج����اه الزمن����ي ل�س����عار الجاري����ة والحقيقي����ة تب����ين أنھ����ا أخ����ذت 0وبدراس����ة معادل����ة ا ٠�س����عار الحقيقي����ة با
٪  بينم����ا أخ����ذت إتجاھ����ا متناقص����ا ل�س����عار الحقيقي����ة بل����غ ٢٢‚٦٥إتجاھ����ا متزاي����دا ل�س����عار الجاري����ة  بل����غ  

) ، ٣رق�����م ()  بالج�����دول ٦) ، (٥حص�����ائية لك�����ل م�����ن المع�����ادلتين رق�����م (0٪ وق�����د ثبت�����ت المعنوي�����ة ا ٨‚ ٥٩
 عل���ي ي���ؤثر مم���ا الحقيقي���ة ل�س���عار ٪٣ بمق���دار تن���اقص ومع���دل ،ل�س���عار الجاري���ة  ٪٥بمع���دل زي���ادة ق���دره  

  ٠التسويقية الكفاءة
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م ٠جني��ه/ق   ١٤٥‚١١٢ سعر التص��دير بل��غ أدن��اه بنح��و  ) بالملحق أيضا أن ٢ويبين الجدول (  :أسعار التصدير
الزمن��ي  تج��اه0، كم��ا يتض��ح م��ن معادل��ة ا ٢٠٠٣للقنط��ار ع��ام  / جني��ه٩٧٦‚ ٤٠٠  بينما بلغ أقصاه  ٢٠١٠عام 

٪ جني��ه للقنط��ار وثب��ت ١٩‚ ٥٨أن س��عر التص��دير أخ��ذ إتجاھ��ا عام��ا متزاي��دا بل��غ ) ٣)  بالج��دول رق��م (٧رق��م (
خ��7ل ٦٤٠‚٦٢متوس��ط س��عر التص��دير الب��الغ     م��ن  ٪٣حص��ائية، وبنس��ة زي��ادة س��نوية بلغ��ت نح��و 0المعنوية ا

    ٠فترة الدراسة
    

تجاه الزمني العام hسعار الجملة والمغازل والتصدير لمحصول القطن المصري Qمعادkت ا: )٣جدول رقم(
  ٢٠١٢-١٩٩٥باhسعار الجارية والحقيقية خqل الفترة 

  التابع  المتغير
Ῡ 

 الثابت م
A 

معامل 
 اkنحدار

B 

R2 

 
F T 

B 
 المتوسط

معدل 
 التغير

٪ 
 ٧ ٦٦٣‚١ **٥‚٦ **٣٢‚٠٠ ‚٦٧ ٤٥‚٩٧ ٢٢٦‚٣٩ ١ السعرالمزرعي جاري

 ١-  ٣٧٧‚٥ ٠‚٧-  ‚٥٦ ‚٠٣ ٢‚٦-  ٤٠٢‚١٣ ٢ السعر المزرعي حقيقي
 ٥ ٦٢٣‚٠ **٨‚٣١٤ **٦٩‚١ ‚٨١ ٣٠‚٠٠ ٣٣٨‚٠٠ ٣ أسعار الجملة جاري 
 ٢-  ٣٦٩‚٧ **٥‚١٤١-  **٢٦‚٤ ‚٦٢ ٨‚٤٩-  ٤٥٠‚٣٤٢ ٤ أسعار الجملةحقيقي
   أس����عار المغ����ازل

 جاري
٥ ٥٠٢‚٠٤ **٣‚٩٤ **١٥‚٥٠ ‚٤٩ ٢٢‚٦٥ ٢٨٦‚٨ ٥ 

 ٣-  ٢٩٨‚٣٥ **٣‚١٤٤-  **٩‚٨٨ ‚٣٨ ٨‚٥٩-  ٣٨٠‚٠٠ ٦ أسعار المغازل حقيقي
 ٣ ٦٤٠‚٦٢ *١‚٨١ *٣‚٢٧٦ ‚١٧ ١٩‚٥٨ ٤٥٤‚٦٢٢ ٧ أسعار التصدير

 ٠٪علي الترتيب١، ٪٥تشير إلي مستوي المعنوية عند  (**)  ،                  (*) •
 ق) بالملح٢المصدر جمعت وحسبت من جدول رقم(

  
توزيpppع اhنصpppبة التسpppويقية للمنpppتج وتpppاجر الجملpppة والمغpppازل والتصpppدير والوسpppطاء مpppن جنيpppه المسpppتھلك 

 :لمحصول القطن المصري الخام
يعتب����ر توزي����ع جني����ه المس����تھلك أح����د الط����رق التحليلي����ة للتع����رف عل����ي الكف����اءة التس����ويقية وعل����ي 

لمس���تھلك نظي���ر حص���وله عل���ي الس���لعة نص���يب ك���ل مرحل���ة م���ن المراح���ل التس���ويقية م���ن القيم���ة الت���ي ي���دفعھا ا
ت���اجر (،ويقص���د ب���ه توزي���ع م���ا قيمت���ه جني���ه واح���د دفع���ه المس���تھلك ب���ين المن���تج والھيئ���ات التس���ويقية المختلف���ة 

وتكم����ن أھميت����ه ف����ي التعبي����ر ع����ن نص����يب  ٠المعني����ة بتس����ويق ھ����ذا المحص����ول) الجمل����ة وت����اجر التجزئ����ة
طل����ق للمس����لك التس����ويقي أو الھيئ����ة التس����ويقية المس����لك التس����ويقي بأكمل����ه معب����را عن����ه ب����الفرق الس����عري الم

والھيئات طاءإل���ي إس���تفادة ك���ل م���ن المن���تح الزراع���ي والوس��� ض���افة0مقس���وما عل���ي س���عر التجزئ���ة للس���لعة ب���ا
وBيتس����م محص����ول القط����ن  ٠التس���ويقية المختلف����ة م����ن إرتف����اع ا�س����عار خ����7ل الفت����رات الزمني���ة المختلف����ة

  له المغازل والتصدير ، المصري الخام بالتجزئة حيث تعتبر آخر مراح
تط���ور نص���يب ك���ل م���ن المن���تج وت���اجر الجمل���ة والمغ���ازل والتص���دير  )٤ويوض���ح ج���دول رق���م (

ونص���يب الوس���طاء م���ن توزي���ع جني���ه المس���تھلك لمحص���ول القط���ن المص���ري الخ���ام  خ���7ل فت���رة الدراس����ة 
 :ما يلي ٢٠١٢- ١٩٩٥

رق���م بج���دول  )١( زمن���ي الع���ام رق��م تج���اه ال0تش���ير معادل���ة ا :نصppيب المنpppتج للمغpppازل مpppن جنيpppه المسppتھلك
أن نص���يب المن���تج للمغ���ازل م���ن جني���ه المس���تھلك يك���اد يك���ون ثابت���ا  تقريب���ا حي���ث ل���م تثب���ت المعنوي���ة  )٤(
تش����ير معادل����ة :كتط����ور نص����يب المن����تج للتص����دير م����ن جني����ه المس����تھل ٠حص����ائية خ����7ل فت����رة الدراس����ة0ا
ج للتص���دير م���ن جني���ه المس���تھلك يك���اد أن نص���يب المن���ت )٤( بج���دول رق���م )٢(تج���اه الزمن���ي الع���ام رق���م 0ا

   ٠حصائية  خ7ل فترة الدراسة0يكون ثابتا  تقريبا حيث لم تثبت المعنوية ا
بالج���دول ) ٣تج���اه الزمن���ي الع���ام رق���م (0تش���ير معادل���ة ا :نصpppيب تpppاجر الجملpppة مغpppازل مpppن جنيpppه المسpppتھلك

 ٢٤‚٨٠بل���غ  متزاي���دا  أن نص���يب ت���اجر الجمل���ة مغ���ازل م���ن جني���ه المس���تھلك  ق���د أخ���ذ إتجاھ���ا )٤(رق���م 
٪ م����ن متوس����ط نص����يب ت����اجر ٥حص����ائية ، ويق����در مع����دل الزي����ادة الس����نوية ل����ه بنح����و  0وثبت����ت المعنوي����ة ا

كم����ا يس����تدل م����ن معام����ل ٠خ����7ل فت����رة الدراس����ة جني����ه  ٤٨٥ الجمل����ة م����ن جني����ه المس����تھلك والب����الغ نح����و 
جر الجمل���ة تص���دير م���ن نص���يب ت���ا٠٪ م���ن التغي���رات الحادث���ة ترج���ع إل���ي ت���أثير عام���ل ال���زمن٧١التحدي���د أن 

ب���ذات الج���دول أن نص���يب ت���اجر الجمل���ة تص���دير م���ن   ٤تج���اه الزمن���ي رق���م 0جني���ه المس���تھلك تش���ير معادل���ة ا
حص���ائية ، ويق���در مع���دل الزي����ادة 0٪ وثب���ت المعنوي���ة ا١٦‚ ٩٨جني���ه المس���تھلك أخ���ذ إتجاھ���ا متزاي���دا بل���غ  

جني���ه  ٤٨٠‚٢٢ھلك والب���الغ نح���و٪ م���ن متوس���ط نص���يب ت���اجر الجمل���ة م���ن جني���ه المس���ت٥الس���نوية ل���ه بنح���و  
٪ م���ن التغي���رات الحادث���ة ف���ي نص���يب ت���اجر ١٩كم���ا يس���تدل م���ن معام���ل التحدي���د أن  ٠خ���7ل فت���رة الدراس���ة
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الجمل����ة لمحص����ول القط����ن المص����ري للتص����دير يرج����ع تأثيرھ����ا إل����ي العوام����ل الت����ي يعك����س تأثيرھ����ا عام����ل 
 ٠الزمن

  

 ١٩٩٥ه المسppتھلك للقطppن المصppري خqppل الفتppرة (تجاه الزمني العام لتوزيع جنيQمعادkت ا: )٤جدول رقم (
-٢٠١٢( 

  المتغير التابع
Ŷ 

  الثابت م
A 

نحدار Qمعامل ا
b 

R2 F T 
B 

  معامل المتوسط
 التغير٪

المغ��ازل م��ن –نص��يب المن��تج 
 جنيه المستھلك

٤ ١٣٨‚٠٩ ١‚٥ ٢‚٢٠ ‚٠٧   ٥‚٢٠ ٨٨‚٧١ ١ 

تص���دير م���ن -نص���يب المن���تج
 جنيه المستھلك

٩ ١٤٢‚٧٦ ١‚٤١ ٢‚٠٠ ‚١١ ١٣‚٠١ ١٩‚١٤ ٢ 

نص�����يب الجمل�����ة م�����ن جني�����ه 
 مغازل -المستھلك 

٥ ٤٨٤‚٩٣ ** ٦‚١٩ **  ٣٨‚٣٠ ‚٧١ ٢٤‚٨٠ ٢٤٩‚٣٥ ٣ 

نصيب تاجر الجملة م��ن جني��ه 
 تصدير -المستھلك 

٥ ٤٨٠‚٢٢ *١‚٩٣ *٣‚٧٣ ‚١٩ ١٦‚٩٨ ٣١٨‚٩٤ ٤ 

نص����يب المغ����ازل م����ن جني����ه 
 المستھلك

٦ ٣٧٦‚٨٨ *٢‚٨٧ *٨‚٢٤ ‚٣٤ ٢٢‚٥٦ ١٦٢‚٥٨ ٥ 

ص���يب التص����دير م���ن جني����ه ن
 المستھلك

٥ ٤٤٥‚٦٦ *٢‚٧٠ *٧‚٢٦ ‚٣١ ٢٠‚٢٩ ٢٥٢‚٩٤ ٦ 

نص���يب الوس���طاء م���ن جني���ه 
 المستھلك مغازل

٥ ٨٦١‚٨٠ **٤‚٢٣ **١٧‚٨٧ ‚٥٣ ٤٧‚٣٦ ٤١١‚٨٦ ٧ 

نص���يب الوس���طاء م���ن جني���ه 
 المستھلك تصدير

٤ ٩٢١‚١٤ *٢‚٣٥   *٥‚٥٣ ‚٢٦ ٣٦‚١٢ ٥٧٧‚٩٧ ٨ 

 ) بالملحق    ٥جمعت وحسبت من جدول رقم (   
  

) ٤(بالج���دول رق���م  )٥(تج���اه الزمن���ي الع���ام رق���م 0: تش���ير معادل���ة انصpppيب المغpppازل مpppن جنيpppه المسpppتھلك
٪ويق����در مع����دل الزي����ادة ٢٢‚٥٦أن نص����يب المغ����ازل م����ن جني����ه المس����تھلك ق����د أخ����ذ إتجاھ����ا متزاي����دا بل����غ   

جني���ه خ���7ل فت���رة  ٣٧٧٪ م���ن متوس���ط نص���يب المع���ازل م���ن جني���ه المس���تھلك والب���الغ٦الس���نوية ل���ه بنح���و 
٪ م���ن التغي���رات الحادث���ة ف���ي نص���يب المغ���ازل يرج���ع ٣٤كم���ا يس���تدل م���ن معام���ل التحدي���د أن  ٠الدراس���ة

 ٠تأثيرھا إلي العوامل التي يعكس تأثيرھا عامل الزمن
 )٤رق���م ( بالج���دول) ٦(تج��اه الزمن��ي الع���ام رق��م 0ير معادل���ة ا: تش��صppيب التصppدير مpppن جنيppه المسpppتھلكن

٪ ويق����در مع����دل  ٢٠‚٢٩جني����ه المس����تھلك ق����د أخ����ذ إتجاھ����ا متزاي����دا  بل����غ نح����و أن نص����يب التص����دير م����ن 
جني���ه   ٤٤٦٪ م���ن متوس���ط نص���يب التص���دير م���ن جني���ه المس���تھلك والب���الغ ٥الزي���ادة الس���نوية ل���ه بنح���و 

٪ م�����ن التغي�����رات الحادث����ة ف�����ي نص�����يب ٣١كم�����ا يس�����تدل م����ن معام�����ل التحدي����د أن ٠خ����7ل فت�����رة الدراس����ة
      ٠التصدير يرجع تأثيرھا إلي العوامل التي يعكس تأثيرھا عامل الزمن

) بالج����دول ٧: تش����ير معادل����ة اBتج����اه الزمن����ي الع����ام رق����م (نصppppيب الوسppppطاء مغppppازل مppppن جنيppppه المسppppتھلك
٪ ويق���در  ٤٧‚٣٦س���تھلك ق���د أخ���ذ إتجاھ���ا متزاي���دا بل���غ  أن نص���يب الوس���طاء مغ���ازل م���ن جني���ه الم )٤(رق���م 

٪ م���ن متوس���ط نص���يب الوس���طاء للمغ���ازل م���ن جني���ه المس���تھلك والب���الغ ٥مع���دل الزي���ادة الس���نوية ل���ه بنح���و 
٪ م���ن التغي���رات الحادث���ة ف���ي ٥٣كم���ا يس���تدل م���ن معام���ل التحدي���د أن  ٠جني���ه خ���7ل فت���رة الدراس���ة ٨٦٢

نص����ييب ٠لعوام����ل الت����ي يعك����س تأثيرھ����ا عام����ل ال����زمننص����يب الوس����طاء مغ����ازل يرج����ع تأثيرھ����ا إل����ي ا
 )٤(بالج��دول رق���م  )٨تج��اه الزمن���ي الع��ام رق���م (0معادل���ة ا تش��ير الوس��طاء تص��دير م���ن جني��ه المس���تھلك:

٪ ويق����در مع����دل ٣٦‚١٢أن نص����يب الوس����طاء تص����دير م����ن جني����ه المس����تھلك ق����د أخ����ذ إتجاھ����ا متزاي����دا بل����غ  
‚ ١٣٩لوس���طاء تص���دير م���ن جني���ه المس���تھلك والب���الغ   ٪ م���ن متوس���ط نص���يب ا٤الزي���ادة الس���نوية ل���ه بنح���و 

٪ م���ن التغي���رات الحادث���ة ف���ي ٢٦كم���ا يس���تدل م���ن معام���ل التحدي���د أن٠خ���7ل فت���رة الدراس���ة جني���ه ٩٢١
  .نصيب المغازل يرجع تأثيرھا إلي العوامل التي يعكس تأثيرھا عامل الزمن

  :تطورالھوامش التسويقية
س�����لك الث�����اني) أن الھ�����امش التس�����ويقي ب�����ين ت�����اجر ) بالملحق(الم٣وتوض�����ح بيان�����ات ج�����دول رق�����م (

، وبل������غ أقص������اھا ٢٠١٠م  ع������ام ٠جني������ه/ق ٥٠٥‚٠٠٠الجمل������ة والمن������تج (الم������زارع) ق������د بل������غ أدن������اه  
وأن الھ���امش التس���ويقي ب���ين ت���اجر الجمل���ة والمغ���ازل بل���غ أدن���اه بنح���و  ٢٠١١م ع���ام  ٠جني���ه/ق ٢٢٩‚٠٠٠
جنيھ������ا  ١٧١‚٨٧٥بل������غ أقص������اه  بنح������و ، و  ٢٠١٠م)  ع������ام  ٠جنيھ������ا للقنط������ار المت������ري (ق ٥٩٧‚٥٠٠

كم�����ا تش�����يربيانات نـ�����ـفس الج�����دول أيض�����ا أن الھ�����امش التسويـ�����ـقي ب�����ين  ٠ ٢٠٠٦للقنط�����ار المت�����ري ع�����ام 
 ٣٣٤‚ ٧٨، بينم����ا بل����غ أقص����اه  ٢٠٠٨م ع����ام ٠جني����ه/ق ١٢٨‚ ٤٧٥التص����دير و الجمل����ة بل����غ أدن����اه بنـ����ـحو
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م ع���ام ٠ع���ام  جني���ه/ق ٣٥٩‚ ٦أدن���اه ، وبدراس���ة إجم���الي الھ���امش التس���ويقي بل���غ  ٢٠٠٣م  ع���ام ٠جني���ه/ق
) ب���الملحق ( المس����لك ٤، كم���ا تب����ين م���ن الج���دول رق���م (٢٠٠٩م ع���ام ٠جني���ه/ق ١٧٤‚٣٢٩وأقص���اه  ٢٠٠٨

م ع����ام ٠جني����ه/ق١١٠٢‚٥٠٠ا�ول) أن الھ����امش التس����ويقي ب����ين المغ����ازل والمن����تج (الم����زارع) بل����غ أدن����اه 
، وق����د ٢٠٠٣م ع����ام ٠جني����ه/ق ٤٩‚ ٨٩٣ويرج����ع ذل����ك إل����ي ال����دعم المق����دم للمغ����ازل، وبل����غ أقص����اه  ٢٠١٠

وبل����غ  ٢٠١١م ع����ام ٠جني����ه/ق٢٩٢‚٧٣٦بل����غ الھ����امش التس����ويقي أيض����ا ب����ين التص����دير والمن����تج أدن����اه بنح����و
وبدراس�����ة إجم�����الي الھ����امش التس�����ويقي للمس�����لك ا�ول  ٠ ٢٠٠٣م ع����ام ٠جني�����ه/ق ٤٤١‚٤٠٠أقص����اه بنح�����و 
م ع���������ام ٠/قجني���������ه٤٩١‚٢٩٣، وبل���������غ أقص���������اه  ٢٠١٠م ع���������ام ٠جني���������ه/ق١٣٧٢‚٣٨٨بل���������غ أدن���������اه 

) لتط�����ور الھ�����وامش ٥بالج�����دول رق�����م ( ٥،  ٢،  ١تج�����اه الزمن�����ي الع�����ام رق�����م 0وبتق�����دير معادل�����ة ا٠٢٠٠٣
حص����ائية لمع����دل 0التس����ويقية ، تب����ين أن ھن����اك ثب����ات نس����بي للھ����امش التس����ويقي حي����ث ل����م تثب����ت المعنوي����ة ا

لتس����ويقي ب����ين تب����ين أن ھن����اك ثب����ات نس����بي للھ����امش ا ٣تج����اه الزمن����ي رق����م  0وبتق����دير معادل����ة ا ٠التن����اقص
 ٤وتب���ين أيض���ا م���ن المعادل���ة رق���م  ٠حص���ائية لمع���دل الزي���ادة  0التص���دير وت���اجر الجمل���ة ل���م تثب���ت المعنوي���ةا

حص���ائية  و بل����غ مع���دل التغي����ر 0أن ھن���اك تن���اقص لھ����امش ال���ربح ب����ين المغ���ازل والمن����تج ثبت���ت المعنوي����ة ا
٪ م���ن التغي���رات ٢٥حدي���د أن كم���ا يس���تدل م���ن معام���ل الت ٠ويرج���ع ذل���ك ال���ي ال���دعم المق���دم للمغ���ازل٠٪  ١٥

  ٠الحادثة  في الھامش التسويقي ترجع لعامل الزمن
  

  ويتم تقدير الھوامش التسويقية بالصورة النسبية التالية =

         )١(  

  )٢(  

  )١(    ٪370=       ١٠٠    الھوامش التسويقية = 

      )٢٪      (540.6=   ١٠٠      يقية لھوامش التسو

٪  م����ن  ٣٧٠) أن الھ����واش التس����ويقية ف����ي ص����ورتھا النس����بية ق����د بلغ����ت ١يتض����ح م����ن المعادل����ة (
) يتض����ح أن الھ����وامش التس����ويقية ف����ي ص����ورتھا النس����بية ق����د بلغ����ت ٢س����عر المغ����ازل ، وم����ن المعادل����ة  (

ر إل����ي إس����تحواذ الوس����طاء عل����ي النص����يب ا�كب����ر م����ن جني����ه ٪ م����ن أس����عار التص����دير ، مم����ا يش����ي٥٤٠‚٦
  ٠المستھلك

  الكفاءة التسويقية : 
  ) من خ7ل المعادلة التالية: ٦تم حساب الكفاءة التسويقية بالجدول رقم (

  ١٠٠  X    – ١٠٠الكفاءة التسويقية = 
  
  

طورالھppوامش التسppويقية لمحصppول القطppن المصppري خqppل تجppاه الزمنppي العppام لتQمعppادkت ا :)٥( جppدول رقppم
 )٢٠١٢-١٩٩٥الفترة (

  المتغير التابع
Ŷ 

  الثابت م
A 

 نحدارQمعامل ا
 b 

R2 F T 
b 

  معدل المتوسط
 التغير٪

  مرحلتي
 تاجر الجملة والمنتج

٦٠ ١٥‚٧٩- ١‚٣٠- ١‚٦٨ ‚١٠ ٩‚٤٠- ٤٧‚٠٢ ١ 

  مرحلتي
 المغازل وتاجر الجملة

٨‚١٤ ٩٣‚٣٢- ١‚٠٤- ١‚٠٩ ‚٠٦ ٧‚٦٠- ٢١‚١٦- ٢ 

  مرحلتي
 التصدير وتاجر الجملة

٤ ٧٣‚١٩ ‚٤٦ ‚٢١٤ ‚٠١ ٣‚٠٠ ٤٤‚٧٤ ٣ 

  مرحلتي
 المغازل والمنتج

١٥‚٠ ١٦٠‚٢٧- *٢‚٣٢- *٥‚٣٦ ‚٢٥ ٢٤‚٠٢- ٦٧‚٩١ ٤ 

  مرحلتي
 التصدير والمنتج

٤- ٣١‚٩٥ ١‚٦٨- ٢‚٨٣ ‚١٥ ١٣‚٥٥- ١٦٠‚٦٧ ٥ 

  )   بالملحق  ٥)  (٤قم ( المصدر: جمعت وحسبت من بيانات جدول ر  
   ٠٪ ١) تشير الي مستوي معنوية **٪  ، (٥(*) تشير إلي مستوي المعنوية عند    
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رتف��اع والنقص��ان وبلغ��ت نح��و  0) إل��ي تذب��ذب الكف��اءة التس��ويقية  ب��ين ا٦وتش��ير نت��ائج ج��دول رق��م (

وبل��غ ٠فت��رة الدراس��ةكحد أقصي وذل��ك خ��7ل  ٢٠١٠٪ في عام ١٤٢ونحو   كحد أدني ٢٠٠٤٪ في عام  ٨٤‚٢
ويوض��ح الج��دول رق��م ٠٪ عن المسلك ا�ول لتس��ويق القط��ن المص��ري الخ��ام٦١‚٣متوسط الفترة وسط ھندسي   

، وكح���د أقص���ي  ٢٠٠٣٪ ع��ام  ٨٨‚ ١) تذب��ذب الكف���اءة التس��ويقية ع���ن المس��لك الث���اني وبلغ���ت كح��د أدن���ي ٧(
ويتض��ح م��ن ذل��ك زي��ادة نس��بة  ٠٪ ١٠١‚٣بينما بلغ الوسط الھندسي عن المسلك الث��اني  ٠ ٢٠٠٨٪ عام ١٠٩‚٦

الكفاءة التسويقية في المسلك الثاني مما ينوه عن أھمية حلقات التسويق وبورصة القطن ف��ي كف��اءة تس��ويق القط��ن 
  ٠المصري

  

 يوضح الكفاءة التسويقية  من المنتج إلي المغازل والتصدير لمحصول القطن المصري :) ٦جدول رقم ( 
  المسلك اhول -)٢٠١١-١٩٩٥خqل الفترة (

  التكاليف اkنتاجية 
 )١جيه/فدان (

  إجمالي الفروق التسويقية
 )٢(  المنتج -مغازل وتصدير

  إجمالي الفروق التسويقية
 )٣والتكاليف(

  الكفاءة التسويقية
% 

٩٤‚١ ١٥٤٠‚٦٠٦ ٩٠‚٦٠٦ ١٤٥٠‚٠٠٠ ١٩٩٥ 
١٠٤‚٦ ١٤٢٣‚١٢٧ ٦٥‚١٧٣- ١٤٨٨‚٣٠٠ ١٩٩٦ 
١٠٩‚٥ ١٤٨٤‚٥٢٢ ١٤١‚٥٧٨- ١٦٢٦‚٠٠٠ ١٩٩٧ 
٩٤‚٩ ١٦٥٠‚٣٨٢ ٨٤‚٥٨٢ ١٥٦٥‚٨٠٠ ١٩٩٨ 
١٠٠‚٢ ١٨٤٠‚٧١٦ ٢‚٩٨٤- ١٨٤٣‚٧٠٠ ١٩٩٩ 
١٠٠‚٥ ٢٠٤١‚٠٨٢ ٩‚٨١٨- ٢٠٥٢‚٠٠٠ ٢٠٠٠ 
١٠٠‚٨ ٢٠٤٨‚٧٤٤ ١٩‚٤٥٦- ٢٠٦٨‚٢٠٠ ٢٠٠١ 
١٠٣‚١ ٢٠٠٠‚٨٢٥ ٦٢‚١٧٧- ٢٠٦٣‚٠٠٠ ٢٠٠٢ 
٩٩‚٢ ٢٠٦٢‚٢٩٣ ٤٩١‚٢٩٣ ٢١١١‚٠٠٠ ٢٠٠٣ 
٨٤‚٢ ٢٧٠١‚٢٩٨ ٤٢٦‚٢٩٨ ٢٢٧٥‚٠٠٠ ٢٠٠٤ 
١٠٠‚٠ ٢٦١٤‚٤٩٢ ٢‚٥٠٨- ٢٦١٧‚٠٠٠ ٢٠٠٥ 
١٠٤‚٧ ٢٨٣١‚٣٩٧ ١٣٣‚٦٠٣- ٢٩٦٥‚٠٠٠ ٢٠٠٦ 
٩٩‚٧ ٣٤٤٥‚٥٦٧ ٨‚٩١٧ ٣٤٣٧‚٠٠٠ ٢٠٠٧ 
٩٢‚١ ٣٨١٤‚٤٠٣ ٣٠٥‚٥٩٧- ٤١٢٠‚٠٠٠ ٢٠٠٨ 
٩٦‚٧ ٤١٣٦‚٠٥٦ ١٣٨‚٠٥٦ ٣٩٩٨‚٠٠٠ ٢٠٠٩ 
١٤٢‚٩ ٣١٩٨‚٦١٢ ١٣٧٢‚٣٨٨- ٤٥٧١‚٠٠٠ ٢٠١٠ 
١١١‚٦ ٤٦٥٣‚٠٣٠ ٥٣٩‚٩٧٠- ٥١٩٣‚٠٠٠ ٢٠١١ 
١١٢‚٠ ٤٩٠١‚١٧٧ ٥٨٨‚٨٢٣- ٥٤٩٠‚٠٠٠ ٢٠١٢ 

 *٦١‚٣ ٤٨٣٨٨‚٣٢٩ ١٤١٤‚٧٦٤- ٦٨٩٣٤‚٦٠٠ الفترة  

  ) بالملحق   (*) الوسط الھندسي٥جمعت وحسبت من جدول ( 
  

    ( مpppن تpppاجر الجملpppة إلpppي كpppل مpppن المغpppازل  يوضpppح الكفpppاءة التسpppويقية  المسpppلك الثpppاني:  )٧جpppدول رقpppم ( 
  )٢٠١٢ – ١٩٩٠والتصدير) لمحصول القطن المصري خqل الفترة (

 السنوات
  التكاليف

  نتاجيةQا
 جيه/فدان

  نتاجيةQا
  م٠فدان/ق

 المتوسط

  إجمالي الفروق التسويقية
  مغازل وتصدير

 المنتج -

  إجمالي الفروق التسويقية
 والتكاليف

  الكفاءة التسويقية
% 

٩٥‚٠ ١٥٧٨‚٤٠٦ ١٢٨‚٤٠٦ ٥‚٧٢ ١٤٥٠‚٠٠٠ ١٩٩٥ 
١٠٤‚٩ ١٤١٨‚٤٠٨ ٦٩‚٨٩٢- ٦‚٢٦ ١٤٨٨‚٣٠٠ ١٩٩٦ 
١٠٩‚٨ ١٤٨٠‚٥٦٧ ١٤٥‚٤٣٣- ٦‚٨ ١٦٢٦‚٠٠٠ ١٩٩٧ 
١٠٤‚٦ ١٥٤٨‚٦١٤ ٧١‚١٨٦- ٥‚٠٥ ١٥٦٥‚٨٠٠ ١٩٩٨ 
١٠٥‚١ ١٧٥٤‚٥٠١ ٨٩‚١٩٩- ٦‚٠٧ ١٨٤٣‚٧٠٠ ١٩٩٩ 
١٠٣‚١ ١٩٨٩‚٩٦١ ٦٢‚٠٣٩- ٦‚٧٨ ٢٠٥٢‚٠٠٠ ٢٠٠٠ 
١٠٣‚٤ ١٩٩٩‚٩٦١ ٦٨‚٧١٦- ٧‚٢٣ ٢٠٦٨‚٢٠٠ ٢٠٠١ 
١٠٧‚٤ ١٩٢١‚١٩٥ ١٤١‚٨٠٥- ٦‚٨٨ ٢٠٦٣‚٠٠٠ ٢٠٠٢ 
٨٨‚١ ٢٣٩٥‚٤٧١ ٢٨٤‚٤٧١ ٧‚٠٧ ٢١١١‚٠٠٠ ٢٠٠٣ 
١٠٨‚٨ ٢٤٩٥‚٤٣٨ ٢٢٠‚٤٣٨- ٦‚٩٧ ٢٢٧٥‚٠٠٠ ٢٠٠٤ 
٩٨‚٦ ٢٦٥٢‚٩٥٥ ٣٥‚٩٥٥ ٦‚٢٢ ٢٦١٧‚٠٠٠ ٢٠٠٥ 
٩٣‚١ ٣١٨٤‚٢٧٢ ٢١٩‚٢٧٢ ٧‚١٠ ٢٩٦٥‚٠٠٠ ٢٠٠٦ 
١٠١‚٠ ٣٤٠٣‚١٧٦ ٣٣‚٨٢٤- ٦‚٨٦ ٣٤٣٧‚٠٠٠ ٢٠٠٧ 
١٠٩‚٦ ٣٧٦٠‚٤٠٠ ٣٥٩‚٦٠٠- ٦‚٤٦ ٤١٢٠‚٠٠٠ ٢٠٠٨ 
٩٥‚٨ ٤١٧٢‚٣٢٩ ١٧٤‚٣٢٩ ٦‚٢٨ ٣٩٩٨‚٠٠٠ ٢٠٠٩ 
٩٧‚٠ ٤٧١٣‚٦١٢ ١٤٢‚٦١٢ ٦‚٨٦ ٤٥٧١‚٠٠٠ ٢٠١٠ 
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٩٥‚٣ ٥٣٤٠‚٠٣٠ ١٤٧‚٠٣٠ ٦‚٤٩ ٥١٩٣‚٠٠٠ ٢٠١١ 
١٠٥‚٠ ٥٢٢٧‚٠٧١ ٢٦٢‚٩٢٩- ٥‚٥٩ ٥٤٩٠‚٠٠٠ ٢٠١٢ 
 *١٠١‚٣ ٦٨٥٤١‚٠١٤ ٣٩٢‚٩٨٦- ٦‚٤٨ ٦٨٩٣٤‚٠٠ الفترة 

  (*) وسط ھندسي -) بالملحق٤حسبت من جدول (
 
  دالة الكفاءة التسويقية لللتعرف علي أھم العوامل المؤثرة علي الكفاءة التسويقية: 

تتعل����ق الكف����اءة الس����عرية بتحس����ين عملي����ات الش����راء والن����واحي الس����عرية ق����ي العملي����ة التس����ويقية 
عم�����ل الكف�����اءة التكنولوجي�����ة عل�����ي خف�����ض تك�����اليف وت٠التص�����دير -، والمن�����تج المغ�����ازل –مس�����لك المن�����تج 

ونظ���را �ن إنخف���اض أو إرتف���اع التك���اليف التس���ويقية ل���يس ال���دليل الوحي���د عل���ي م���دي الكف���اءة ، ٠الم���دخ7ت 
وأيض����ا لتحقي����ق الھ����ف م����ن الدراس����ة ، ت����م إختي����ار العوام����ل اBقتص����ادية الت����ي يفت����رض تأثيرھ����ا بطريق����ة 

نح�����دار 0قتص�����ادية المختلف�����ة ، وذل�����ك باس�����تخدام طريق�����ة ا0مباش�����رة أو غي�����ر مباش�����رة عل�����ي المتغي�����رات ا
و يش���رح ھ���ذا النم���وذج ت���أثير المتغي���رات المس���تقلة   ،Full Model،المتع���دد ف���ي ص���ورة النم���وذج الكام���ل 

عل���ي المتغي���ر الت���ابع حي���ث ي���تم ح���ذف المتغي���رات غي���ر المعنوي���ة وا�ق���ل أھمي���ة حت���ي تتخ���ذ أھ���م المتغي���رات 
مماس�����بق تب�����ين أن أھ�����م العوام�����ل الم�����ؤثرة عل�����ي الكف�����اءة ٠غي�����ر الت�����ابع المس�����تقلة ذات الت�����أثير عل�����ي المت

 والموضحة بالمعادلة التالية:  stepwise)االتسويقية باستخدام أسلوب (
ME(ŷ) =a +b1 X1t - b2 X4t                        : حيث أن  

               ME           الكفاءة التسويقية =  
  =X1t                    السعر المزرعي بالجنيه المصري                   

                   X4t سعر التصديربالجنيه المصري =  
  

و أن  أفض��ل التق��ديرات الت��ي ت��م الحص��ول عليھ��ا كان��ت أھ��م العوام��ل الم��ؤثرة عل��ي الكف��اءة التس��ويقية لمحص��ول 
  القطن وھي السعر المزرعي وسعر التصدير كما يلي:

ME = 98.98 + ‚003x1 - ‚003x4   

                               **)-6.14  (**) 8.57  ((31‚45)**   
  ٨١R2    = .‚         ** F = (42‚320)     - المحسوبة  tالقيمة بين ا�قوا س تعبر عن قيمة     

   ٠‚٠١د ، (**) تشير الي المعنوية عن ٠‚٠٥(*) تشير الي المعنوية عند                            
  b    *x-/ȳنحدار 0معامل المرونة = معامل ا                                    

  
وق��د ثب��ت وج��ود ع7ق��ة طردي��ة   ٠ش��ارة والمعنوي��ة0قتصادي م��ن حي��ث ا0وھو ما يتفق مع المنطق ا

ادة الس��عر مؤك��دة إحص��ائيا ب��ين الس��عر المزرع��ي والكف��اءة التس��ويقية ، ويش��ير معام��ل المرون��ة إل��ي أن��ه عن��د زي��
٪، كم��ا  ثب��ت وج��ود ع7ق��ة عكس��ية مؤك��دة  ١‚٧٪ ف��ان الكف��اءة التس��ويقية ت��زداد  بنس��بة ١٠المزرع��ي بنس��بة 

إحصائيا بين سعر التصدير والكفاءة التسويقية ،  ويشير معامل المرونة  أنه عند إنخف��اض س��عر التص��دير بنس��بة 
لذي يوضح أن��ه عن��د إنخف��اض س��عر التص��دير ي��تم ف��تح ا�مر ا  ٠٪ ١‚٧٪ فان الكفاءة التسويقية تزداد بنسبة  ١٠

٪ م��ن التغي��رات ف��ي ٨١ويشير معام��ل التحدي��د أن ٠أسواق خارجية جديدة أمام تسويق القطن المصري بالخارج 
الكفاءة التسويقية لمحصول القطن المصري التس��ويقية يفس��رھا ك��ل م��ن الس��عر المزرع��ي وس��عر التص��دير فق��ط ، 

رتب��اط ال��ذاتي توض��ح قيم��ة   0وبالنسبة لمش��اكل ا٠لعوامل أخري لم تشملھا دالة الكفاءة  بينما ترجع باقي التغيرات
 )D.W (ثب��ت معنوي��ة النم��وذج عن��د  كم��اع��دم وج��ود إرتب��اط ذات��ي ب��ين الب��واقي لمع��الم النم��وذج المق��درة   ٢‚٣

   ٠٪ ٠‚٠١مستوي 
 :الصادرات والواردات

 :مؤشري قوة التصدير واkعتماد علي التصدير 
  :اBتي  )٨(نتج من الجدول رقم نست 

- ١٩٩٥(كوس�����ط ھدس�����ي ع�����ن الفت�����رة م�����ن   ٪٥٧ل�����غ مؤش�����ر ق�����وة التص�����دير للقط�����ن المص�����ري ب
، وكان���ت ف���ي  ٪٩٩حي���ث بلغ���ت  ٢٠٠٣) وكان���ت قيم���ة ھ���ذا المؤش���ر ف���ي ح���دھا ا�عل���ي ف���ي ع���ام ٢٠١٢

وص���ل ال���ي رتف���اع والنقص���ان ال���ي أن 0، وأخ���ذ ف���ي التذب���ذب ب���ين ا ٪٧حي���ث بل���غ ١٩٩٦ ح���دھا ا�دن���ي ع���ام
وھ����ذا يعن����ي أن الص����ادرات م����ن القط����ن المص����ري ف����ي إنخف����اض  ممايوض����ح ض����عف  ٢٠١١٪ ع����ام ٣٤

 ٠الكفاءة التسويقية
وكان���ت قيم���ة ھ���ذا المؤش���ر ف���ي ح���دھا ٪ ١٧ عتم���اد عل���ي التص���دير للقط���ن المص���ري0بل���غ مؤش���ر ا

 ث���م٪٦حي���ث بلغ���ت    ١٩٩٦، وكان���ت ف���ي ح���دھا ا�دن���ي ع���ام ٪٤٨حي���ث بلغ���ت )٢٠٠٨(ا�عل���ي ف���ي ع���ام 
نس���تنتج م���ن ذل���ك أن ص���ادرات  ٢٠١١ف���ي ع���ام  ٪٢٥نخف���اض إل���ي أن وص���لت ال���ي 0رتف���اع وا0ب���ين ا
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رتف����اع والنقص����ان ، مم����ا يش����ير إل����ي أن ھن����اك ض����رورة لدراس����ة سياس����ة 0القط����ن المص����ري تتذب����ذب ب����ين ا
  .نتاج معا0التصدير وا

  

لمصppري خqppل الفتppرة عتمppاد علppي التصديرلصppادرات القطppن اQقيمppة مؤشppر قppوة التصppدير وا: ) ٨جدول رقppم (
)٢٠١١-١٩٩٥(  

  
 السنة

  كمية الصادرات
 (ألف طن)

  كمية اkنتاج
 (ألف طن)

  قوة التصدير
% 

اkعتماد علي 
 التصدير%

٢٢ ٢٨ ٢٤١٥٢٥ ٦٧٤١٥ ١٩٩٥ 
٦ ٧ ٣٤٥٧٠٧ ٢٣٢٩٠ ١٩٩٦ 
١١ ١٢ ٣٤٢٠٣٠ ٤١٧٩١ ١٩٩٧ 
١٣ ٢٦ ٢٢٩٦٨٥ ٦٦٢٥٨ ١٩٩٨ 
٣٢ ٤٨ ٢٣٣١٠٥ ١١١٥٣٥ ١٩٩٩ 
٢٢ ٢٨ ٢٢٤٠٠٠ ٦٣٢٢٢ ٢٠٠٠ 
٢٠ ٢٥ ٣٣٠٠٠٠ ٨١٦٠٩ ٢٠٠١ 
٣٦ ٥٦ ٢٩٠٠٠٠ ١٦١١٢٠ ٢٠٠٢ 
٥٠ ٩٩ ١٩٨٠٠٠ ١٩٦٨٢٢ ٢٠٠٣ 
٣٩ ٦٣ ٢٩٢٠٠٠ ١٨٣٧٢٧ ٢٠٠٤ 
٣٢ ٤٨ ٢٠٢٠٠٠ ٩٦٧٤٩ ٢٠٠٥ 
٢١ ٢٦ ٢١٠٠٠٠ ٥٥١٨٩ ٢٠٠٦ 
٣٧ ٥٨ ٢٢٢٠٠٠ ١٢٨٣٣٥ ٢٠٠٧ 
٤٨ ٩٣ ١٠٥٠٠٠ ٩٧١٧٢ ٢٠٠٨ 
١٤ ١٦ ٩٥٠٠٠ ١٥٤٤١ ٢٠٠٩ 
٢٩ ٤٠ ١٣٧٠٠٠ ٥٤٦٣٨ ٢٠١٠ 
٢٥ ٣٤ ١٨١٠٠٠ ٦١٢١٧ *٢٠١١ 

 %**١٧ % *٥٧ ٢٥٠‚٩٣٢‚٢٧٣ ٧٧‚٥٠٢‚١٨٢ المتوسط

    ٢٠١١المتاح من البيانات حتي *           Faostat منظمة اhغذية والزراعة  :المصدر 
  (**) وسط ھندسي 

  
  

  مؤشر إختراق السوق:
م������ن القط������ن للتوص������ل إل������ي تحدي������د قيم������ة مع������دل إخت������راق الس������وق للص������ادرات المص������رية   

) ، م�������ن أكب�������ر ال�������دول  الت�������ي تس�������تورد القط�������ن المص�������ري ٢٠١١-١٩٩٥المص�������ري خ�������7ل الفت�������رة (
) إنخف�������اض مع�������دل إخت�������راق أس�������واق أھ�������م ال�������دول المس�������توردة  ٨ويتب�������ين م�������ن الج�������دول رق�������م ( ٠

)، مم��������ا ي��������دل عل��������ي ض��������عف إمكاني��������ة إخت��������راق ٢٠١١-١٩٩٥للقط�������ن المص��������ري خ��������7ل الفت��������رة (
كم������ا يعن������ي أن مص������ر Bتتمت������ع بمي������زة تنافس������ية ف������ي ھ������ذه القط������ن المص������ري ل�س������واق الخارجي������ة ، 

٪  تليھ������ا سويس������را حي������ث بلغ������ت ٦كان������ت إيطالي������ا تمث������ل أعل������ي نس������بة حي������ث بلغ������ت  ٠ا�س������واق،  
٪ ٦٪ ، ٢٪ ، Bيوجد،Bيوج���������د، ١وبل���������غ مؤش���������ر إخت���������راق الس���������وق عل���������ي الترتي���������ب  ٠٪٥نس���������بة  

  ٪ ، Bيوجد ،  ١٪، ٥٪ ، ١٪ ، ٠‚٠٠٢،
  

 )٢٠١١-١٩٩٥للقطن المصري خqل الفترة ( معدل إختراق السوق: )٩جدول (

 الدولة
كمية اkنتاج ٠م

  الكلي
 (ألف طن)

  كمية الواردات٠‚م
 (ألف طن)

كمية ٠م
الصادرات (ألف 

 طن)

كمية الواردات من ٠م
 مصر(ألف طن)

معدل 
اختراق 

 اhسواق%
 ١ ١٥‚٤٧١ ٥٤٠‚٩٦٧ ١٣٤‚٢٨٧ ٣‚٠٢١‚٢٨١ الھند

 ٠‚٠٠ ٧‚٢٩٩ ٨٠‚٨١١ ١‚٧٥٦‚٤١٠ ٥‚٥٤٤‚٤٤٦ الصين
 ٠‚٠٠٠ ٤‚٢١٢ ٢‚٣٥٦‚٠٨٦ ١١‚١٠٠‚٧٤٧ ٣‚٩٠٩‚٢٦٦ أأمريكا
 ٢ ١‚٦٦٧ ١٣‚٦١٩ ١٠١‚٩١٧ ----  ألمانيا
 ٦ ١٢‚٠٠٦ ٦‚٠٠٩ ٢١٦‚٧٥٥ ---  إيطاليا

 ٢ ١٠٥‚٢٩٠ ١٤‚٤٣٠ ٣٦‚٠٩٩ ٢٢‚٣٠٨ جنوب أفريقيا
 ١ ٦‚٩٧١ ٤٧‚٧٢٣ ٥٥٢‚٩٥٤ ٨٥٥‚٧٥٨ تركيا

 ٥ ٩١٩‚٦٢٥ ٤٣٣‚٤٧١ ١٧‚٦٠٠‚٢٩٤ ٢‚٥٥٢‚١١٨ سويسرا
 ١ ٢١٧‚٧٥٠ ٢١٠‚٥٢٩ ٣٣‚٦٣٠‚٤٣٨ ٩٤٨‚٠٠٠ الفلبين

 ‚٠٠ ٢٢٠‚٧٥٠ ١‚٠٢١‚٤٧١ ٤٨‚٧٠٨‚٦٤٧ ٤٠‚٤٥٧‚١١٨ كولومبيا
  FAOSTATالمصدر : منظمة اhغذية والزراعة          
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  تطور الصادرات والواردات:
قط����ن تجاھ����ات الزمني����ة العام����ة لتط����ور الص����ادرات وال����واردات لل0وق����د أش����ارت نت����ائج قي����اس ا

إل���ي وج���ود إتجاھ���ا متزاي���دا معنوي���ا  )١٠(بالج���دول رق���م  ٢٠١١- ١٩٩٥المص���ري خ���7ل فت���رة الدراس���ة 
إحص���ائيا ف���ي قيم���ة ال���واردات  وثابت���ا نس���بيا ف���ي قيم���ة الص���ادرات وكمي���ة الص���ادرات وكمي���ة ال���واردات ، 

اس����ة بينم����ا إتجھ����ت نس����بة تغطي����ة الص����ادرات لل����واردات وس����عر التص����دير نح����و التن����اقص خ����7ل فت����رة الدر
عتب���ار  لزي���ادة كف���اءة 0س���تيراد للقط���ن ا�م���ر ال���ذي يج���ب إع���ادة النظ���ر في���ه وأخ���ذه ف���ي ا0نظ���را لف���تح ب���اب ا

 ٠التسويق في التجارة الخارجية 
  

حصائي باستخدام معادkت اkتجاه الزمني  العام ومعدkت النمو السppنوي لppبعض Qالتحليل ا :)١٠رقم  ( جدول 
  ٢٠١١- ١٩٩٥   المصري خqل الفترة المؤشرات اkقتصادية لمحصول القطن

 النموذج المتغير التابع
معدل النمو 

 ٪السنوي
  قيمة
F 

 قيمة
R2 

T 
b المتوسط 

 Ŷ1t = 176848.2 + 2496.1Xt 1.25 .212 .01 .460 199313.1 قيمة الصادرات 
 8425.81Xt-  =t Ŷ2 14.70 29.80** .66 **5.46 57293.71+ 18538.6 قيمة الواردات 
تغطي��������ة الص��������ادرات نس��������بة  

 للواردات
6869.1-442.35Xt=3t Ŷ  15.32 1.74 .10 1.32- 2887.89 

 642.92Xt =t  4Ŷ .73 .057 .004 .238 88560.59 + 82774.34 كمية الصادرات 
 7896.91Xt  =5 tŶ 15.57 3.09 .17 1.76 50721.81 + 20350.4- كمية الواردات 
 t 2109.24 +48.97X  =6 tŶ 1.92 .762 .05 .87 2550.00 سعر التصدير 

tŶ     تشير إلي القيم التقديرية للمتغير :-    Xt  تشير إلي الزمن حيث := t ١٧ ٠٠٠٠٠٠ ٣،  ٢،  ١  
  ٠‚٠١معنوية عند مستوي    **   ٠‚ ٠٥ معنوية عند مستوي* 

      بالملحق٦جمعت وحسبت من جدول رقم   

  تسويقية:مضامين السياسة الرئيسية لتحقييق الكفاءة ال
أن الكف���اءة التس���ويقية تتطل���ب : تحفي���زالمنتج م���ن حي���ث س���عر ض���مان مج���زي Bيق���ل ع���ن س���عر أي 
محص���ول من���افس ف���ي فت���رة زراع���ة القط���ن  ، وأن يك���ون الس���عر مل���زم لجمي���ع ا�ط���راف تح���ت أي ظ���رف 

 ٠محل����ي أو ع����المي، وذل����ك نظ����را لتن����افس المحاص����يل الزراعي����ة اBس����تراتيجية ا�خ����ري ، والس����وق الح����رة 
وص���فات  جودت���ه  ا تتطل���ب الكف���اءة أن يلت���زم المن���تج بنظاف���ة الحق���ل مم���ا ي���نعكس عل���ي كمي���ة المحص���ولكم���

رش���اد 0ھتم���ام ب���دور ا0وا ٠عن���د تس���ويق المحص���ول كم���ا يلت���زم  بض���بط عملي���ات ال���ري حت���ي نھاي���ة الموس���م
ويع����زز تحقي����ق الكف����اءة التس����ويقية أيض����ا مزاي����ا نظ����ام  ٠نتم����اء 0الزراع����ي ف����ي نق����ل المعلوم����ة ب����روح ا

حلق����ات التس����ويق الخاص����ة بالحكوم����ة لحياديتھ����ا) حي����ث أن����ه أفض����ل للم����زارع  -لتس����ويق الق����ديم (التع����اوني ا
كم���ا أن  ٠م���ن حي���ث ت���وفر  نظ���ام الف���رز وس���رعة حس���اب الم���زارع ع���ن ا�قط���ان المس���لمة داخ���ل الحلق���ات 

ق���وي وت���دخل الحكوم���ة ب���دور المراق���ب ف���ي ا�س���واق لتيس���ر ٠إدخ���ال ل���وائح تقي���د ح���دود الھ���وامش التس���ويقية
   ٠العرض الحرية في تحديد ا�سعارتعتبر من عوامل حماية السعر 

:وض����ع إس����م الح����وض ، والص����نف ، والرتب����ة عل����ي ج����وال القط����ن يمن����ع ف����رص الغ����ش  بالنسppppبة للمحppppالج
   ٠والت7عب

  ٠المحافظ����ة عل����ي المي����زة التنافس����ية ول����يس المي����زة النس����بية للغ����زول وبالنسppppبة لقطppppاع الغppppزل والنسppppيج :
وتطويرھ�����ا لتواك�����ب متطلب�����ات أص�����ناف الفط�����ن المص�����ري عل�����ي المس�����توي المحل�����ي و ودع�����م المغ�����ازل 

  ٠العالمي أحد عوامل تحقيق الكفاءة التسويقية
  

 المراجع
 

دار  "نظ��م التس��ويق الزراع��ي "، إقتصاديات الزراعة ، والغذاء ) ، محمد جابر (دكتور إبراھيم سليمان(دكتور) 
  ٠ ٢٠٠٧الفكر العربي ، القاھرة ، أغسطس  

، إنت��اج القط��ن ف��ي مص��ر ف��ي ظ��ل سياس��ة ) دكت��ور(، كم��ال س��7مة عرف��ات) دكت��ور(أحمد محمود إمام رض��وان 
تحرير تجارته ، المحلة المصرية ل7قتصاد الزراعي ، الجمعية المصرية ل7قتصاد الزراع��ي ، المجل��د 

  ٠  ٢٠١٣، سبتمؤر  3، العدد  23
، تحلي��ل السياس��ات الزراعي��ة للقط��ن  )اعيل  (دكت��ور، س��مية مص��طفي اس��م دكت��ور)(حس��ن عب��د الغف��ور العباس��ي

المصري ، المجلة المصرية ل7قتصاد الزراعي ، الجمعية المصرية ل7قتصاد الزراعي ، العدد الراب��ع 
  ٠ ٢٠٠٨، ديسمبر 
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، تحليل اقتص��ادي للق��درة التنافس��ية للص��ادرات  )دكتور(، رياض السيد عمارة) دكتور(حسن عبد الغفور العباسي
، الع��دد  ١٩ية من القطن في ا�سواق العالمية ، المجلة المص��رية ل7قتص��اد الزراع��ي ، المجل��د المصر

  ٠ ٢٠٠٩ا�ول ، مارس 
ا�زم��ة المالي��ة العالمي��ة وت��داعياتھا  : دكت��ور)(، ط��ارق توفي��ق الخطي��ب )عبد التواب عبد العزيز اليماني (دكت��ور

ة ، الجمعي��ة المص��رية ل7قتص��اد الزراع��ي ، جوان��ب زراعي��  -علي قطاع التجارة الخارجية المص��رية 
المؤتمر السابع عش��ر ل7قتص��اديين ال��زراعيين ، ا�زم��ة المالي��ة واBقتص��ادية العالمي��ة وت��داعياتھا عل��ي 

  ٠القاھرة، نادي الزراعيين ، الدقي ،  ١٠/٢٠٠٩/ ١٥ -١٤الزراعة المصرية 
ياس��ات الس��عرية الزراعي��ة لمحص��ول القط��ن ف��ي علي عبد المحسن علي عبد السيد(دكتور)، دراسة اقتص��ادية للس
  ٢٠١٣، العدد الثالث ، سبتمبر  ٢٣مصر ، المجلة المصري ل7قصاد الزراعي ، المجلد 

وج��دي ھن��دي إب��راھيم ، اقتص��اديات القط��ن المص��ري ف��ي ظ��ل ا�وض��اع الراھن��ة وأث��ر ذل��ك عل��ي دخ��ل ك��ل م��ن 
ين ، الجمعية المص��ري ل7قتص��اد الزراع��ي ، المنتج والتاجر ، المؤتمر العشرون ل7قتصاديين الزراعي

٢٠١٢ 
  ٠وزارة الزراعة واستص7ح ا�راضي ، قطاع الشئون اBقتصادية ، نشرة اBقتصاد الزراعي ، أعداد مختلفة

 الدقي    –مكتبة منظمة ا�غذية والزراعة 
Irene Brambilla and Guido G. Porto (2005) , "Farm Productivity and Market 

Structure" , Evidence From Cotton Reforms in Zambia, YALE 
University.   

http://www.econ.yale.edu/  egcenter/     
Muhammad Bashir Khan, An economic Analysis of Marketing Problems of 

Cotton in Pakistan. A case study of Multan and Bahawalpur Region. . 
Doctor of Philosophy in economics Department of economics 
Bahaudding Zakaria University Multan, 2008. 

http://www.oanda.com/currency/historical-rate 
  

  حقqالم
 

  )٢٠١٢- ١٩٩٠تطور سعر المنتج وتاجر الجملة والمغازل والتصدير خqل الفترة ( :)١جدول رقم (

  النشرات اkقتصادية -دارة المركزية لqقتصاد Qا -  وزارة الزراعة -١المصدر : 
  القابضة للغزل والنسيج والمqبس الشركة -٢           

 اhسعار الجاريــة

 السنوات
  السعر المزرعي

)١( 

أسعار الشراء من المنتجين 
  (الجملة)

)٢( 

أسعار البيع  لشركات الغزل 
  المحلية

)٣( 

  أسعار التصدير
  للخارج

)٤( 
٧١٧‚٧٠٦ ٤٦٣‚٧٠٠ ٥٠٧‚٦٠٠ ٥٤٥‚٤٠٠ ١٩٩٥ 
٤٦٨‚٨٨١ ٤٠٣‚٧٠٨ ٤٤٣‚٧٨١ ٤٩٨‚٧٠٠ ١٩٩٦ 
٤٦٢‚٤٥٣ ٣٣٨‚٩٦٩ ٤٧٥‚٣٥٥ ٤٧١‚٥٠٠ ١٩٩٧ 
٤١٥‚٩٢٢ ٣٦٢‚٠٦٠ ٤٣٠‚٤٥٩ ٣٤٦‚٧٠٠ ١٩٩٨ 
٣٦٥‚٥٢٣ ٣٢٤‚٨٩٣ ٤٣٢‚٩١٥ ٣٤٦‚٧٠٠ ١٩٩٩ 
٤٠٩‚٤٨٨ ٣٥٣‚٦٩٤ ٤٣٨‚٧٩٠ ٣٨٦‚٥٠٠ ٢٠٠٠ 
٤٠٧‚٣٣٥ ٣٤٩‚٤٠٩ ٤٣٦‚٥٦٨ ٣٨٨‚١٠٠ ٢٠٠١ 
٤٠٧‚٨٣٦ ٣١٠‚١٢٣ ٤٣٩‚٩٦٤ ٤١٩‚٨٠٠ ٢٠٠٢ 
٩٧٦‚٤٠٠ ٥٨٤‚٨٩٣ ٦٤١‚٨٢٢ ٥٤٧‚٠٠٠ ٢٠٠٣ 
٩٢٨‚٧٩٨ ٥٠٢‚٥٠٠ ٥٩٧‚٨٦٠ ٦١٣‚٠٠٠ ٢٠٠٤ 
٨٧٦‚٣١٤ ٦١٢‚٧٧٨ ٧٠٧‚٣٦٧ ٧٤٥‚٨٠٠ ٢٠٠٥ 
٨٤٣‚٣٩٧ ٦١٥‚٠٠٠ ٧٤٣‚١٢٥ ٧٩٦‚٠٠٠ ٢٠٠٦ 
٧٤٠‚٤١٧ ٥٨٤‚٥٠٠ ٧٠٠‚٧١٤ ٦٥٨‚٠٠٠ ٢٠٠٧ 
٧٥١‚٥٢٨ ٥٦٦‚٨٧٥ ٨٨٠‚٠٠٠ ٨١٢‚٠٠٠ ٢٠٠٨ 
٨٨٦‚٥٧٦ ٦٧٧‚٧٥٠ ٧١٧‚٥٠٠ ٧١٣‚٠٠٠ ٢٠٠٩ 
١٤٥‚١١٢ ٣١٢‚٥٠٠ ٩١٠‚٠٠٠ ١٤١٥‚٠٠٠ ٢٠١٠ 
٧٧١‚٢٦٤ ٨١٦‚٧٦٦ ٨٣٥‚٠٠٠ ١٠٦٤‚٠٠٠ ٢٠١١ 
٩٥٦‚٢٩٨ ٨٥٦‚٦٦٧ ٨٧٥‚٠٠٠  ١١٦٩‚٠٠٠ ٢٠١٢ 
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  اللجنة العامة للتحكيم واختبارات القطن باkسكندرية - ٣           
  

 (*)تطppور سppعر المنppتج وتppاجر الجملppة والمغppازل والتصppدير باhسppعار الجاريppة والحقيقيppة: )٢( جدول رقمملحق 
  )٢٠١٢  -١٩٩٥(خqل الفترة 

  السنة
 

لشراء من المنتجين أسعار ا السعر المزرعي(المنتج)
 (الجملة)

أسعار البيع  لشركات الغزل 
 (المغازل)المحلية

 أسعار التصدير

 حقيقي حقيقي جاري  حقيقي جاري حقيقي جاري
٧١٧‚٧٠٦ ٤٦٣‚٧٠٠ ٤٦٣‚٧٠٠ ٥٠٧‚٦٠٠ ٥٠٧‚٦٠٠ ٥٤٥‚٤ ٥٤٥‚٤٠ ١٩٩٥ 
٤٦٨‚٨٨١ ٣٨٠‚٨٥٧ ٤٠٣‚٧٠٨ ٤١٨‚٦٦١ ٤٤٣‚٧٨١ ٤٧٠‚٥ ٤٩٨‚٧٠ ١٩٩٦ 
٤٦٢‚٤٥٣ ٣٠٠‚٢٣٨ ٣٣٨‚٩٦٩ ٤٢١‚٠٤١ ٤٧٥‚٣٥٥ ٤١٧‚٦ ٤٧١‚٥٠ ١٩٩٧ 
٤١٥‚٩٢٢ ٣١٦‚٢١٠ ٣٦٢‚٠٦٠ ٣٧٥‚٩٤٧ ٤٣٠‚٤٥٩ ٣٠٢‚  ٨ ٣٤٦‚٧٠ ١٩٩٨ 
٣٦٥‚٥٢٣ ٢٨١‚٢٩٢ ٣٢٤‚٨٩٣ ٣٧٥‚٦٨٤ ٤٣٢‚٩١٥ ٣٠٠‚٢ ٣٤٦‚٧٠ ١٩٩٩ 
٤٠٩‚٤٨٨ ٣٠١‚٠١٦ ٣٥٣‚٦٩٤ ٣٧٣‚٤٣٨ ٤٣٨‚٧٩٠ ٣٢٩‚٠٠ ٣٨٦‚٥٠ ٢٠٠٠ 
٤٠٧‚٣٣٥ ٢٩٤‚٣٦٣ ٣٤٩‚٤٠٩ ٣٦٧‚٧٩١ ٤٣٦‚٥٦٨ ٣٢٧‚٠٠ ٣٨٨‚١٠ ٢٠٠١ 
٤٠٧‚٨٣٦ ٢٤٥‚٥٤٥ ٣١٠‚١٢٣ ٣٤٥‚٩٧٣ ٤٣٩‚٩٦٤ ٣٣٢‚٤ ٤١٩‚٨٠ ٢٠٠٢ 
٩٧٦‚٤٠٠ ٤٠٤‚٧٧٠ ٥٨٤‚٨٩٣ ٤٤٤‚١٦٧ ٦٤١‚٨٢٢ ٣٧٨‚٥ ٥٤٧‚٠٠ ٢٠٠٣ 
٩٢٨‚٧٩٨ ٢٩٦‚٩٨٦ ٥٠٢‚٥٠٠ ٣٥٣‚٣٤٥ ٥٩٧‚٨٦٠ ٣٦٢‚٣ ٦١٣‚٠٠ ٢٠٠٤ 
٨٧٦‚٣١٤ ٣٤٣‚٨٧١ ٦١٢‚٧٧٨ ٣٩٦‚٩٥١ ٧٠٧‚٣٦٧ ٤١٨‚٥ ٧٤٥‚٨٠ ٢٠٠٥ 
٨٤٣‚٣٩٧ ٣٢٣‚١٧٤ ٦١٥‚٠٠٠ ٣٩٠‚٥٠٢ ٧٤٣‚١٢٥ ٤١٨‚٣ ٧٩٦‚٠٠ ٢٠٠٦ 
٧٤٠‚٤١٧ ٢٨١‚٩٥٩ ٥٨٤‚٥٠٠ ٣٣٨‚٠١٩ ٧٠٠‚٧١٤ ٣١٧‚٤ ٦٥٨‚٠٠ ٢٠٠٧ 
٧٥١‚٥٢٨ ٢٢٥‚٧٥٧ ٥٦٦‚٨٧٥ ٣٥٠‚٤٥٨ ٨٨٠‚٠٠٠ ٣٢٣‚٥ ٨١٢‚٠٠ ٢٠٠٨ 
٨٨٦‚٥٧٦ ٢٥٣‚٨٣٩ ٦٧٧‚٧٥٠ ٣٠٢‚٨٧٠ ٧١٧‚٥٠٠ ٣٠١‚٠ ٧١٣‚٠٠ ٢٠٠٩ 
١٤٥‚١١٢ ١١٧‚٠٤١ ٣١٢‚٥٠٠ ٣٤٠‚٨٢٤ ٩١٠‚٠٠٠ ٥٣٠‚٠ ١٤١٥‚٠٠ ٢٠١٠ 
٧٧١‚٢٦٤ ٢٦٦‚٧٤٣ ٨١٦‚٧٦٦ ٢٧٢‚٦٩٨ ٨٣٥‚٠٠٠ ٣٤٧‚٥ ١٠٦٤‚٠٠ ٢٠١١ 
٩٥٦‚٢٩٨ ٢٧٢‚٩٩٨ ٨٥٦‚٦٦٧ ٢٧٨‚٨٤٠ ٨٧٥‚٠٠٠ ٣٧٢‚٥ ١١٦٩‚٠٠ ٢٠١٢ 

  ٢٩٨‚٣٥ ٥٠٢‚٠٤ ٣٦٩‚٧ ٦٢٣‚٠ ٣٧٧‚٥ ٦٦٣‚١ المتوسط
   –معدل باhرقام القياسي (*)            

  ١٠٠= ١٩٩٥سنة اhساس           
يوضح الھppوامش التسppويقية لمحصppول القطppن المصppري فppي مرحلppة أسppعار الجملppة مppن   :)٣ملحق جدول رقم (

- ١٩٩٥خqpppppل الفتpppppرة  المنppppتج والمغpppppازل مpppppن الجملpppppة والتصppppدير مpppppن الجملpppppة 
  (المسلك الثاني)٢٠١٢

 السنوات
  - الجملة 
 )١-٢المزارع(

  -المغازل 
 )٢-٣الجملة(

  -التصدير 
 )٢ -٤الجملة(

إجمالي الھوامش 
 التسويقية

١٢٨‚٤٠٦ ٢١٠‚١٠٦ ٤٣‚٩٠٠- ٣٧‚٨٠٠- ١٩٩٥ 
٦٩‚٨٩٢- ٢٥‚١٠٠ ٤٠‚٠٧٣- ٥٤‚٩١٩- ١٩٩٦ 
١٤٥‚٤٣٣- ١٢‚٩٠٢- ١٣٦‚٣٨٦- ٣‚٨٥٥ ١٩٩٧ 
٧١‚١٨٦- ١٤‚٥٣٧- ٨٦‚٣٩٩- ٨٣‚٧٥٠ ١٩٩٨ 
٨٩‚١٩٩- ٦٧‚٣٩٢- ١٠٨‚٠٢٢- ٨٦‚٢١٥ ١٩٩٩ 
٦٢‚٠٣٩- ٢٩‚٣٠٢- ٨٥‚٠٩٦- ٥٢‚٢٩٠ ٢٠٠٠ 
٦٨‚٧١٦- ٢٩‚٢٣٣- ٨٧‚٩٥١- ٤٨‚٤٦٨ ٢٠٠١ 
١٤١‚٨٠٥- ٣٢‚١٢٨- ١٢٩‚٨٤١- ٢٠‚١٦٤ ٢٠٠٢ 
٢٨٤‚٤٧١ ٣٣٤‚٥٧٨ ٥٦‚٩٢٩- ١٠٦‚٨٢٢ ٢٠٠٣ 
٢٢٠‚٤٣٨- ٣٣٠‚٩٣٨ ٩٥‚٣٦٠- ١٥‚١٤٠- ٢٠٠٤ 
٣٥‚٩٥٥ ١٦٨‚٩٤٧ ٩٤‚٥٥٩- ٣٨‚٤٣٣- ٢٠٠٥ 
٢١٩‚٢٧٢ ١٠٠‚٢٧٢ ١٧١‚٨٧٥ ٥٢‚٨٧٥- ٢٠٠٦ 
٣٣‚٨٢٤- ٣٩‚٧٠٣ ١١٦‚٢٤١- ٤٢‚٧١٤ ٢٠٠٧ 
٣٥٩‚٦٠٠- ١٢٨‚٤٧٥- ٣١٣‚١٢٥- ٦٨‚٠٠٠ ٢٠٠٨ 
١٧٤‚٣٢٩ ١٦٩‚٠٧٦ ٣٩‚٧٥٠- ٤‚٥٠٠ ٢٠٠٩ 
١٤٢‚٦١٢ ٢٣٥‚١١٢ ٥٩٧‚٥٠٠- ٥٠٥‚٠٠٠- ٢٠١٠ 
١٤٧‚٠٣٠ ٦٣‚٧٣٦- ١٨‚٢٣٤- ٢٢٩‚٠٠٠ ٢٠١١ 
٢٦٢‚٩٢٩- ٨١‚٢٩٨ ١٨‚٣٣٣- ٣٢٥‚٨٩٤- ٢٠١٢ 
  بالملحق ١حسبت من جدول           
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يوضppح الھppوامش التسppويقية مppن المنppتج الppي كppل مppن المغppازل والتصديرلمحصppول القطppن : )٤جppدول رقppم (
  (المسلك اhول) )٢٠١٢ – ١٩٩٥خqل الفترة (                               المصري

 السنوات
  -المغازل 
 المزارع

  - التصدير
 المزارع

  إجمالي الھوامش
 التسويقية 

٩٠‚٦٠٦ ١٧٢‚٣٠٦ ٨١‚٧٠٠- ١٩٩٥ 
٦٥‚١٧٣- ٢٩‚٨١٩- ٩٤‚٩٩٢- ١٩٩٦ 
١٤١‚٥٧٨- ٩‚٠٤٧- ١٣٢‚٥٣١- ١٩٩٧ 
٨٤‚٥٨٢ ٦٩‚٢٢٢ ١٥‚٣٦٠ ١٩٩٨ 
٢‚٩٨٤- ١٨‚٨٢٣ ٢١‚٨٠٧- ١٩٩٩ 
٩‚٨١٨- ٢٢‚٩٨٨ ٣٢‚٨٠٦- ٢٠٠٠ 
١٩‚٤٥٦- ١٩‚٢٣٥ ٣٨‚٦٩١- ٢٠٠١ 
٦٢‚١٧٧- ١١‚٩٦٤- ١٠٩‚٧٧٧- ٢٠٠٢ 
٤٩١‚٢٩٣ ٤٤١‚٤٠٠ ٤٩‚٨٩٣ ٢٠٠٣ 
٤٢٦‚٢٩٨ ٣١٥‚٧٩٨ ١١٠‚٥٠٠- ٢٠٠٤ 
٢‚٥٠٨- ١٣٠‚٥١٤ ١٣٣‚٠٢٢- ٢٠٠٥ 
١٣٣‚٦٠٣- ٤٧‚٣٩٧ ١٨١‚٠٠٠- ٢٠٠٦ 
٨‚٩١٧ ٨٢‚٤١٧ ٧٣‚٥٠٠- ٢٠٠٧ 
٣٠٥‚٥٩٧- ٦٠‚٤٧٢- ٢٤٥‚١٢٥- ٢٠٠٨ 
١٣٨‚٠٥٦ ١٧٣‚٥٧٦ ٣٥‚٥٢٠- ٢٠٠٩ 
١٣٧٢‚٣٨٨- ٢٦٩‚٨٨٨- ١١٠٢‚٥٠٠- ٢٠١٠ 
٥٣٩‚٩٧٠- ٢٩٢‚٧٣٦- ٢٤٧‚٢٣٤- ٢٠١١ 
٥٨٨‚٨٢٣- ٢٤٤‚٥٩٦- ٣٤٤‚٢٢٧- ٢٠١٢ 

  بالملحق ١جمعت وحسبت من جدول 
  
  
  
  
  

  )٢٠١٢ – ١٩٩٥توزيع جنيه المستھلك للقطن المصري خqل الفترة (: )٥جدول رقم (

 السنة

 ٨،  ٧نصيب تاجر الجملـــة  ٦، ٥نصيب المنتج 
نصيب 
  المغازل

)٩(  
 

نصيب 
  التصدير

)١٠(  
 

نصيب الوسطاء المغازل 
 )١٢) والتصدير (١١(

نصيب 
  )٥ج(المنت

 المغازل

نصيب 
  )٦المنتج(

 التصدير

نصيب تاجر 
  )٧الجملة(

 المغازل

نصيب تاجر 
  )٨الجملة(

 التصدير

المغازل
١١  

)٧،٨ ( 

التصدير
١٢  

)٩،١٠( 
١٠٧٨‚٦ ٧٤٤‚٢ ٦٤٧‚٠ ٣٥٤‚٢ ٤٣١‚٦ ٣٩٠‚٠ ٧٦‚٠ ١١٧‚٦ ١٩٩٥ 
٦٤٦‚٥ ٦١٤‚٠ ٣٠٩‚١ ٢٩٣‚٨ ٣٣٧‚٤ ٣٢٠‚٣ ١٠٦‚٤ ١٢٣‚٥ ١٩٩٦ 
٧٣٣‚١ ٥٣٥‚١ ٣٥٩‚٧ ١٩٨‚٧ ٣٧٣‚٤ ٣٣٦‚٣ ١٠٢‚٠ ١٣٩‚١ ١٩٩٧ 
٦٠٥‚٧ ٥٧٧‚٩ ٢٥٨‚٦ ٢٤٣‚٢ ٣٤٧‚١ ٣٣٤‚٧ ٨٣‚٤ ٩٥‚٨ ١٩٩٨ 
٥٤٤‚٥ ٥١٧‚٨ ٢٠٦‚٥ ١٩١‚٦ ٣٣٨‚١ ٣٢٦‚٢ ٩٤‚٩ ١٠٦‚٧ ١٩٩٩ 
٥٩٠‚٩ ٥٥٩‚١ ٢٤٦‚٥ ٢٢٩‚٦ ٣٤٤‚٤ ٣٣٠‚٠ ٩٤‚٤ ١٠٩‚٣ ٢٠٠٠ 
٥٨٣‚٥ ٥٥٠‚٠ ٢٤٢‚٢ ٢٢٤‚٥ ٣٤١‚٣ ٣٢٥‚٥ ٩٥‚٣ ١١١‚١ ٢٠٠١ 
٥٣٩‚٣ ٤٧٢‚٩ ٢٠٢‚٣ ١٦٨‚٣ ٣٣٧‚٠ ٣٠٤‚٦ ١٠٣‚٠ ١٣٥‚٤ ٢٠٠٢ 
١١٠٥‚٠ ١٠٢٢‚٩ ٥١٩‚٢ ٤٧٤‚٦ ٥٨٥‚٨ ٥٤٨‚٣ ٥٦‚٠ ٩٣‚٣ ٢٠٠٣ 
٩٧٠‚٠ ٨٥٩‚٤ ٤٣٨‚١ ٣٨٣‚٥ ٥٣١‚٩ ٤٧٥‚٩ ٦٦‚٠ ١٢٢‚٠ ٢٠٠٤ 
١١٥٤‚٣ ١٠٨٣‚٠ ٥٣٢‚١ ٤٩٧‚٣ ٦٢٢‚٣ ٥٨٥‚٧ ٨٥‚١ ١٢١‚٧ ٢٠٠٥ 
١١٧٥‚٦ ١١٠٧‚٩ ٥٢٦‚٩ ٤٩٤‚٢ ٦٤٨‚٧ ٦١٣‚٧ ٩٤‚٤ ١٢٩‚٤ ٢٠٠٦ 
١١٠١‚٧ ١٠٥٢‚٨ ٤٨٩‚٩ ٤٦٤‚٦ ٦١١‚٩ ٥٨٨‚١ ٨٨‚٩ ١١٢‚٦ ٢٠٠٧ 
١٢٢١‚٧ ١١٤٨‚٤ ٤٤٩‚٨ ٤١١‚٦ ٧٧٢‚٠ ٧٣٦‚٨ ١٠٨‚١ ١٤٣‚٢٤ ٢٠٠٨ 
١٤٤٢‚٧ ١١٨٤‚٢ ٨٠٥‚٧ ٥٧١‚٩ ٦٣٧‚١ ٦١٢‚٣ ٨٠‚٤ ١٠٥‚٢ ٢٠٠٩ 
١٦٣‚٩ ٤٧٨‚٥ ٣١٤‚٦ ٢١‚٣ ٦٥‚٩- ٤٥٧‚٢ ٩٧٥‚١ ٤٥٢‚٨ ٢٠١٠ 
١٤٠٥‚٦ ١٤١٩‚٣ ٧٠٨‚٥ ٧١٤‚٥ ٦٩٧‚٠ ٧٠٤‚٧ ١٣٨‚٠ ١٣٠‚٣ ٢٠١١ 
١٥١٧‚٩ ١٥٨٥‚٠ ٧٦٥‚٢ ٨٤٦‚٥ ٧٥٢‚٨ ٧٣٨‚٥ ١٢٢‚٢ ١٣٦‚٥ ٢٠١٢ 

 ٨٢٣‚٩٦ ٧٥٨‚٦٨ ٤١٧‚٣٢ ٣٣٣‚٥٤ ٤٣٤‚١٧ ٤٢٥‚١٣ ١٢٩‚٨٣ ١٣٣‚٨٣ المتوسط
، نصppppppيب  ١٠٠*٣/ ١- ٢) للمغppppppازل = ٧تppppppاجر الجملppppppة(   ١٠٠*١/٤)= ٦، نصppppppيب المنppppppتج (    ١٠٠*١/٣)  =  ٥المنppppppتج (

،   ١٠٠*٢/٤-٤) = ١٠التصppppppppppدير(  ١٠٠*٢/٣  - ٣) =  ٩المغppppppppppازل (   ١٠٠* ٤/ ١ – ٢) للتصppppppppppدير = ٨جر الجملppppppppppة(تppppppppppا
   ١٠+ ٩= ١٢، نصيب الوسطاء للتصدير  ٨+٧) = ١١نصيب الوسطاء للمغازل (

  بالملحق ١حسبت وجمعت من جدول رقم 
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ppم دولجpp٦(  رق( :ورppة تطppادرات قيمppواردات الصppن والppعر للقطppري شppالمص) الفppر بkبة ) دوppة ونسppتغطي 

 ٢٠١١ - ١٩٩٥خqل   الواردات من لمثيqتھا بالنسبة الصادرات

 السنوات
  قيمة الصادرات
 (ألف دوkر)

  قيمة الواردات
 (ألف دوkر)

  نسبة تغطية
  الصادرات
 للواردات ٪

  كمية الصادرات
 (ألف طن)

  كمية
 الواردات(طن)

سعر 
  التصدير
 بالدوkر

٢٢٥٧ ٣٠٥٥٥ ٦٧٤١٥ ٤٠٤‚٤٢ ٣٧٦٣٨ ١٥٢٢١٦ ١٩٩٥ 
٣٩٤٢ ٣٦٠٧٦ ٢٣٢٩٠ ١٩٩‚٠٠ ٤٦١٤٥ ٩١٨٣٠ ١٩٩٦ 
٢٦٣٧ ٦٥٠٠ ٤١٧٩١ ١٥٢٣‚٦٨ ٧٢٣٤ ١١٠٢٢٣ ١٩٩٧ 
٢٣٨٧ ٥٠٠ ٦٦٢٥٨ ٢٨٦٥٤‚٥٣ ٥٥٢ ١٥٨١٧٣ ١٩٩٨ 
٢١٣٥ ٤٨٩٩ ١١١٥٣٥ ٣٧٤٩‚٩٦ ٦٣٥١ ٢٣٨١٦٠ ١٩٩٩ 
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ABSTRACT  

  
  Cotton remains a popular fibre with consumers, although its share of 

the world’s fibre market is decreasing. Data was collected from official 
sources from (1995-2012). The purpose of this paper is assessing marketing 
efficiency of Egyptian cotton. The results showed that marketing efficiency of 
cotton was 61‚3%  first way and 101‚3% on the second one. Marketing 
Efficiency Function showed that, factors strongly affecting efficiency level of 
cotton marketing were found to be farm price  and export price of Egyptian 
cotton. It is a necessity to be there a significant role on extension forces in 
communicating information to producers (farmers), and  realizing that an 
efficient marketing system strongly shares in national and international 
market. 
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