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  دور القطاع الخاص فى تسويق الفاكهة بمنطقة غرب النوبارية 
  *يسرية هانم صابر متولى

  زارة الزراعة و - قتصاد الزراعى عهد بحوث الام - بقسم بحوث التسويق الزراعى 
  

  الملخص
  

 يمتلѧѧك القطѧѧاع الخѧѧاص المتمثѧѧل فѧѧى فئѧѧة المسѧѧتثمرين ( أفѧѧراد وشѧѧركات) لمسѧѧاحات كبيѧѧرة بمنطقѧѧة غѧѧرب
ئهم دولѧѧة بإعطѧѧاالنوباريѧѧة أهѧѧم منѧѧاطق إنتѧѧاج الفاكهѧѧة بالأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة وذلѧѧك بنѧѧاءاً علѧѧى تشѧѧجيع مѧѧن ال

  قيق هدف الدولة وهو الإنتاج من أجل التصدير.كثير من التسهيلات من أجل تح
سѧѧويق ومن أجل الوصول إلي هدف البحث الذى يتمثل فى معرفة الدور الذى يقوم بѧѧه القطѧѧاع الخѧѧاص فѧѧى ت

شѧѧركة   43 الفاكهة بمنطقة غرب النوبارية ومدى نجاحه فѧѧى تحقيѧѧق هѧѧدف الدولѧѧة بزيѧѧادة الصѧѧادرات فقѧѧد تѧѧم اختيѧѧار
ائية مسѧѧتثمر مѧѧن صѧѧغار المسѧѧتثمرين مѧѧن خѧѧلال عينѧѧة عشѧѧو 50لإنتѧѧاج الفѧѧاكهى ونحѧѧو كبѧѧار المسѧѧتثمرين تقѧѧوم بال

حѧѧين  % مѧѧن الإنتѧѧاج فѧѧى20يتجѧѧاوز نسѧѧبة  مأن الإنتѧѧاج المسѧѧوق للتصѧѧدير لѧѧمѧѧن دراسѧѧة العينѧѧة بسѧѧيطة وقѧѧد تبѧѧين 
ة فѧѧي عينѧѧغالبيѧѧة المنتجѧѧين علѧѧى المسѧѧتوى المحلѧѧى إلѧѧى جانѧѧب أن %، هѧѧذا 80سѧѧتحوذ السѧѧوق المحلѧѧى علѧѧى نحѧѧو ا

 % ممѧѧѧا يعرضѧѧѧهم54الكلالѧѧѧة بنسѧѧѧبة تمثѧѧѧل البيѧѧѧع ببتصѧѧѧريف إنتѧѧѧاجهم مѧѧѧن الفاكهѧѧѧة عѧѧѧن طريѧѧѧق الدراسѧѧѧة يقومѧѧѧون 
نفسѧѧهم لاستغلال تجѧѧار الجملѧѧة بحصѧѧولهم علѧѧى أسѧѧعار مزرعيѧѧة منخفضѧѧة فضѧѧلاً عѧѧن قيѧѧام بعѧѧض المنتجѧѧين بѧѧالبيع بأ

فقѧѧد ذلѧѧك  ب. والѧѧى جانѧѧ%26تمثѧѧل  أكتوبر لكميات من أنѧѧواع الفاكهѧѧة بنسѧѧبة 6فى أسواق الجملة كالعبور، النزهة، 
راسѧѧة و فѧѧي عينѧѧة الد المشѧѧكلات التسѧѧويقية التѧѧى تواجѧѧه القطѧѧاع الخѧѧاص فѧѧى تسѧѧويق الفاكهѧѧةتم التعرف على بعѧѧض 

 عتبѧѧاره الهѧѧدفبعض التوصيات التى قد تفيد فى علاجها وزيادة الكميѧѧات الموجهѧѧة للتصѧѧدير بااقتراح  من ثم فقد تم
  ة :وفيما يلى أهم النتائج البحثي ،ذه النوعية من الاراضى الزراعيةللقطاع الخاص فى مثل ه يالاساس

ألѧѧف  107 الكميات المسوقة من أنواع الفاكهة عن طريق العينة المختارة مѧѧن كبѧѧار المسѧѧتثمرين بنحѧѧو تقدر .1
 كالآتي: موزعة وفقاً لنظم البيع المختلفة 2005/2006طن عام 

راً البيѧѧع % وأخي5.9ѧѧ%، البيѧѧع فѧѧى سѧѧوق الجملѧѧة بنسѧѧبة تمثѧѧل 67.2نظام البيع بأسلوب الكلالة بنسѧѧبة تمثѧѧل  
  % من الكمية المسوقة.26.9للمصدرين بنسبة 

 1.63نحѧѧو ار المسѧѧتثمرين الأفѧѧراد بغارة مѧѧن صѧѧتѧѧالعينѧѧة المخ مѧѧنقدرت الكميات المسوقة من أنѧѧواع الفاكهѧѧة  .2
% 31.9بنسѧѧبة يѧѧع بالكلالѧѧة أسѧѧلوب الب كѧѧالآتي:التسѧѧويقى للمنفѧѧذ ) موزعѧѧة وفقѧѧاً 2005/2006ألف طن عام (

  % فقط فى حالة البيع للمصدرين .8.6 و% أسلوب البيع فى أسواق الجملة،59.6و، 
نѧѧة قѧѧد جملتѧѧه بالعيفѧѧي وبصفة عامة فقد أوضحت الدراسة أن أسلوب البيع بالكلالة فى القطѧѧاع الخѧѧاص 

اء % ولقѧѧد ج25.8ѧѧبنسѧѧبة  %، يليѧѧه أسѧѧلوب البيѧѧع فѧѧى اسѧѧواق الجملѧѧة54.1أسѧѧتحوذ علѧѧى النصѧѧيب الاكبѧѧر بنسѧѧبة 
ع % مѧѧن جملѧѧة الكميѧѧات المسѧѧوقة مѧѧن مختلѧѧف أنѧѧوا20.1أسѧѧلوب البيѧѧع للمصѧѧدرين فѧѧى المرتبѧѧة الاخيѧѧرة بنسѧѧبة 

داف اسѧѧتهفѧѧي فѧѧى ظѧѧل  اغيѧѧر مرغوبѧѧالتسѧѧويقي يعتبѧѧر ألѧѧف طѧѧن وهѧѧذا الوضѧѧع  170الفاكهѧѧة بالعينѧѧة المقѧѧدرة بنحѧѧو 
  زيادة الصادرات.

أ المنتجѧѧون يلجѧѧو المختلفѧѧة  مѧѧن البيѧѧع بأسѧѧلوب الكلالѧѧة لانѧѧواع الفاكهѧѧةيعتبѧѧر البيѧѧع فѧѧى أسѧѧواق الجملѧѧة أفضѧѧل  .3
  مثل:في الأسواق تصريف منتجاتهم  دلهذا الأسلوب نتيجة للمشاكل التسويقية التى تواجهم عن

وظѧѧائف التسѧѧويقية ممѧѧا يѧѧؤدى إلѧѧى خبرتهѧѧا فѧѧى تأديѧѧة مختلѧѧف القلѧѧة الأيѧѧدي العاملѧѧة رغѧѧم أجѧѧور ارتفѧѧاع  - أ 
الى وزيѧѧادة نسѧѧبة التѧѧالف باعتبѧѧار الѧѧزروع الفاكهيѧѧة زروع سѧѧريعة التلѧѧف وبالتѧѧخفѧѧض جѧѧودة المنѧѧتج 

  حصولهم على أدنى الاسعار المزرعية . 
ة وات وارتفѧѧاع عمولѧѧتفѧѧاع تكلفѧѧة النقѧѧل لبعѧѧد الأسѧѧواق عѧѧن منѧѧاطق الانتѧѧاج وكѧѧذلك أرتفѧѧاع تكلفѧѧة أثمѧѧان العبѧѧرا - ب

  .تجار الجملة
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صѧѧة دثت فѧѧى الاقتصѧѧاد القѧѧومى بصѧѧفة عامѧѧه والقطѧѧاع الزراعѧѧى بصѧѧفة خالقد ترتب على التغيرات التى ح
لهامѧѧة لزراعيѧѧة االأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة كأحѧѧد المنѧѧاطق ا ؤديѧѧهمنذ أوائل التسعينات بروز أهمية الدور الذى ت

، فѧѧى مصѧѧر، وذلѧѧك لمѧѧا تشѧѧغله مѧѧن مسѧѧاحة زراعيѧѧة ومحصѧѧوليه إلѧѧى جانѧѧب تنѧѧوع أنمѧѧاط الاسѧѧتغلال الزراعѧѧى بهѧѧا
 حѧѧوالى لمثѧѧألѧѧف فѧѧدان بمѧѧا ي 185عѧѧة بالفاكهѧѧة نحѧѧو وقد قدرت المساحة المزروحيث ن أبرزها الإنتاج الفاكهى.وم

نحѧѧو نصѧѧف  ، ويتركѧѧز2005ألѧѧف فѧѧدان عѧѧام  603ثلث الرقعة الزراعية بالاراضى الجديدة بالنوبارية البالغة نحو 
حيѧѧث بلغѧѧت  اج الفاكهѧѧة بالأراضѧѧى الجديѧѧدةبالفاكهة فى منطقة غرب النوباريѧѧة أهѧѧم منѧѧاطق إنتѧѧ المزروعةالمساحة 

 % مѧѧѧن إجمѧѧѧالى مسѧѧѧاحة الفاكهѧѧѧة بالأراضѧѧѧى الجديѧѧѧدة46ألѧѧѧف فѧѧѧدان تمثѧѧѧل نحѧѧѧو  86.3مسѧѧѧاحة الفاكهѧѧѧة بهѧѧѧا نحѧѧѧو 
نوباريѧѧة فѧѧى منطقѧѧة غѧѧرب الوتسѧѧويقه فѧѧى الإنتѧѧاج الفѧѧاكهى  دورا هامѧѧا كѧѧل مѧѧن القطѧѧاع الخѧѧاص ويѧѧؤدىبالنوبارية، 

  يقوم بدوره كاملاً فى العملية التصديرية .نتيجة تشجيع الدولة لهذا القطاع ل
  مشكلة البحث :

 راعѧѧى، حيѧѧثتتزايد أهمية التسويق الزراعى مع انتهاج الدولة للسياسѧѧات التѧѧى تسѧѧتهدف زيѧѧادة الإنتѧѧاج الز
لѧѧي إأن نجاح تسويق المنتجات بصفة عامة وفى الأراضى الجديدة بصѧѧفة خاصѧѧة مѧѧن أهѧѧم عوامѧѧل جѧѧذب المنتجѧѧين 

ليكѧѧون ة ن ثم قامت الدولة بتشجيع القطاع الخاص لامتلاك مساحات كبيѧѧرة فѧѧى الأراضѧѧي الجديѧѧدتلك الأراضي وم
تجѧѧاوز  يمن أجѧѧل التصѧѧدير هѧѧدفاً رئيسѧѧياً للقطѧѧاع الخѧѧاص، وعلѧѧى الѧѧرغم مѧѧن ذلѧѧك فѧѧأن حجѧѧم الصѧѧادرات لѧѧم  الانتاج

تلѧѧك  الѧѧذى يصѧѧلح فѧѧى % مѧѧن إجمѧѧالى إنتѧѧاج الفاكهѧѧة فѧѧى منطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة كأحѧѧد فѧѧروع الإنتѧѧاج النبѧѧاتى20
ممѧѧا يشѧѧير إلѧѧى وجѧѧود عقبѧѧات ومشѧѧكلات تعѧѧوق تحقيѧѧق ).2005/2006المنطقѧѧة وذلѧѧك حتѧѧى الموسѧѧم الزراعѧѧى (

  .التصدير وزيادته لما هو مستهدف وفقا لسياسة التوسع فى زراعة محاصيل الفاكهة بالاراضى الجديدة
وصѧѧعوبة  كفѧѧاءة عمليѧѧات التخѧѧزين والتجهيѧѧزو تѧѧوافر وسѧѧائل النقѧѧل الجيѧѧدة وعѧѧدم وجود الأسواق المنظمѧѧة مثل عدم
الѧѧربح  فѧѧاضانخإلѧѧى  ممѧѧا يѧѧؤدىمѧѧن العمليѧѧات التسѧѧويقية  وانخفѧѧاض كفѧѧاءة العديѧѧدوتѧѧوافر العبѧѧوات الجيѧѧدة  التمويل 

تصѧѧديرية مسѧѧاهمتهم فѧѧى الحصѧѧيلة ال انخفѧѧاضتشѧѧجيع القѧѧائمين بالإنتѧѧاج علѧѧى زيѧѧادة إنتѧѧاجهم فѧѧى المسѧѧتقبل وعѧѧدم و
  الزراعية .

  بحثالهدف من ال
غѧѧرب  الفاكهѧѧة الهامѧѧة بمنطقѧѧة يلحاصѧѧميهدف هذا البحث إلي إلقاء الضوء على دور القطѧѧاع الخѧѧاص فѧѧى تسѧѧويق 

لتصѧѧدير النوباريѧѧة والخѧѧروج بѧѧبعض المقترحѧѧات التѧѧى تѧѧؤدى إلѧѧى رفѧѧع كفѧѧاءة الأداء التسѧѧويقى بمѧѧا يفيѧѧد عمليѧѧة ا
  رعية تتمثل فيما يلى:وتفعيل دور القطاع الخاص فى هذا المجال وذلك من خلال عدة أهداف ف

قѧѧة غѧѧرب التعرف على النظام التسويقى السائد فى تسويق أهѧѧم أنѧѧواع الفاكهѧѧة المنتجѧѧة فѧѧى منط - 
  فاح الموالح ).الت - النوبارية (العنب 

  التعرف على الوضع التصديرى لفئة المستثمرين فى منطقة غرب النوبارية. - 
وانѧѧب يѧѧان مѧѧدى إمكانيѧѧة تفعيѧѧل الجالتعرف على المشاكل التسѧѧويقية واقتѧѧراح بعѧѧض الحلѧѧول وب - 

 الإيجابية الموجودة فى هذا المجال 
 -   

  مصادر البيانات والأسلوب البحثى
  

ѧѧة والخѧѧية والفرعيѧѧه الرئيسѧѧق أهدافѧѧى تحقيѧѧول إلѧѧات للوصѧѧل البيانѧѧة وتحليѧѧى معالجѧѧث فѧѧد البحѧѧروج أعتم
  بنتائج محددة على بعض أساليب التحليل الإحصائي الوصفى والكمى

  لبيانات من مصدرين رئيسيين :وقد استمدت ا
ل فѧѧى فئѧѧة : لدراسѧѧة ميدانيѧѧة تѧѧم أجراؤهѧѧا لѧѧبعض منتجѧѧى الفاكهѧѧة مѧѧن القطѧѧاع الخѧѧاص المتمثѧѧ بيانѧѧات أوليѧѧة -1

  المستثمرين بغرب النوبارية سواء كانوا مستثمرين أفراد أو شركات .
  بيانات ثانوية : - 2

دية، نشѧѧرات الاقتصѧѧاد الزراعѧѧى، أعѧѧداد يانات منشورة من وزارة الزراعة، قطاع الشئون الاقتصѧѧاب - أ 
  مختلفة .

نشورة مѧѧن مديريѧѧة الزراعѧѧة بالأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة، سѧѧجلات أداره الإحصѧѧاء مبيانات غير  - ب
  ).2005/2006والعينات لعام (

وقد تѧѧم تقسѧѧيم البحѧѧث إلѧѧى ثلاثѧѧة أجѧѧزاء يتنѧѧاول الجѧѧزء الأول منهѧѧا تعريفѧѧاً بالأهميѧѧة النسѧѧبية التѧѧى تشѧѧكلها 
لأراضѧѧى الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة لإجمѧѧالى الإراضѧѧى علѧѧى مسѧѧتوى الجمهوريѧѧة، ثѧѧم تعريفѧѧاً بالأهميѧѧة النسѧѧبية التѧѧى ا
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تشكلها منطقة "غرب النوباريѧѧة " كمنطقѧѧة مѧѧن المنѧѧاطق الانتاجيѧѧة بالأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة المنتجѧѧة للفاكهѧѧة 
ك تعريفѧѧاً بالأهميѧѧة النسѧѧبية لفئѧѧة المسѧѧتثمرين القطѧѧاع الخѧѧاص دوراً واضѧѧحاً فѧѧى إنتاجهѧѧا، ثѧѧم يلѧѧى ذلѧѧ يѧѧؤدىوالتѧѧى 

وأهم أنواع الفاكهة التى يقومون بإنتاجهѧѧا . ويتنѧѧاول الجѧѧزء الثѧѧانى مѧѧن البحѧѧث دراسѧѧة النظѧѧام التسѧѧويقى والوضѧѧع 
التصديرى لفئة المسѧѧتثمرين فѧѧى منطقѧѧة " غѧѧرب النوباريѧѧة " . ثѧѧم يتنѧѧاول الجѧѧزء الثالѧѧث دراسѧѧة مѧѧوجزة للتكѧѧاليف 

أنѧѧواع الفاكهѧѧة التѧѧى يقѧѧوم المسѧѧتثمر بتحملهѧѧا عنѧѧد تصѧѧريف إنتاجѧѧه. وأخيѧѧراً يتعѧѧرض البحѧѧث  التسѧѧويقية لѧѧبعض
لѧѧبعض المشѧѧاكل التسѧѧويقية التѧѧى يواجههѧѧا فئѧѧة المسѧѧتثمرين فѧѧى عينѧѧة الدراسѧѧة فѧѧى منطقѧѧة " غѧѧرب النوباريѧѧة " 

  وبعض المقترحات التى قد تساهم فى علاجها . 
  عينة الدراسة :

يا مѧѧع شѧѧورة عѧѧن إنتѧѧاج وتسѧѧويق محاصѧѧيل الفاكهѧѧة بالأراضѧѧي الجديѧѧدة وتمشѧѧنظѧѧراً لنѧѧدرة البيانѧѧات المن
تѧѧم جمعهѧѧا  مشѧѧكلة الدراسѧѧة ولتحقيѧѧق أهѧѧدافها فقѧѧد تѧѧم الاعتمѧѧاد علѧѧى بيانѧѧات  أوليѧѧة مѧѧن خѧѧلال اسѧѧتمارات اسѧѧتبيان

ى فѧѧلѧѧت لتѧѧى تمثبالمقابلة الشخصѧѧية لفئѧѧة المسѧѧتثمرين المنتجѧѧين لأهѧѧم أنѧѧواع الفاكهѧѧة بمنطقѧѧة " غѧѧرب النوباريѧѧة" وا
فѧѧى  شركات كبار المسѧѧتثمرين وبعѧѧض صѧѧغار المسѧѧتثمرين الأفѧѧراد وذلѧѧك مѧѧن خѧѧلال عينѧѧة عشѧѧوائية تѧѧم اختيارهѧѧا

  ) على النحو التالى : 2006- 2005الموسم الزراعى (

 ѧѧركات المنتجѧѧدد الشѧѧغ عѧѧيبل ( ركاتѧѧالش ) تثمرينѧѧار المسѧѧة كبѧѧو  ةفئѧѧة نحѧѧرب النوباريѧѧة غѧѧركة  43بمنطقѧѧش
 - المشѧѧمس  - التفѧѧاح  - المѧѧوالح  - العنѧѧب  :ل الفاكهѧѧة تتمثѧѧل فѧѧى محاصѧѧيل الآتيѧѧة تقѧѧوم بإنتѧѧاج أهѧѧم محاصѧѧي

معظѧѧم هѧѧذه الشѧѧركات بإنتѧѧاج اكثѧѧر مѧѧن محصѧѧول  وتقѧѧوم طبقا لأهميتها النسبية الكمثرى –الخوخ  - المانجو 
% مѧѧن 35فاكهى من تلك المحاصѧѧيل حيѧѧث يѧѧتم إنتѧѧاج محصѧѧول العنѧѧب فѧѧى عѧѧدد مѧѧن الشѧѧركات تمثѧѧل نسѧѧبة 

% مѧѧن 30ركات المنتجة تمثل نسبة الشركات التى تقوم بإنتاج محصѧѧول المѧѧوالح بأنواعѧѧه نحѧѧو إجمالى الش
لѧѧك % مѧѧن ت28إجمالى عدد الشركات، كما تمثل نسبة الشركات التى تقѧѧوم بإنتѧѧاج محصѧѧول المشѧѧمش نحѧѧو 

% مѧѧن عѧѧدد الشѧѧركات، 14% مѧѧن عѧѧدد الشѧѧركات، المѧѧانجو فѧѧى نحѧѧو 23الشركات ومحصول الخوخ نحو 
الكامѧѧل % من عدد الشركات ومن ثم فقѧѧد تѧѧم اختيѧѧار جميѧѧع الشѧѧركات الاسѧѧتثمارية ب12رى فى نحو ثم الكمث

  وذلك لدراسة تسويق أنواع الفاكهة التى تنتجها .

  وѧѧددهم نحѧѧغ عѧѧد بلѧѧة فقѧѧواع الفاكهѧѧس أنѧѧون نفѧѧذين ينتجѧѧتثمرين الѧѧغار المسѧѧة صѧѧبة لفئѧѧتثمر م 950وبالنسѧѧس
 50وامهѧѧا المسѧѧتثمرين ، وقѧѧد تѧѧم اختيѧѧار عينѧѧة عشѧѧوائية بسѧѧيطة قيمتلكون مساحات صغيرة بالمقارنة بكبار 

 % من حجم المجتمع ( فئة صغار المستثمرين ).5مستثمر يمثلون قرابة نحو 
  

  حثيةالنتائج الب
 
  ) 2005- 1992الأهمية النسبية للأراضي الجديدة بالنوبارية فى إنتاج الفاكهـــة خلال الفترة(  

- 1992() يتبѧѧѧين أن المسѧѧѧاحة الكليѧѧѧة مѧѧن الفاكهѧѧѧة خѧѧѧلال الفتѧѧѧرة 1ل رقѧѧم (مѧѧن البيانѧѧѧات الѧѧѧواردة بالجѧѧѧدو 
ى ، وحѧѧد أعل1992ѧѧألѧѧف فѧѧدان عѧѧام  906.6) على مستوى الجمهورية قد تراوحت بين حد أدنѧѧى بلѧѧغ نحѧѧو 2005

 ألѧѧف فѧѧدان، فѧѧى الوقѧѧت الѧѧذى بلغѧѧت فيѧѧه 1022.4بمتوسѧѧط قѧѧدر بنحѧѧو  2005ألѧѧف فѧѧدان عѧѧام  1193.9بلѧѧغ نحѧѧو 
طѧѧن  ألѧѧف 7794، وحѧѧدها الأعلѧѧى بنحѧѧو 1993ألѧѧف طѧѧن عѧѧام  4717.9لفاكهى حدها الأدنى بنحѧѧو كمية الإنتاج ا

  ألف طن . 6021.5بمتوسط قدر بنحو  2005عام 
 ѧѧاج الفѧѧبة للإنتѧѧة بالنسѧѧد تأما عن الأهمية النسبية التى تمثلها الأراضي الجديدة بالنوباريѧѧت اكهى فقѧѧراوح

 - %11.7ى الجمهوريѧѧѧة وذلѧѧѧك بالنسѧѧѧبة للمسѧѧѧاحة ومѧѧѧا بѧѧѧين ال% مѧѧѧن إجم31ѧѧѧ - % 25.3تلѧѧѧك الأهميѧѧѧة مѧѧѧا بѧѧѧين 
ى % لكѧѧل مѧѧن المسѧѧاحة والإنتѧѧاج عل30.8ѧѧ%، 28.2% بالنسѧѧبة لكميѧѧة الإنتѧѧاج وذلѧѧك بمتوسѧѧط قѧѧدر بنحѧѧو 38.2

ѧѧو الثلѧѧل نحѧѧى تمثѧѧدة والتѧѧى الجديѧѧك الأراضѧѧة تلѧѧد أهميѧѧا يؤكѧѧذا مѧѧذكورة، وهѧѧرة المѧѧلال الفتѧѧب خѧѧاً الترتيѧѧث تقريب
  ).2005- 1992ج الجمهورية خلال الفترة (بالنسبة لمساحة وإنتا

  
  

  فاكهة فى إنتاج ال ) الأهمية النسبية للأراضي الجديدة بالنوبارية من إجمالى أراضى الجمهورية1جدول رقم (

  السنوات
  أراضى النوبارية   أراضى الجمهورية

  المساحة الكلية 
  (فدان)

  الإنتاج
  (ألف طن)

  المساحة
  ألف فدان

%  
  الإنتاج 
  )  ألف طن

%  

1992  906.6  4740.5  251.1  27.7  553.8  11.7  
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1993  911.0  4717.9  252.3  27.7  688.9  14.6  
1994  941.4  4800.2  292.3  31.0  979.7  20.0  
1995  953.6  5564.8  288.7  30.3  1351.2  24.3  
1996  983.3  5865.8  298.9  30.4  1618.6  27.6  
1997  987.8  5610.8  294.3  29.8  1708.0  30.4  
1998  992.9  5639.6  292.5  29.5  1797.7  31.9  
1999  1038.3  6095.4  318.7  30.7  2066.9  33.9  
2000  1019.3  6145.4  294.4  28.9  2185.7  35.6  
2001  1066.7  6409.8  294.9  27.6  2409.9  37.6  
2002  1092.0  6901.7  289.7  26.5  2421.0  35.0  
2003  1118.9  6753.7  291.0  26.0  2565.0  38.0  
2004  1138.3  7261.9  291.4  25.6  2627.5  36.2  
2005  1163.9  7794.1  294.0  25.3  2981.2  38.2  

  30.8  1853  28.2  288.9  6021.5  1022.4  المتوسط
  تلفة الاقتصاد الزراعى، أعداد مخطاع الشئون الاقتصادية، نشرة ق -المصدر : جمعت وحسبت من وزارة الزراعة واستصلاح الأراضي 

 
 التحليل ѧѧة والأراضѧѧن الجمهوريѧѧل مѧѧتوى كѧѧى مسѧѧة علѧѧاج الفاكهѧѧاحة وإنتѧѧور مسѧѧدةالإحصائي لتطѧѧي الجدي 

  ) :2005- 1992بالنوبارية للفترة ( 
 يѧѧاعنوم) أن مسѧѧاحة الفاكهѧѧة علѧѧى مسѧѧتوى الجمهوريѧѧة تأخѧѧذ اتجاهѧѧا متزايѧѧداً 2يتبѧѧين مѧѧن الجѧѧدول رقѧѧم (

ن % م1.9ѧѧمثѧѧل نحѧѧو تألѧѧف فѧѧدان  19.7والى بلѧѧغ حѧѧ يةسѧѧنو سѧѧاحةإحصѧѧائيا عنѧѧد كافѧѧة المسѧѧتويات المألوفѧѧة بم
  متوسط تلك المساحة خلال فترة الدراسة .

 يѧѧاياً معنووبدراسة تطور الإنتاج الفاكهى بمصر خلال نفѧѧس الفتѧѧرة يتبѧѧين أنѧѧه أخѧѧذ اتجاهѧѧا عامѧѧاً تصѧѧاعد
% مѧѧن متوسѧѧط إنتѧѧاج الفاكهѧѧة فѧѧى مصѧѧر والبѧѧالغ 5.2ألѧѧف طѧѧن يمثѧѧل 315.2سѧѧنوى بلѧѧغ نحѧѧو  قѧѧدارإحصѧѧائيا بم

  ألف طن .  6021.5حون
ѧѧن نفѧѧين مѧѧة فيتبѧѧدة بالنوباريѧѧي الجديѧѧتوى الأراضѧѧى مسѧѧة علѧѧاج الفاكهѧѧاحة وإنتѧѧور مسѧѧن تطѧѧا عѧѧس أم

نحѧѧو ب تقѧѧدر يةسѧѧنو مسѧѧاحةب ىالجدول أن مساحة الفاكهة قѧѧد أخѧѧذت اتجاهѧѧا عامѧѧاً تصѧѧاعدياً غيѧѧر معنѧѧوى إحصѧѧائ
ك غالبѧѧاً ألѧѧف فѧѧدان ويرجѧѧع ذلѧѧ 176.5غ نحѧѧو بلѧѧ قѧѧدارألف فدان وفѧѧى ذات الوقѧѧت تزايѧѧد الإنتѧѧاج الفѧѧاكهى بم 2.20

ѧـѧـلال الفتѧѧرة (  حѧѧول متوسѧѧطها النسѧѧبى خѧѧلال سѧѧمت بالثبѧѧات النسѧѧبى ت) أ2005- 1992إلѧѧى أن مسѧѧاحة الفاكهѧѧة  خ
يѧѧادة الإنتاجيѧѧة زألف فدان، وأن الزيادة فى الإنتاج الفѧѧاكهى أنمѧѧا ترجѧѧع إلѧѧي  289والذى بلغ حوالى فترة الدراسة 

  جديدة.بجانب التنمية الأفقية فى الأراضي ال فى المقام الأول التنمية الرأسية عمليةنتيجة الفدانية 
  

 راضѧѧي الجديѧѧدةعلѧѧى مسѧѧتوى الجمهوريѧѧة والأ ) العلاقѧѧات الاتجاهيѧѧة المقѧѧدرة للمسѧѧاحة والإنتѧѧاج2جѧѧدول رقѧѧم (
  )2005- 1992خلال الفترة (  بالنوبارية

معامل الدالة  
  البيان 

  المعنوية **  ت المحسوبة  2ر  ر  معامل الانحدار  الثابت

  الجمهورية اراضى
  معنوى  22.16  0.98  0.99  19.7  874.5  المساحة
  معنوى  3.37  0.61  0.78  315.2  33720  الإنتاج 

الاراضѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧى الجديѧѧѧѧѧѧѧѧѧѧدة 
  بالنوبارية

  غير معنوى  2.14  0.28  0.52  2.17  272.6  المساحة
  معنوى  19.65  0.97  0.98  176.5  530.2  الإنتاج 

  ).1ج التحليل لبيانات الجدول رقم (المصدر : نتائ
  توزيع مساحة الفاكهة بالأراضي الجديدة بالنوبارية علىالمناطق الإنتاجية:

جѧѧدول  تتوزع مسѧѧاحة الفاكهѧѧة بالأراضѧѧى الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة علѧѧى أربѧѧع منѧѧاطق أساسѧѧية كمѧѧا يتبѧѧين مѧѧن
ختلѧѧف احة المزروعѧѧة بالفاكهѧѧة بمالمركѧѧز الأول مѧѧن حيѧѧث المسѧѧ فѧѧى منطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة أتى) حيѧѧث ت3ѧѧرقم (

% مѧѧѧن المسѧѧѧاحة الكليѧѧѧة 46.5) تمثѧѧѧل نحѧѧѧو 2005/2006ألѧѧѧف فѧѧѧدان عѧѧѧام ( 86.3أنواعهѧѧѧا والتѧѧѧى قѧѧѧدرت بنحѧѧѧو 
ى الترتيѧѧب ألѧѧف فѧѧدان فѧѧى نفѧѧس العѧѧام . يليهѧѧا فѧѧ 185.8للفاكهѧѧة بالأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة المقѧѧدرة بحѧѧوالى 

  .% على الترتيب 4%، 9.5%، 40جر السكر بنسب بن وأخيرا مريوط ثم النهضة ثم مناطق البستان
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ق الإنتاجيѧѧة بالأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة موزعѧѧة علѧѧى المنѧѧاط المزروعѧѧة) مسѧѧاحة الفاكهѧѧة 3جѧѧدول رقѧѧم (
  )2005/2006التابعة لها عام (

  المناطق الإنتاجية
  المساحة
  (فدان)

(%)  
  من الجملة 

  الترتيب

  1  46.5  86280  غرب النوبارية 
  2  40  74655  البستان

  3  9.5  17575  النهضة ومريوط
  4  4  7271  بنجر السكر

  -   100  185781  الجملة 
عينѧات ( الإحصѧاء وال وزارة الزراعة واستصѧلاح الاراضѧى، مديريѧة الأراضѧي الجديѧدة بالنوباريѧة، أداره المصدر : جمعت وحسبت من :

  بيانات غير منشورة ) 

  
  ى الجديدة بالنوبارية :أهم أنواع الفاكهة المزروعة بالاراض

ة المزروعѧѧة المركѧѧز الاول بѧѧين أنѧѧواع الفاكهѧѧ جاء فѧѧى) أن العنب قد 4تشير البيانات الواردة بجدول رقم (
و ) تمثѧѧل نح2005/2006ѧѧألѧѧف فѧѧدان عѧѧام ( 61.6بالأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة وذلѧѧك بمسѧѧاحة قѧѧدرت بحѧѧوالى 

ألѧѧف  185.8راضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة والمقѧѧدرة بحѧѧوالى %، مѧѧن المسѧѧاحة الكليѧѧة للفاكهѧѧة المزروعѧѧة بالأ33.13
 مѧѧوز بنسѧѧبالو فدان فى نفس العام، ويلى العنب فى الترتيب كѧѧل مѧѧن المѧѧوالح، التفѧѧاح، الخѧѧوخ، المشѧѧمش، المѧѧانجو

% علѧѧى الترتيѧѧب. ومѧѧن ثѧѧم يتضѧѧح أن الأنѧѧواع الثلاثѧѧة %4.06، %4.26، %4.32، 5.82، %13.40، 29.16
اضѧѧي تبѧѧر مѧѧن أهѧѧم أنѧѧواع الفاكهѧѧة بالأرالتفѧѧاح ) تع - المѧѧوالح  - زروعѧѧة بالنوباريѧѧة ( العنѧѧب الأولѧѧى مѧѧن الفاكهѧѧة الم

ألѧѧѧف فѧѧѧدان تمثѧѧѧل حѧѧѧوالى  140الجديѧѧѧدة مѧѧѧن حيѧѧѧث المسѧѧѧاحة المزروعѧѧѧة حيѧѧѧث بلѧѧѧغ إجمѧѧѧالى مسѧѧѧاحتهم اكثѧѧѧر مѧѧѧن 
  % من المساحة الكلية للفاكهة بالأراضي الجديدة بالنوبارية .75.69

  عة بمنطقة غرب النوبارية :أهم أنواع الفاكهة المزرو
ة غѧѧرب ) أن العنѧѧب هѧѧو أهѧѧم أنѧѧواع الفاكهѧѧة المزروعѧѧة بمنطق4ѧѧتشѧѧير البيانѧѧات الѧѧواردة بالجѧѧدول رقѧѧم (

% مѧѧن المسѧѧاحة 39.64) تمثѧѧل نحѧѧو 2005/2006ألѧѧف فѧѧدان عѧѧام ( 34.2النوباريѧѧة حيѧѧث قѧѧدرت مسѧѧاحته بنحѧѧو 
لعѧѧام. يليѧѧه األѧѧف فѧѧدان فѧѧى نفѧѧس  86.3لمقѧѧدرة بحѧѧوالى الكلية للفاكهة بمختلف أنواعها فѧѧى منطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة ا

ن إجمѧѧالي مѧѧ% 75فѧѧى الترتيѧѧب كѧѧل مѧѧن المѧѧوالح، التفѧѧاح وبѧѧذلك تبلѧѧغ الأهميѧѧة النسѧѧبية لهѧѧذه الأنѧѧواع الثلاثѧѧة نحѧѧو 
يѧѧة، هѧѧذا مساحة الفاكهѧѧة بمنطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة وهѧѧى مسѧѧاوية لنظيرتهѧѧا علѧѧى مسѧѧتوى الأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوبار

% علѧѧѧѧى 3.78%، 4.27%، 4.43%، 8.48المشѧѧѧѧمش بنسѧѧѧѧب والخѧѧѧѧوخ، المѧѧѧѧانجو، الزيتѧѧѧѧون، بالاضѧѧѧѧافة إلѧѧѧѧى 
  الترتيب.

اريѧѧة مѧѧن أهѧѧم أنѧѧواع الفاكهѧѧة فѧѧى منطقѧѧة غѧѧرب النوب المزروعѧѧةوبمقارنѧѧة الأهميѧѧة النسѧѧبية للمسѧѧاحات 
ان نسѧѧبة ن ) يتبѧѧي4بكل منها فى الأراضي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة مѧѧن جѧѧدول رقѧѧم ( المزروعةبنظيرتها من المساحات 

%، 55.56 المشѧѧمش تمثѧѧل نحѧѧووما تمثله المساحات المزروعة بكل من العنب، الموالح، التفاح، الخوخ، المѧѧانجو 
% علѧѧى الترتيѧѧب مѧѧن الإجمѧѧالى، كمѧѧا يتضѧѧح مѧѧن العمѧѧود %40.65، %48.27، %67.65، %40.44، 35.86
  ) بنفس الجدول 3رقم (

كليѧѧة % مѧѧن المسѧѧاحة ال46.44ب النوباريѧѧة نحѧѧو مساحة الفاكهة بمنطقѧѧة غѧѧر إجمالى مثليوبصفة عامة 
  للفاكهة بالأراضى الجديدة بالنوبارية.

  : وع الحائزتوزيع المساحة الكلية المزروعة بمختلف الزروع بالأراضى الجديدة بالنوبارية وفقاً لن
ين لمسѧѧتثمر) أن فئѧѧة ا5جѧѧدول رقѧѧم (يتبين من ال - بتوزيع الأراضى الجديدة بالنوبارية وفقاً لنوع الحائز 

احة % مѧѧن إجمѧѧالى المسѧѧ 67.5ألف فدان بنسѧѧبة تمثѧѧل نحѧѧو  407.1جاءت فى المركز الأول بمساحة قدرت بنحو 
غار صѧѧألѧѧف فѧѧدان . وتضѧѧم أراضѧѧى فئѧѧة المسѧѧتثمرين كѧѧل مѧѧن فئѧѧة المسѧѧتثمرين الأفـѧѧـراد (  603.5والبالغѧѧة نحѧѧو 

وتبلѧѧغ  )رين الشѧѧركات ( كبѧѧار المسѧѧتثمرين ألѧѧف فѧѧدان وفئѧѧة المسѧѧتثم 34.7المسѧѧتثمرين ) وتبلѧѧـغ حيѧѧازتهم نحѧѧـو 
 حيѧѧازتهم نحѧѧو ت مسѧѧاحةألѧѧف فѧѧدان ثѧѧم جѧѧاءت فئѧѧة الخѧѧريجين فѧѧى المركѧѧز الثѧѧانى حيѧѧث بلغѧѧ 59.9حيѧѧازتهم نحѧѧو 

  % من إجمالى مساحة الأراضي الجديدة بالنوبارية .  32ألف فدان تمثل نحو  194.5
  

ة لمسѧѧاحة الكليѧѧا ب النوباريѧѧة ونسѧѧبة كѧѧل مѧѧنهم الѧѧى) مساحة الفاكهة بمختلف أنواعها بمنطقة غر4جدول رقم (
  ) 2005/2006لأنواع الفاكهة فى النوبارية عام (

  أنواع
  الفاكهة  

مساحة أنواع الفاكهة 
بالأراضى  الجديدة 

  )1بالنوبارية (

% لإجمالى 
  الفاكهة

مساحة أنواع الفاكهة 
بأراضي غرب 

  )2النوبارية (

%لإجمالى فاكهة 
  غرب النوبارية 

مية النسبية الاه
  )1)/(2لكل نوع (

 (%)  
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  55.56  39.64  34200  33.13  61553  العنب
  35.86  22.51  19421  29.16  54165  الموالح
  40.44  11.67  10068  13.40  24897  التفاح
  67.65  8.48  7318  5.82  10817  الخوخ
  48.27  4.43  3823  4.26  7920  المانجو
  58.33  4.27  3682  3.40  6312  الزيتون

  40.65  3.78  3264  4.32  8030  مشالمش
  37.27  3.25  2810  4.06  7540  الموز

  65.99  0.99  850  0.70  1288  الكمثرى
  25.90  0.98  844  1.75  3259  أخرى*
  46.44  100  86280  100  185781  الجملة 

  كى .، التين الشو* أخرى مثل الجوافة، الرمان، التين، البرقوق، الكاكى، الباباظ، البشملة، اللوز، القشطة، الكيوى
  

 ونسѧѧبة كѧѧل ائز) المساحة المزروعة بمختلف الحاصѧѧلات بمنطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة وفقѧѧاً لنѧѧوع الح5ѧѧجدول رقم (
  )2005/2006منهم إلى نظيرة بالأراضى الجديدة بالنوبارية عام (

  أنواع الحائزين

المساحة الكلية 
للأراضي الجديدة 

  بالنوبارية
  )1(فدان)(

% من 
  الجملة

الأراضي مساحة 
الجديدة بمنطقة 

  النوبارية 
  ) 2(فدان)(

%  
  من الجملة 

2/1  
(%)  

  10.4  23.09  36055  57.53  347151  مستثمرين أفراد
  90.4  34.7  54194  9.94  59967  مستثمرين شركات
  22.2  57.78  90245  67.5  407118  فئة المستثمرين

  33.2  41.36  64602  32.24  194575  خريجين *
  75.0  0.85  1325  0.19  1764  أخرين
  26.0  100  156176  100  603457  جملة 

  * تضم بعض المنتفعين الصغار وبعض شركات القطاع العام .
  المصدر : المصدر السابق.

  
  توزيع المساحة المزروعة بمختلف الزروع بمنطقة غرب النوبارية وفقاً لنوع الحائز :

ة ود الثالѧѧѧث والѧѧѧذى يعѧѧѧرض توزيѧѧѧع   المسѧѧѧاح) العم5ѧѧѧبѧѧѧالرجوع إلѧѧѧى البيانѧѧѧات الѧѧѧواردة بالجѧѧѧدول رقѧѧѧم (
لأول االمزروعѧѧة وفقѧѧاً لنѧѧوع الحѧѧائز فѧѧى منطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة يتبѧѧين أن فئѧѧة المسѧѧتثمرين جѧѧاءت فѧѧى المركѧѧز 

حѧѧو % مѧѧن إجمѧѧالى المسѧѧاحة بالمنطقѧѧة والبالغѧѧة ن58ألѧѧف فѧѧدان وتمثѧѧل مѧѧا يقѧѧرب مѧѧن  90.2بمسѧѧاحة تقѧѧدر بنحѧѧو 
اريѧѧة. من مساحة فئѧѧة المسѧѧتثمرين علѧѧى مسѧѧتوى الأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوب %22ألف فدان وتمثل أكثر من  156.2

% 41.4ألѧѧف فѧѧدان بنسѧѧبة تمثѧѧل نحѧѧو  64.6هذا وقد جاءت فئة الخريجين فѧѧى المركѧѧز الثѧѧانى بمسѧѧاحة تقѧѧدر بنحѧѧو 
  من إجمالى المساحة المزروعة بمنطقة غرب النوبارية . 

ث بلѧѧغ كات ) تتركѧѧز فѧѧى منطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة حيѧѧويجدر الإشارة الى أن فئѧѧة كبѧѧار المسѧѧتثمرين ( الشѧѧر
كمѧѧا يتضѧѧح  % من إجمالى حيازتهم بجميع المناطق الإنتاجيѧѧة للأراضѧѧي الجديѧѧدة بالنوباريѧѧة90نسبة حيازتهم نحو 
  ).     6من الجدول رقم (

  
  

عѧѧام نوباريѧѧة ) الأهميѧѧة النسѧѧبية للمسѧѧاحة المزروعѧѧة لفئѧѧة كبѧѧار المسѧѧتثمرين بمنطقѧѧة غѧѧرب ال6جѧѧدول رقѧѧم (
)2005/2006(  

  المناطق الإنتاجية
المساحة الكلية لفئة كبار 

  المستثمرين
  (فدان)

  الترتيب  % من الجملة

  1  90.37  54194  غرب النوبارية
  2  5.16  3092  النهضة ومريوط

  3  4.47  2681  البستان
  -   -   -   بنجر السكر

  -   100  59967  الجملة
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  المصدر : نفس المصدر السابق
  

بѧѧار ك) الأهميѧѧة النسѧѧبية التѧѧى يمثلهѧѧا القطѧѧاع الخѧѧاص والمتمثلѧѧة فѧѧى شѧѧركات 6رقѧѧم ( يتبѧѧين مѧѧن الجѧѧدول
ѧѧث تѧѧرى حيѧѧثلاث الأخѧѧة الѧѧاطق الإنتاجيѧѧربم أتىالمستثمرين فى منطقة غرب النوبارية بالنسبة لباقى المنѧѧة غѧѧنطق 

اع القطѧѧ ؤدىيѧѧكر فѧѧلا المركز الأول تليها منطقة النهضة ومريوط، ثѧѧم البسѧѧتان، أمѧѧا منطقѧѧة بنجѧѧر السѧѧ فى النوبارية
ѧѧاص فѧѧاع الخѧѧى دور القطѧѧة علѧѧز الدراسѧѧم تركѧѧن ثѧѧاطها ومѧѧى نشѧѧتثمرين أى دوراً فѧѧى الخاص خاصة شركات المس

  تسويق الفاكهة فى منطقة غرب النوبارية نظراً لتلك الأهمية. 
  نظام البيع المتبع لفئة المستثمرين عند تصريف أنواع الفاكهة بالعينة :

ѧѧزء بدراسѧѧة اليختص هذا الجѧѧى عينѧѧركات فѧѧراد والشѧѧتثمرين الأفѧѧن المسѧѧل مѧѧة لكѧѧع الفاكهѧѧام بيѧѧة ة نظѧѧدراس
  بمنطقة غرب النوبارية للوقوف على الكميات المسوقة بكل منها وفقاً لكل نظام .

  أولاً : فئة المستثمرين الأفراد:
  لى : التا لآخر وذلك على النحو نظامع الدراسة من وتختلف الكميات المسوقة من أنواع الفاكهة موض

  الموالـح :- 1
اليوسѧѧفى  قدرت جملة الكمية المسوقة من الموالح التى تشتمل علѧѧى البرتقѧѧال بسѧѧرة، البرتقѧѧال الصѧѧيفى،

ب ألѧѧف طѧѧن قѧѧام المسѧѧتثمرون بتصѧѧريف إنتѧѧاجهم مѧѧن خѧѧلال ثѧѧلاث طѧѧرق أو منافѧѧذ هѧѧى : البيѧѧع بأسѧѧلو 17.6بنحѧѧو 
  البيع للمصدرين .و الكلالة، البيع فى أسواق الجملة

 5ن، ألѧѧف طѧѧ 7.2ولقѧѧد قѧѧدرت الكميѧѧات المسѧѧوقة مѧѧن الأنѧѧواع الثلاثѧѧة وبѧѧنفس ترتيѧѧب نظѧѧام البيѧѧع بنحѧѧو 
% ممѧѧا يѧѧدل علѧѧى تركيѧѧز غالبيѧѧة الإنتѧѧاج 30.83%، 28.44%، 40.73ألѧѧف طѧѧن وتمثѧѧل نسѧѧبة  5.4ألѧѧف طѧѧن، 

اق ع فѧѧى أسѧѧوقѧѧة البيѧѧالمسوق من الموالح فى طريقة البيع بأسلوب الكلالة يليه طريقѧѧة البيѧѧع للمصѧѧدرين ويѧѧأتى طري
ة كمѧѧا يتبѧѧين مѧѧن أكتѧѧوبر بѧѧالجيزة فѧѧى المرتبѧѧة الأخيѧѧر 6 و الجملѧѧة الرئيسѧѧية كѧѧالعبور بالقѧѧاهرة، النزهѧѧة بالإسѧѧكندرية

راسѧѧة نحѧѧو )، ومن ثم تѧѧم توجيѧѧه نحѧѧو ثلѧѧث الكميѧѧة المسѧѧوقة مѧѧن إجمѧѧالى كميѧѧة المѧѧوالح فѧѧى عينѧѧة الد7الجدول رقم (
  اد . التصدير عن طريق فئة المستثمرين الأفر

  العنب : - 2
 البيانѧѧات بتوزيѧѧع الكميѧѧات المسѧѧوقة مѧѧن العنѧѧب البنѧѧاتى وفقѧѧاً لمنافѧѧذها التسѧѧويقية فѧѧى العينѧѧة مѧѧن خѧѧلال

سѧѧواق ألѧѧف طѧѧن تركѧѧزت غالبيتهѧѧا فѧѧى منفѧѧذ البيѧѧع فѧѧى أ 14.2) وجѧѧد أن جملتهѧѧا قѧѧدرت بنحѧѧو 7الواردة فى جدول (
لالѧѧة . تѧѧم تصѧѧريفها عѧѧن طريѧѧق البيѧѧع بأسѧѧلوب الك % فقѧѧد19.38% والنسѧѧبة الباقيѧѧة وقѧѧدرها 80.62الجملѧѧة بنسѧѧبة 

  هذا ولم توجه أى كمية للبيع لمصدرى العنب المصرى فى عينة الدراسة . 
  التفاح : - 3

فѧѧى  التفѧѧاح مѧѧن المسѧѧتثمرين فѧѧى تصѧѧريف إنتѧѧاجهم مѧѧن خѧѧلال منفѧѧذين تسѧѧويقين همѧѧا البيѧѧع امنتجѧѧو قѧѧومي
م بيѧѧع تѧѧخѧѧلال هѧѧذين المنفѧѧذين فقѧѧد  مѧѧن آلاف طѧѧن تفѧѧاح 4أسѧѧواق الجملѧѧة والبيѧѧع كلالѧѧة حيѧѧث تѧѧم بيѧѧع مѧѧا يقѧѧرب مѧѧن 

عتبѧѧر طѧѧن تѧѧم بيعѧѧه لأسѧѧواق الجملѧѧة ومѧѧن ثѧѧم ي 2250طن تفاح عن طريѧѧق البيѧѧع كلالѧѧة والبѧѧاقى وقѧѧدرة نحѧѧو  1720
 ر، هѧѧذا وقѧѧدالفاكهѧѧة التѧѧى يقѧѧوم المسѧѧتثمر ببيعѧѧه بكѧѧلا الأسѧѧلوبين أو أحѧѧدهماً دون تفضѧѧيل يѧѧذك محاصѧѧيلالتفѧѧاح مѧѧن 

التفѧѧاح  لميدانيѧѧة ان المسѧѧتثمر لѧѧم يوجѧѧه إنتاجѧѧه نحѧѧو التصѧѧدير حيѧѧث لѧѧم يقѧѧم ببيѧѧع أى كميѧѧة مѧѧنأظهѧѧرت الدراسѧѧة ا
عѧѧن  للمصدرين وقد يرجع ذلك الى ان التفاح المصرى ذو قشرة رقيقة سѧѧريعة العطѧѧب ممѧѧا يجعѧѧل المصѧѧدر يحجѧѧم

  .  طلبه خارجى على، بجانب رداءة وانخفاض جودتها مقارنة بالانواع العالمية وعدم اقبال المستهلك الشرائه
ينمѧѧا لѧѧم بمما سبق يتضح أن الكمية المباعة بغرض التصدير لѧѧم تتعѧѧد ثلѧѧث الكميѧѧة المنتجѧѧة مѧѧن المѧѧوالح 

ثمرين ه فئѧѧة صѧѧغار المسѧѧتيؤدىѧѧيبع لنفس الغرض أى كمية من العنب والتفاح ومن ثѧѧم يتضѧѧح تضѧѧاؤل الѧѧدور الѧѧذى 
  فى العملية التصديرية فى الأراضي الجديدة .

أنѧѧواع أخѧѧرى مѧѧن الفاكهѧѧة  العنѧѧب) يوجѧѧد - التفѧѧاح  - أنѧѧواع الفاكهѧѧة الأساسѧѧية ( المѧѧوالح وإلѧѧى جانѧѧب 
  تتلخص طريقة تصريفها فيما يلى:

  المشمش : - 4
قѧѧد  ) أن أسѧѧلوب البيѧѧع فѧѧى أسѧѧواق الجملѧѧة لمحصѧѧول المشѧѧمش7تشير البيانات الواردة فى جدول رقѧѧم (

مقѧѧدرة الى الكميѧѧة المسѧѧوقة مѧѧن المشѧѧمش بالعينѧѧة ال%، مѧѧن إجم77.57ѧѧأستحوذ على النصѧѧيب الأكبѧѧر وذلѧѧك بنسѧѧبة 
  %.22.43ألف طن، فى حين استحوذ البيع بأسلوب الكلالة على النسبة الباقية وقدرها  10.6بنحو 

  المانجـو : - 5
يعتبر البيع فى أسواق الجملة كالعبور والنزهة هو الأسلوب الأكثر شيوعاً فѧѧى تسѧѧويق المѧѧانجو، حيѧѧث 

%مѧѧن إجمѧѧالى الكميѧѧة المسѧѧوقة مѧѧن المѧѧانجو 85.48ألѧѧف طѧѧن أى مѧѧا يعѧѧادل  1.6يف نحѧѧو قѧѧام المسѧѧتثمرون بتصѧѧر
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ألѧѧف طѧѧن فѧѧى عينѧѧة الدراسѧѧة عѧѧام  1.9لѧѧدى فئѧѧة المسѧѧتثمرين الأفѧѧراد عѧѧن طريѧѧق أسѧѧواق الجملѧѧة والمقѧѧدرة بنحѧѧو 
  ) .7جدول رقم ( - % 14.52) ويليه البيع بأسلوب الكلالة بنسبة 2005/2006(

  الخـوخ :  - 6
ألѧѧف طѧѧن، قѧѧام منتجوهѧѧا مѧѧن المسѧѧتثمرين  15يѧѧة المسѧѧوقة مѧѧن  الخѧѧوخ فѧѧى العينѧѧة بنحѧѧو قѧѧدرت الكم

  ).7دول رقم (ج - % 100بتصريفها من خلال منفذ تسويقى واحد هو البيع فى أسواق الجملة بنسبة 
منطقѧѧة وبصفة عامѧѧه يمكѧѧن القѧѧول بѧѧأن إجمѧѧالى الكميѧѧة المسѧѧوقة مѧѧن مختلѧѧف أنѧѧواع الفاكهѧѧة فѧѧى العينѧѧة ب

واق ألѧѧف طѧѧن موزعѧѧة علѧѧى أسѧѧلوب البيѧѧع فѧѧى أسѧѧ 63.2ارية بمعرفة المسѧѧتثمرين الأفѧѧراد قѧѧدرت بنحѧѧو غرب النوب
 - % فقѧѧط 8.6% ثѧѧم البيѧѧع للمصѧѧدرين بنسѧѧبة 22.6% تقريѧѧا يليѧѧة البيѧѧع بأسѧѧلوب الكلالѧѧة بنسѧѧبة 68.8الجملة بنسبة 

 ر مѧѧن ثلثѧѧىومѧѧون بتصѧѧريف أكثѧѧمما يدل على أن المستثمرين بالأراضى الجديدة بمنطقة غرب النوبارية بالعينѧѧة يق
تѧѧوبر بينمѧѧا أك 6إنتاجهم من أنѧѧواع الفاكهѧѧة موضѧѧع الدراسѧѧة مѧѧن خѧѧلال البيѧѧع فѧѧى أسѧѧواق الجملѧѧة كѧѧالعبور، النزهѧѧة، 

  ع كلالة.% من الكمية المسوقة التى ينتجها صغار المستثمرين والباقى يبا8يباع للمصدرين نسبة لا تتجاوز 
  : ثانيا : فئة المستثمرين ( الشركات)

تمتلѧѧѧك شѧѧѧركات القطѧѧѧاع الخѧѧѧاص مسѧѧѧاحات مѧѧѧن الأراضѧѧѧي الجديѧѧѧدة بمنطقѧѧѧة غѧѧѧرب النوباريѧѧѧة تفѧѧѧوق 
لدراسѧѧة انظيرتهѧѧا لѧѧدى المسѧѧتثمرين الأفѧѧراد لѧѧذلك فهѧѧم يقومѧѧون بتسѧѧويق كميѧѧات كبيѧѧرة مѧѧن أنѧѧواع الفاكهѧѧة موضѧѧع 

 علѧѧى النحѧѧو) وذلѧѧك 8ألѧѧف طѧѧن مѧѧن خѧѧلال نظѧѧام تسѧѧويقى موضѧѧح بالجѧѧدول رقѧѧم ( 107بالعينة والتى بلغѧѧت نحѧѧو 
  التالى : 

  ) الموالــح : 1( 
ѧѧلال ثلاثѧѧن خѧѧرة مѧѧال بسѧѧفى، البرتقѧѧيفى، اليوسѧѧال الصѧѧن البرتقѧѧوالح مѧѧويق المѧѧتم تسѧѧم معرو ةيѧѧة . نظѧѧف
اً لعѧѧدم واعهѧѧا نظѧѧرويعتبر البيع بأسلوب الكلالة هѧѧو أكثѧѧر الأسѧѧاليب التسѧѧويقية انتشѧѧارا بѧѧين منتجѧѧى المѧѧوالح بكافѧѧة أن

صѧѧول  خدام أسѧѧاليب متطѧѧورة فѧѧى تأديѧѧة الوظѧѧائف التسѧѧويقية المرتبطѧѧة بجѧѧودة المحوجѧѧود عمالѧѧة مدربѧѧة علѧѧى اسѧѧت
 67مثѧѧل نحѧѧو علاوة على ارتفاع أجورها مما أدى بالمنتجين إلي تصريف إنتѧѧاجهم بѧѧالبيع بأسѧѧلوب الكلالѧѧة بنسѧѧبة ت

 6نزهѧѧة ، وال % تقريبѧѧاً، ثѧѧم أسѧѧلوب البيѧѧع فѧѧى أسѧѧواق الجملѧѧة كѧѧالعبور23%، يليه أسلوب البيع للمصدرين بنسѧѧبة 
درة بنحѧѧو % وذلѧѧك مѧѧن جملѧѧة الكميѧѧة المسѧѧوقة مѧѧن المѧѧوالح بالعينѧѧة بمنطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة المق10ѧѧأكتѧѧوبر بنسѧѧبة 

33.2 ѧѧى الكميѧѧر فѧѧبية أكبѧѧة نسѧѧذ أهميѧѧدير يأخѧѧح أن التصѧѧوقة ألف طن لهذه الفئة من المستثمرين وبذلك يتضѧѧة المس
  همية نسبية أقل فى فئة المستثمرين الأفراد . من الموالح لفئة المستثمرين الكبار بينما يأخذ أ

  ) العنب :2(
ѧѧا البيѧѧيين همѧѧلوبين رئيسѧѧاتى أسѧѧب البنѧѧن العنѧѧا مѧѧريف إنتاجهѧѧد تصѧѧتثمرين عنѧѧركات المسѧѧع شѧѧع تتب

العينѧѧة % مѧѧن إجمѧѧالى الكميѧѧة المسѧѧوقة مѧѧن العنѧѧب ب73.42للمصدرين وهذا يمثل النسبة الكبرى حيѧѧث يبلѧѧغ نحѧѧو 
ة بنسѧѧبة ألѧѧف طѧѧن يليѧѧه النظѧѧام التسѧѧويقى بѧѧالبيع بأسѧѧلوب الكلالѧѧ 23.7المقѧѧدرة بنحѧѧو بمنطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة و

) . ومѧѧن ثѧѧم يتضѧѧح أن تصѧѧدير العنѧѧب هѧѧو هѧѧدف شѧѧركات 8بالجѧѧدول رقѧѧم ( كمѧѧا هѧѧو مبѧѧين - % تقريبѧѧاً  26.6
ѧѧراد وذلѧѧتثمرين الأفѧѧة المسѧѧى حالѧѧاً فѧѧدف تمامѧѧذا الهѧѧي هѧѧا يختفѧѧا بينمѧѧويق إنتاجهѧѧد تسѧѧتثمرين عنѧѧى عيالمسѧѧةك فѧѧن 

  الدراسة.
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  ) التفاح :3(
ѧѧين بجѧѧة والمبѧѧى العينѧѧع فѧѧويقى المتبѧѧام التسѧѧاً للنظѧѧاح وفقѧѧم (بتوزيع الكميات المسوقة من التفѧѧ8دول رق (

سѧѧواق % يليѧѧه البيѧѧع فѧѧى أ70ف طن موزعѧѧة علѧѧى البيѧѧع بأسѧѧلوب الكلالѧѧة بنسѧѧبة بلغѧѧت أكثѧѧر مѧѧن آلا 8قدرت بنحو 
 لخاص تفضل بيع غالبية إنتاجهѧѧا مѧѧن التفѧѧاح بأسѧѧلوب الكلالѧѧة وبѧѧذلك لان شركات القطاع اأمما يدل على  - الجملة 

لشѧѧركات تتحمل أية تكاليف تسويقية حيث يقع عبئها على التاجر المشѧѧترى للمحصѧѧول وفѧѧى المقابѧѧل تتحصѧѧل تلѧѧك ا
  على أسعار مزرعية منخفضة . 

  ) المشمش :4(
ѧѧن المشѧѧا مѧѧن إنتاجهѧѧرة مѧѧبة كبيѧѧع نسѧѧتفضل شركات القطاع الخاص بيѧѧع بالكلالѧѧق البيѧѧن طريѧѧة مش ع

 16.1 %مѧѧن إجمѧѧالى الكميѧѧة المسѧѧوقة مѧѧن المشѧѧمش بالعينѧѧة والمقѧѧدرة بنحѧѧو78ومن ثم فقد تѧѧم بيѧѧع مѧѧا يقѧѧرب مѧѧن 
  ) .8دول رقم (ج - % 22ألف طن يليه البيع للمصدرين بنسبة تمثل نحو 

  ) الكمثرى :5(
لѧѧف أ 4.7رى والمقѧѧدرة بنحѧѧو % مѧѧن الكميѧѧات التѧѧى أنتجتهѧѧا الشѧѧركات مѧѧن الكمث80ѧѧتم بيع أكثѧѧر مѧѧن 

شѧѧركات أكتѧѧوبر، فѧѧى حѧѧين قامѧѧت تلѧѧك ال 6طن بأسلوب الكلالѧѧة إلѧѧى تجѧѧار الجملѧѧة فѧѧى أسѧѧواق العبѧѧور والنزهѧѧة و 
مثѧѧرى % مѧѧن إجمѧѧالى كميѧѧة الك19.53طѧѧن أو بنسѧѧبة  910البيع بمعرفتها فى أسѧѧواق الجملѧѧة لكميѧѧة قѧѧدرت بنحѧѧو 

  ) .8جدول رقم ( - بعينة الدراسة 
  ى :) أصناف أخر6(

ألѧѧف  2.8، طѧѧن ألѧѧف 18.8يتم تصريف الكميات المسѧѧوقة مѧѧن الخѧѧوخ والمѧѧانجو والتѧѧى قѧѧدرت بنحѧѧو 
  ).  8دول رقم ( ج - % 100طن على الترتيب بأسلوب الكلالة وذلك بنسبة 

ѧѧركات أن هѧѧراد أو شѧѧتثمرين أفѧѧميه مسѧѧاص بقسѧѧاع الخѧѧة دور القطѧѧن دراسѧѧح مѧѧبق يتضѧѧا سѧѧذا مم
ع مѧѧن أجѧѧل لهѧѧدف المرجѧѧو منѧѧه وهѧѧو تملѧѧك الأراضѧѧي الجديѧѧدة لإنتѧѧاج زروالѧѧدور مѧѧازال قاصѧѧراً فѧѧى تحقيѧѧق ا

ى جملتهѧѧا فѧѧ% مѧѧن جملѧѧة الإنتѧѧاج المسѧѧوق مѧѧن أنѧѧواع الفاكهѧѧة 20.10التصѧѧدير حيѧѧث لѧѧم تتعѧѧد نسѧѧبة التصѧѧدير 
ى حالѧѧة فѧѧوان غالبيѧѧة الإنتѧѧاج المسѧѧوق مѧѧن الفاكهѧѧة يوجѧѧه أساسѧѧا للسѧѧوق المحلѧѧى خاصѧѧة  )9جѧѧدول رقѧѧم (بالعينѧѧة 

  مرين.صغار المستث
  

ن ئѧѧة المسѧѧتثمريفѧѧى العينѧѧة المختѧѧارة مѧѧن ف ) توزيѧѧع الكميѧѧات المسѧѧوقة مѧѧن جملѧѧة أنѧѧواع الفاكهѧѧة9جѧѧدول رقѧѧم (
  وفقاً للمنافذ التسويقية ) 2005/2006بمنطقة غرب النوبارية لعام (

  الكمية المسوقة  المنفذ التسويقى المتبع
  (طن)

  الترتيب  (%)

  1  54.07  92071  البيع بأسلوب الكلالة 
  2  25.83  43984  البيع فى أسواق الجملة

  3  20.10  34220  البيع للمصدر
    100  170275  جملة الفاكهة بالعينة 

  ) . 8)، الجدول رقم (7المصدر : الجدول رقم (
  

  ة :النوباري التكاليف التسويقية لبعض أنواع الفاكهة التى يتحملها المنتجون فى العينة بمنطقة غرب
 يقية التѧѧىالتعѧѧرف علѧѧى أكثѧѧر العمليѧѧات التسѧѧويقية تكلفѧѧة وكѧѧذلك أفضѧѧل المنافѧѧذ التسѧѧو يهدف هذا الجزء إلى

  للطن المسوق لكل من محاصيل الدراسة : سعرتحقق أعلى 
  العنب البناتى : )1( 

ب جملѧѧة للعنѧѧيعتبر تكلفة كل من ثمن العبوات، النقل من أكثر البنѧѧود تكلفѧѧة فѧѧى أسѧѧلوب البيѧѧع فѧѧى أسѧѧواق ال
لمنفѧѧѧذ % مѧѧѧن جملѧѧѧة التكѧѧѧاليف التسѧѧѧويقية للطѧѧѧن المبѧѧѧاع مѧѧѧن العنѧѧѧب وفقѧѧѧاً لهѧѧѧذا ا20.1%، 35.9 إذ يمثѧѧѧلالبنѧѧѧاتى 

  ).10دول رقم (ج - جنية  348.5المقدرة بنحو والتسويقى 
) ( العبѧѧور وباستبعاد التكاليف التسويقية من سѧѧعر البيѧѧع للطѧѧن مѧѧن العنѧѧب البنѧѧاتى المبѧѧاع فѧѧى سѧѧوق الجملѧѧة

حѧѧو تحصѧѧل المنѧѧتج علѧѧى سѧѧعر الطѧѧن لهѧѧذا المحصѧѧول بأسѧѧلوب الكلالѧѧة بنجنيѧѧة، فѧѧى حѧѧين ي 651.15فقѧѧد قѧѧدر بنحѧѧو 
مثيلѧѧه  جنيѧѧة، وبالتѧѧالى يكѧѧون سѧѧعر الطѧѧن المسѧѧوق مѧѧن العنѧѧب البنѧѧاتى فѧѧى حالѧѧة البيѧѧع فѧѧى سѧѧوق الجملѧѧة يفѧѧوق 600

جهѧѧة نظѧѧر البيѧѧع فѧѧى سѧѧوق العبѧѧور أفضѧѧل مѧѧن البيѧѧع بنظѧѧام الكلالѧѧة مѧѧن و ممѧѧا يعنѧѧى أنجنيѧѧة  51.15بالكلالة بنحو 
  ج المستثمر .المنت
  التفاح : )2( 

بدارسѧѧة التكѧѧاليف التسѧѧويقية للطѧѧن مѧѧن التفѧѧاح ( صѧѧنف أنѧѧا) المبѧѧاع بمعرفѧѧة المنѧѧتج فѧѧى سѧѧوق الجملѧѧة 
جنيѧѧه ومѧѧن ثѧѧم فѧѧإن الصѧѧافى  900حѧѧوالى سѧѧعر  الطѧѧن   فѧѧى حѧѧين بلѧѧغجنيѧѧة  297.5بنحѧѧو  تبين أنها  بلغتبالعبور 

جنيѧѧة وهѧѧو يفѧѧوق سѧѧعر بيѧѧع الطѧѧن مѧѧن هѧѧذا  602.5نحѧѧو  لغب التكاليف التسويقية وفقاً لهذا الأسلوبللطن بعد خصم 
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يكѧѧون اسѧѧلوب البيѧѧع فѧѧى سѧѧوق العبѧѧور أفضѧѧل مѧѧن نظѧѧام  مѧѧن ثѧѧمجنيѧѧة و 102.5المحصول تحت نظام الكلالة بنحѧѧو 
عمولѧѧة و ) وأكثر العمليات التسويقية للتفѧѧاح تكلفѧѧة هѧѧى ثمѧѧن العبѧѧوات، النقѧѧل10جدول رقم ( - البيع بأسلوب الكلالة 

% على الترتيب مѧѧن جملѧѧة التكѧѧاليف التسѧѧويقية للطѧѧن مѧѧن 18.2%، 23.5%، 33.6يث تمثل نسبة تاجر الجملة ح
كما هو مبѧѧين بѧѧنفس الجѧѧدول . ممѧѧا يѧѧدل علѧѧى أن البيѧѧع  - جنية  297.5التفاح المباع فى سوق العبور المقدرة بنحو 

  فى سوق الجملة أفضل من البيع بأسلوب الكلالة من وجهة نظر المنتج .
  المشمش : )3( 

وكانѧѧت  - جنيѧѧة  282.5ر جملѧѧة التكѧѧاليف التسѧѧويقية للطѧѧن مѧѧن المشѧѧمش المبѧѧاع فѧѧى سѧѧوق العبѧѧور بنحѧѧو قد
 س الترتيѧѧبأكثر العمليات التسويقية تكلفة هى ثمѧѧن العبѧѧوات، النقѧѧل، عمولѧѧة التѧѧاجر حيѧѧث قѧѧدرت كѧѧل منهمѧѧا وبѧѧنف

ب الكلالѧѧة يتحصѧѧل )، وفѧѧى حالѧѧة البيѧѧع بأسѧѧلو10دول رقѧѧم (جѧѧ - %علѧѧى الترتيѧѧب 17%، 24.8%، 32.2بنسѧѧبة 
لعبѧѧور اجنية وهى تقѧѧل عѧѧن نظيѧѧره المبѧѧاع فѧѧى سѧѧوق  450المنتج على أسعار البيع للطن من المشمش تقدر بنحو 

ا السѧѧوق. جنيѧѧة وذلѧѧك بعѧѧد اسѧѧتبعاد التكѧѧاليف التسѧѧويقية فѧѧى هѧѧذ 517.5جنية حيث بلغ ثمن الطن حوالى  68بنحو 
لمѧѧزارع مسѧѧلك البيѧѧع فѧѧى حالѧѧة الكلالѧѧة مѧѧن وجهѧѧة نظѧѧر امما يدل على ان مسلك البيع فى سوق الجملة أفضل من 

.  
  

اع الفاكهѧѧѧة لѧѧѧبعض أنѧѧѧو بعينѧѧѧة الدراسѧѧѧة ) بنѧѧѧود التكѧѧѧاليف التسѧѧѧويقية التѧѧѧى يتحملهѧѧѧا المنتجѧѧѧون10جѧѧѧدول رقѧѧѧم (
  )2005/2006المباعة فى سوق العبور فى غرب النوبارية لعام (

  ( جنية / طن )                                                           
  %  مشمش  %  تفاح  %  عنب بناتى  البيان

  10.62  30  13.45  40    50  عملية جمع المحصول
  14.16  40  10.08  30  14.35  50  الفرز والتدريج والتعبئة

  32.21  91  33.61  100  14.35  125  ثمن عبوات ( أهلاك)
  24.78  70  23.53  70  35.87  70  النقل

  1.24  3.5  1.18  3.5  20.09  3.5  رسم دخول السوق
  16.99  48  18.15  54  1.00  50  عمولة التاجر
  100  %5  100  6  14.35  6  نسبة العمولة

    282.5    297.5  100  348.5  )1جملة التكاليف التسويقية (
    800    900    1000  )2بيع الطـــن ( سعر
    517.5    602.5    651.15  )1( -) 2الطن المسوق ( سعر

  جنية  15-10جنية ، الولد أو البنت  25-20= أجر العامل فى اليوم : الرجل  -
كجѧم)،  10راتين (كѧكجѧم )،  15كجѧم )، أقفѧاص جريѧد (  25العبوات المستخدمة فى تعبئة التفاح، المشمش، العنب هѧى كѧراتين (  -

  جنية تستخدم كل منهم لمدة موسم واحد . 1.25جنية،  1.3جنية،  2سعر العبوة لكل منهم وبنفس الترتيب 
  ) 2005/2006استمارات الاستبيان الميدانى لمنطقة غرب النوبارية لعام (المصدر :  -

  
  أهم المشاكل التسويقية وبعض المقترحات :

قѧѧة يواجѧѧه فئѧѧة المسѧѧتثمرين سѧѧواء أفѧѧراد أو شѧѧركات عنѧѧد تصѧѧريف إنتѧѧاجهم مѧѧن أنѧѧواع الفاكهѧѧة فѧѧى منط
  غرب النوبارية بعدة مشاكل لعل أهمها :

ت المصѧѧروفا وفى هѧѧذا النظѧѧام التسѧѧويقى يتحمѧѧل التجѧѧارنѧѧواع الفاكهѧѧة بنظѧѧام الكلالѧѧةيبѧѧاع غالبيѧѧة الإنتѧѧاج مѧѧن أ 01
ة علѧѧى أسѧѧعار مزرعيѧѧومѧѧن ثѧѧم حصѧѧول المنتجѧѧين  التسѧѧويقية ولكѧѧنهم يعكسѧѧونها علѧѧى ثمѧѧن الشѧѧراء مѧѧن المنتجѧѧين
ة لابѧѧد الفاكهѧѧ ة البيѧѧع بالكلالѧѧة لحѧѧدائقولعѧѧلاج مشѧѧكل - منخفضة نتيجة لمغالاة التجѧѧار فѧѧى تقѧѧدير التكѧѧاليف التسѧѧويقية 

ى مجѧѧال الإرشѧѧاد التسѧѧويقى وذلѧѧك لتѧѧوعيتهم حتѧѧى الشѧѧركات ) فѧѧ - مѧѧن عقѧѧد دورات تدريبيѧѧة للمسѧѧتثمرين (الأفѧѧراد 
ل يتمكنѧѧوا مѧѧن تحويѧѧل الأسѧѧعار التѧѧى تعلنهѧѧا أجهѧѧزة معلومѧѧات السѧѧوق إلѧѧى أسѧѧعار عنѧѧد بѧѧاب المزرعѧѧة مѧѧن خѧѧلا

 مѧѧن هنѧѧا تظهѧѧر أهميѧѧة المعلومѧѧات التسѧѧويقية لكافѧѧةو - المرشدين الѧѧزراعيين العѧѧاملين فѧѧى مجѧѧال الإرشѧѧاد التسѧѧويقى 
  المتعاملين فى السلعة الزراعية وخاصة المنتجين .

أرتفاع أجور الايدى العاملة الزراعيѧѧة علѧѧى الѧѧرغم مѧѧن قلѧѧة خبرتهѧѧا فѧѧى مجѧѧال اسѧѧتخدام التكنولوجيѧѧا فѧѧى تأديѧѧة  02
المقصѧѧѧات وشѧѧѧنط الجمѧѧѧع وكѧѧѧذلك  العمليѧѧѧات التسѧѧѧويقية المرتبطѧѧѧة بجѧѧѧودة المحصѧѧѧول كѧѧѧالجنى المحسѧѧѧن باسѧѧѧتخدام

، حيѧѧث عمليѧѧات الفѧѧرز والتѧѧدريج والتعبئѧѧة فѧѧى عبѧѧوات متطѧѧورة مѧѧن الكرتѧѧون بسѧѧعات مختلفѧѧة وفقѧѧاً لأنѧѧواع الفاكهѧѧة
% مѧѧن إجمѧѧالي العمالѧѧة بمحاصѧѧيل المѧѧوالح المنتجѧѧة لѧѧدى كبѧѧار 25 نسѧѧبة اتضح أن نسبة العمالة المدربة لم تتجاوز

ير للموالح لانخفѧѧاض جѧѧودة المحصѧѧول ويوجѧѧه للسѧѧوق المحلѧѧي فѧѧي حѧѧين مرين ومن ثم تنخفض نسبة التصدثالمست
% في محصول العنب المنتج ومѧѧن ثѧѧم يرتفѧѧع جودتѧѧه ويوجѧѧه معظمѧѧه 75ترتفع نسبة هذه العمالة المدربة إلى نحو 

للتصدير للأسواق العالمية، بعكس العنب المنتج لѧѧدى صѧѧغار المسѧѧتثمرين والѧѧذي يوجѧѧه فقѧѧط للسѧѧوق المحلѧѧي، هѧѧذا 
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عقѧѧد % ومѧѧن ثѧѧم يتطلѧѧب الأمѧѧر 30 - % 2محاصѧѧيل الأخѧѧرى مѧѧن نحѧѧو الراوحѧѧت نسѧѧبة العمالѧѧة المدربѧѧة فѧѧي وقѧѧد ت
دورات تدريبيѧѧة للعمالѧѧة الزراعيѧѧة المتواجѧѧدة فѧѧى منطقѧѧة غѧѧرب النوباريѧѧة بواسѧѧطة المختصѧѧين لتѧѧدريبهم التѧѧدريب 

لأمѧѧر الѧѧذى يѧѧؤدى الѧѧى تقليѧѧل البسѧѧتانية بطريقѧѧة صѧѧحيحة ا محاصѧѧيلالكافى على تأدية مختلف الوظائف التسويقية لل
  .وزيادة الصادراتوالحفاظ على المنتج بجودة عالية والحصول على أسعار مزرعية مرتفعة  منهاالفاقد 

دام عبѧѧوات الѧѧى اسѧѧتخأدى البسѧѧتانية الأمѧѧر الѧѧذى  محاصѧѧيلالببعض ارتفاع تكلفة العبوات من الكراتين الخاصة  .3
ا ممѧѧ% فѧѧي عينѧѧة الدراسѧѧة 75والتفѧѧاح بنسѧѧبة كهѧѧة مثѧѧل المشѧѧمش مѧѧن أقفѧѧاص الجريѧѧد فѧѧى تعبئѧѧة بعѧѧض أنѧѧواع الفا

صѧѧدر مѧѧن ، بعكس عدم جود هذه المشكلة التسѧѧويقية فѧѧي حالѧѧة العنѧѧب المنѧѧتج والمينعكس على جودة تلك المحاصيل
تج لعنѧѧب المنѧѧقبل شركات المستثمرين والذي يتم تعبئته في كراتين مطابقة للمواصѧѧفات المطلوبѧѧة حيѧѧث يѧѧتم تعبئѧѧة ا

يعبѧѧѧأ  % مѧѧѧن إجمѧѧѧالي الكميѧѧѧة المنتجѧѧة فѧѧѧي عينѧѧѧة الدراسѧѧѧة لكبѧѧѧار المسѧѧѧتثمرين، بينمѧѧѧا75تين بنسѧѧѧبة تمثѧѧѧل فѧѧي كѧѧѧرا
لѧѧي المحصول المنѧѧتج فѧѧي أقفѧѧاص مѧѧن الجريѧѧد فѧѧي عينѧѧة الدراسѧѧة مѧѧن صѧѧغار المسѧѧتثمرين ويوجѧѧه إلѧѧى السѧѧوق المح

  فقط.
04 ѧѧة عѧѧواق الجملѧѧد أسѧѧراً لبعѧѧا نظѧѧة وغيرهѧѧيل الفاكهѧѧل لمحاصѧѧة النقѧѧاع تكلفѧѧاج بمارتفѧѧاكن الإنتѧѧرب ن أمѧѧة غѧѧنطق

عهم علѧѧى ، ومن ثم يجب علѧѧى الدولѧѧة إمѧѧداد صѧѧغار المسѧѧتثمرين بصѧѧفة خاصѧѧة بتسѧѧهيلات ائتمانيѧѧة لتشѧѧجيالنوبارية
  .امتلاك وسائل نقل تساهم في نقل الحاصلات من أماكن الإنتاج إلى الأسواق المختلفة

5.ѧѧة حيѧѧواق الجملѧѧى أسѧѧع فѧѧد البيѧѧة عنѧѧاجر الجملѧѧين إرتفاع عمولة تѧѧا بѧѧة مѧѧبة العمولѧѧراوح نسѧѧن 6 - % 4ث تتѧѧم %
  قيمة المحصول المباع وفقاً لنوعة.

ام دى إلѧѧى قيѧѧعمولѧѧة تѧѧاجر الجملѧѧة يѧѧؤو وبالتالى يمكن القول أن ارتفاع تكاليف العمالة، العبѧѧوات، النقѧѧل
ج ين مѧѧن نتѧѧائبѧѧكمѧѧا يتالمنتجين ببيع محصѧѧولهم بنظѧѧام الكلالѧѧة ممѧѧا يѧѧؤثر سѧѧلبياً علѧѧى حجѧѧم الإنتѧѧاج الموجѧѧه للتصѧѧدير 

د مجѧѧال الارشѧѧا اسѧѧتخدام العمالѧѧة الزراعيѧѧة المدربѧѧة فѧѧى زيادته عن طريѧѧق يمكن و الذياستمارة الاستبيان الميداني 
تحمѧѧل  ر محطѧѧات الفѧѧرز والتѧѧدريج بالدرجѧѧة الكافيѧѧة مѧѧن خѧѧلال توحيѧѧد جهѧѧود القطѧѧاع الخѧѧاص فѧѧىيالتسويقى مѧѧع تѧѧوف

د ويزيѧѧلتѧѧالف اوالتبريد المبدئى عند رأس الحقل ممѧѧا يقلѧѧل مѧѧن  عبء تدريب العمالة وأقامة محطات الفرز والتدريج
  من جودة الإنتاج وزيادة الصادرات.
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ABSTRACT 

 
In spite of owning wide areas of the new lands in Egypt, private sector, 

represented in investors category ( persons companies), their exported 
production of different Fruits is still not more than 20% of their total 
production.  

Most of the Fruit producers in the study sample market their production 
locally through Kelala outlet ( 54%) which leads to getting low prices from the 
wholesalers. 

Besides, some of these producers market some quantities of 
production in wholesale markets ( Obour, Nazha, 6 October) of about 26%. 

This study aims at classifying the marketing problems facing the 
private sector in marketing Fruits and raising some suggesions 
recommendations for solving these problems to increase exports as a main 
target of the private sector in this kind of lands. The study depends on a 
random sample of the study area ( West Nubaria) of the investors group. 
The study sample showed the following results: 
 The marketed Fruits quantity was about 107 thousand tons, 

distributed as follows 67.2% through Kelala method, 5.9% through 
wholesale markets, and 26.9% for the exporters. 

 About 1.63 thousand tons were marketed by the small investors ( 
Persons ) as follows: 31.9% by Kelal method, 59.6% to wholesale 
markets and 8.6% to the exports . 

   In general the study shows that Kelala  method absorbs more than 
54% of the total produced quantity by the study sample, while the 
exporters share was only 20% which is not desired under the export 
promotion goal of the country. 

 Marketing through wholesale markets is more profit than Kelala 
method, but producers prefer Kelala method because of the 
marketing problems facing them such as :   

- high labour wages with low labour experience . 

- high transportation costs because of the for distances from the 
production areas, beside high prices of packages and high 
trader's commissions. 

So the study raises the following recommendations: 
 Training agricultural lobours and investors on marketing operations, 

through holding training courses,  
 Establishing grading and packaging stations. By the investors in the 

lands, 
 Availing and improving cooling transportation means . 
 Providing the investors with marketing informations.  
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  )2005/2006ية لعام () توزيع الكميات المسوقة من أنواع الفاكهة بالعينة المختارة وفقاً لنظام البيع المتبع لفئة المستثمرين الأفراد بمنطقة غرب النوبار7جدول رقم (

  أسلوب البيع
إجمالى   فاكهـة أخــرى   الموالــح

طريقة 
  البيع

برتقال   %
  بسرة 

برتقال   %
  صيفى

إجمالى   %  يوسفى  %
  الموالح 

  %  إجمالى  %  خوخ  %  مشمش  %  مانجو  %  تفاح  %  عنب  %

  22.6  14280  15.6  7123  -  -  22.4  2376  -  270  43.3  1720  19.4  2754  40.73  7160  -  1860  -  -  45.7  5300  بيع كلالة
بيع لأسواق 

  68.8  43465  84.4  38465  100  14950  77.6  8217  14.5  1590  56.7  2250  80.6  11458  28.44  5000  -  -  36.4  1500  30.3  3500  الجملة

  8.6  5420  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  -  30.83  5420  -  -  63.6  2620  24.1  2800  بيع للمصدرين 
  100  63165  100  45585  100  14950  100  10593  100  1860  100  3970  100  14212  100  17580  100  1860  100  4210  100  11600  إجمالى 

  
  )2005/2006ية لعام () توزيع الكميات المسوقة من أنواع الفاكهة بالعينة المختارة وفقاً لنظام البيع المتبع لفئة المستثمرين الشركات بمنطقة غرب النوبار8جدول رقم (
  فاكهة أخرى  لموالــحا  أسلوب البيع

إجمالى 
  الفاكهة

%  
إجمالى 

  طريقة البيع
برتقال   %

  بسرة
برتقال   %  يوسفى  %

  صيفى
  %  مانجو  %  خوخ  %  مشمش  %  كمثرة  %  تفاح  %  عنب  %  إجمالى  %

  67  71950  67  49650  100  2800  100  18750  77.5  12450  80.5  3750  70.5  5600  -  6300  67.2  22300  68.5  11300  100  4200  54.4  6800  بيع كلالة
  27  6360  4  28600  -  -  -  -  -  -  19.5  910  23.5  1950  -  -  10.5  3500  -  -    -  28  3500  بيع لأسواق الجملة

  100  28800  29  21400  -  -  -  -  22.5  3600  -  -  5.1  400  73.4  17400  22.3  7400  31.5  5200    -  17.6  2200  بيع للمصدرين

    107110  100  73910  100  -  100  187500  100  16050  100  4660  100  7950  100  23700  100  33200    16500  100  4200  100  12500  إجمالى
  ) . 2005/2006المصدر : جمعت وحسبت من استمارات الاستبيان لمنطقة غرب النوبارية لعام ( 

 


