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  الملخص
  

فھ��م طبيع��ة المش��اكل  تعتب��ر دراس��ة الھ��وامش التس��ويقية م��ن ا�ھمي��ة بمك��ان ، ل��دورھا ا�ساس��ي ف��ي
التسويقية من ناحية ،ومعرفة مستوى التطور وا�داء الذي بلغته أي دولة في نظامھا التسويقي من ناحية أخ��رى. 
من ھ��ذا المنط��ق، أجري��ت ھ��ذه الدراس��ة، بھ��دف تق��دير الھ��وامش التس��ويقية �ھ��م محاص��يل الخض��ر والفاكھ��ة ف��ي 

خلص��ت الدراس��ة ال��ي أن  متوس��ط الھ��امش التس��ويقي للخض��ار ). ٢٠٠٤ـ١٩٩٠الجمھورية اليمنية خ5ل الفترة (
% من متوسط أسعارھما في أسواق التجزئة على مستوى الجمھورية . وبقدر م��ا تعك��س ١٧% والفاكھة ٢٨بلغ 

ھذه النتيج��ة مس��توى منخفض��اً للتك��اليف التس��ويقية للمحاص��يل المدروس��ة ب��ين أس��واق الجمل��ة والتجزئ��ة ، إF أنھ��ا 
أخ��رى إل��ى ض��عف ا�جھ��زة التس��ويقية ومحدودي��ة الخ��دمات والوظ��ائف التس��ويقية الم��ؤداة عل��ى  تش��ير م��ن ناحي��ةٍ 

تس��ويق ھ��ذه الس��لع ف��ي ال��يمن ، مم��ا يس��تدعي تقوي��ة وتط��وير ھ��ذه ا�جھ��زة التس��ويقية ، كإح��دى توص��يات ھ��ذه 
ن التعاوني��ات الدراس��ة ، والعم��ل عل��ى زي��ادة اFس��تثمارات ف��ي ھ��ذا المج��ال وتش��جيع الدول��ة عل��ى قي��ام المزي��د م��

  الزراعية ذات الطابع التسويقي.     
  

  والدراسات السابقة ةالمقدم
  

يقص��د بالھ��امش التس��ويقي بأن��ه ذل��ك الف��رق ب��ين الس��عر ال��ذي يدفع��ه المس��تھلك والس��عر ال��ذي يتقاض��اه 
ن��د بأنه الفرق مابين سعر الشراء وسعر البيع للوحده المعادل��ه م��ن الس��لعه ع ) ويعرفKOHIS١٩٧٢,(  المنتج

للھ��وامش التس��ويقيه ب��الفرق ب��ين اFس��عار عن��د  ) كما يش��ار ٢٠٠٦التسويقي( الزغبي مراحل مختلفه من المسلك 
ويشمل  الھامش التس��ويقي  .  )DAHI and HARNMOND,1977مستويات مختلفه من النظام التسويقي (

ذل��ك تك��اليف ف��ي  ة ا�ستھ5ك بما كل التكاليف المترتبه على حركه المنتجات الزراعيه من نقطة اfنتاج الى نقط
مختلف العمليات والوظائف التسويقيه التي تضيف على السلعه المنتجه منافع إقتصاديه متنوع��ه تجعلھ��ا مرغوب��ه 

) كم��ا يمك��ن الق��ول أن الھ��امش التس��ويقي �ي س��لعه ھ��و  ١٩٩٥أكثر لدى المس��تھلك النھ��ائي ( ص��بحي والقني��بط 
ھ��ذه الس��لع م��ن مواق��ع اFنت��اج ال��ى مواق��ع اFس��تھ5ك عب��ر مراح��ل تس��ويقيه   عب��اره ع��ن التك��اليف المرتبط��ه بنق��ل

اجور النقل والتعبئه والتخزين والتصنيع والتحميل والتفريغ ..ألخ  وھ��ذه تمث��ل تك��اليف الوظ��ائف  –مختلفه ومنھا 
ھ��ائي ف��ي الش��كل التس��ويقيه المتنوع��ه الم��ؤداه عل��ى الس��لعه لزي��اده منافعھ��ا ا�قتص��اديه  لتص��ل ال��ى المس��تھلك الن

ى بقبوله ورضاه . كما تتضمن نفق��ات الھيئ��ات التس��ويقيه ظوالمكان والزمان المناسب وبالنوعيه والكيفيه التي تح
أو ما يعرف بالوسطاء مقابل الوظيفه أو الخدمه التسويقيه الذين يقومون بھا مضافاً اليھا ارب��احھم . وتع��د دراس��ة 

م��ن ناحي��ه ، وأس��تخدامھا  ل��دورھا ا�ساس��ي ف��ي فھ��م المش��اكل التس��ويقيهالھ��وامش التس��ويقيه م��ن ا�ھمي��ه بمك��ان 
  . )٢٠٠٤كمقياس لlداء اFقتصادي �ي نظام تسويقي في أي بلد من ناحيه أخرى (ا�كوع 

التس��ويقيه م��ن خ��5ل الحص��ول  ءةكما يمكن ا�فاده م��ن تق��ديرات الھ��امش التس��ويقي ف��ي تحس��ين الكف��ا
كاليف الخدمات التسويقيه وتحسين أس��اليب أدائھ��ا . كم��ا توض��ح الكيفي��ه الت��ي على معلومات تساعد في تخفيض ت

ال��ى المس��تھلك  ھابھ��دف توص��يل تلف الوسطاء والھيئات التسويقيه يتم بواسطتھا توزيع التكاليف التسويقيه بين مخ
  . )١٩٧٠النھائي(النيل 

د الكبي��ره الت���ي تب��ذل ف���ي ا�ھمي���ه والجھ��و لغ��ه وعل��ى ال��رغم م���ن أھمي��ة المعلوم��ات التس���ويقيه البا
اFصدرات والتقارير السنويه ل��وزارة الزراع��ه وال��ري ممثل��ة ب��ا�داره العام��ه للتس��ويق الزراع��ي، اF أن الجان��ب 
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مش التس��ويقيه م��ا زال��ت المتعل��ق بالدراس��ات التس��ويقيه ف��ي ھ��ذه التق��ارير الم��ذكوره والمخصص��ه لتق��ديرات الھ��وا
اFس��واق ف��ي الم��دن الرئيس��يه وF تعط��ى تق��ديرات ع��ن متوس��ط  عل��ى أس��واق أمان��ة العاص��مه وبع��ضمحص��وره 

مم��ا جعلن��ي أق��دم عل��ى ھ��ذه الخط��وه والقي��ام بھ��ذا  الھوامش التسويقيه �ھ��م محاص��يل الخض��ر والفاكھ��ه ف��ي ال��يمن
ر �ھ��م محاص��يل الخض�� متوس��ط الھ��وامش التس��ويقيه يھ��دف بالدرج��ة ا�ساس��يه ال��ي تق��دير البح��ث ا�ول��ي ال��ذي

والتعرف من خ5لھا على واقع التسويق الزراعي الراھن في ب5دنا وھل ھ��ذه التق��ديرات  جمھوريهوالفاكھة في ال
  على ھذه السلع إذا ما قارناھا بالمنافع ا�قتصاديه المرتبطه بھا . يقة مايؤدٮمن خدمات تسويقيهتعكس حق

  مواد وطرق البحث :
الس��لعيه  ھ��ا تمثي��ل المجموع��ه ه ي��راد بتم إختيار أھم سبعه انواع من محاصيل الخضر والفاكھ��ه كعين��

  المقارنه فقط . كفاكھه مجففه كشاھد في البحث لغرض بيبلھذه المحاصيل فض5ً عن إختيار محصول الز
ت��م إحتس��اب الھ��وامش التس��ويقيه لھ��ذه المحاص��يل مح��ل الدراس��ه ب��ين مرحلت��ي الجمل��ه والتجزئ��ه م��ن 

 – ١٩٩٠للم��ده( ھامدن الرئيسيه للجمھوري��ه وأخ��ذ متوس��طاتخ5ل جمع بيانات عن أسعار الجمله والتجزئه في ال
�خ��ذ ھ��ذه البيان��ات  وقد تم ا�عتماد بدرجة أساسيه على الكتب ا�حصائيه للجھاز المرك��زي لlحص��اء ) .٢٠٠٤

فض5ً عن البيان��ات الس��عريه والتس��ويقيه الت��ي أمك��ن الحص��ول عليھ��ا م��ن التق��ارير الس��نوية للمعلوم��ات التس��ويقية 
  عن وزارة الزراعه والري ــ ا�داره العامه للتسويق الزراعي. الصادره

رق��ام القياس��يه لقي��اس وق��د أس��تخدمت ا�س��اليب اFحص��ائيه والقياس��يه ف��ي التحلي��ل ، فق��د أس��تخدمت ا�
لمحاص��يل مح��ل الدراس��ه خ��5ل الم��ده الدراس��يه معززت��اً با�ش��كال البياني��ه كنم��اذج التغي��رات الس��نويه �س��عار ا

كم��ا ت��م التحلي��ل وف��ق معادل��ة ا�نح��دار  جملةـ��ـوتجزئة  لمعرف��ة حرك��ة التغي��رات الس��نويه �س��عارھال��بعض منھ��ا 
ھوامش خ��5ل الم��ده الدراس��يه الذي طرء على ا�سعار وال فة معدFت النمو السنويه والتطورالخطي البسيط لمعر

الع5ق��ه ب��ين  fرتب��اط لتبي��انعام��ل اوإستخراج م يه المقدرةلمتوسطات والھوامش التسويقية المئوليل اثم تحللبحث 
  . المدروسه المدةوالھوامش التسويقيه خ5ل  أسعار التجزئة 

  

  ار المحاصيل محل الدراسه :مبرر إختي
  : سباب اFتيةر والفاكھه  في اليمن لlالخضالمحاصيل لتمثيل مجموعة  وقع اFختيار على ھذه 

          بع���د الحب���وب والم���واد  لغ���ذاء الس���كان ف���ي ال���يمن تش���كل ھ���ذه المحاص���يل ال���نمط ا�س���تھ5كي الغال���بـ��� ١
  اFساسية اFخرى.

% م��ن إجم��الي إنت��اج ومس��احة ٦٧% ، ٧٦ه عل��ى مس��توى اfنت��اج والمس��احه وبواق��ع ي�ھميتھ��ا النس��ب -٢
  ر والفاكھه في الجمھوريه على التوالي.الخض

الي الص��ادرات الزراعي��ه لل��يمن ( كت��اب ه فيما يتم تصديره منھ��ا  ال��ى الخ��ارج م��ن إجم��ي�ھميتھا النسب -٣
  ) ٢٠٠٤اFحصاء السنوي 

عل��ى ه الس��نويه ويا�حص��ائ ه والجمل��ه لھ��ذه المحاص��يل ف��ي الكت��بأس��عار التجزئ�� ع��ن ثم لتوفر البيانات -٤
  مستوى الجمھوريه خ5فاً لبقية المحاصيل ا�خرى.

بصوره طازجه ومباش��ره دون أي  تشترك ھذه المحاصيل في إسلوب تسويقھا وتقديمھا للمستھلك وذلكـ ٥
  تغير يذكر في شكلھا ا�ولي .

  

  التحليل والمناقشه
  

  :ًFمتوسط اسعار التجزئة والرقم القياسي للمحاصيل محل الدراسة:أو  
 t ١٦بواق��ع ١٩٩٣أن أدن��ى متوس��ط  س��عر البط��اط ك��ان ف��ي ع��ام  )١( أتضح م��ن خ��5ل بيان��ات الج��دول

ا�دن��ى بالنس��به لمتوس��طات ١٩٩١ع��امأعتبرو . كس��نه أس��اس ١٩٩٠رعامعتبا) با١٧٨%وبرقم قياسي مقداره ( 
) t لك��ل م���نھم عل��ى الت���والي وبأرق��ام قياس���يه 18,10,15أس��عار الطم��اطم والبص���ل والبامي��ا حي���ث بلغ��ت( 

 )١٩٩٩ أقص��اھا ع��امي( أسعار ھذه المحاص��يل وبلغت . ) للباميا١٢٩) للبصل و(١١١) للطماطم (١11بلغت(
) ١٠٧٧(،)٨٢٢وبأرق��ام قياس��يه بلغ��ت لك��ل منھ��ا( t)٩٧()و٧٤البطاط بواقع (النسبه لمحصول ب ) ٢٠٠٤ (ــ

أي ١٩٩٨وبالنس����به لمتوس����ط أس����عار الطم����اطم والبص����ل فق����د بلغ����ت أقص����اھا ف����ي ع����ام    عل����ى الت����والي .
ن خ��5ل  ويتبين كذلك م .    ) على التوالي١٠٢٢)،(1٨١)t لكل منھا وبأرقام قياسيه قدرة بنحو (٩٢)،(٧٣(

البيان��ات الس��عريه ف��ي الج��دول نفس��ه أن اس��عار س��لع الخض��ر أرتفع��ت بش��كل درام��اتيكي خ��5ل الفت��رتين  الثاني��ه 
-١٩٩٠)مقارنة بما كانت عليه في الفتره ا�ول��ى(٢٠٠٤-٢٠٠٠)و(١٩٩٩-١٩٩٥والثالثه لمدة الدراسه مابين (

مت ھ��ي اFخ��رى لخضريه محل الدراس��ه أتس��) على الرغم من أنھا أي ھذه اFسعار السلعيه للمحاصيل  ا١٩٩٩
ھا في ذلك شأن اFسعار ف��ي الفت��ره اFول��ى. ويرج��ع ھ��ذا التذب��ذب الس��عري الملح��وظ ال��ى م��ا بالتذبذب الشديد شأئ

 خصوص��ية الطل��ب والع��رض عل���ى المحاص��يل الزراعي��ه وأرتب��اط ذل���كب  المتعلق���هيع��رف بالعوام��ل التقليدي��ه 
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تتكدس سلع الخضر في أسواق معدوده بعدد أص��ابع الي��د عل��ى مس��توى حيث الذروه  بالمواسم الزراعيه وأوقات 
اوق��ات  ا في أوق��ات ال��ذروه ث��م تس��تعيدعافيتھا كلم��ا ابتع��دنا ع��نالجمھوريه مما يدفع بأسعارھا الى أدنى مستوياتھ

 التس��ويقيهي المس��تقبل مادام��ت اFجھ��زه ف ا وتتكرر ھذه الحاله في كل سنه ويتوقع لھا أن  تستمرالمواسم تدريجي
الحالي��ه تتس��م بالض��عف الش��ديد و خصوص��ا م��ا يتعل��ق منھ��ا بق��اء اFس��واق الراھن��ه عل��ى حالھ��ا ع��دّاً وعت��اداً دون 

ف��ي  كاف��ة  الض��واحي والم��دن تك��ون ق��ادرة عل��ى   تطور يذكر في السعه والبنيه التسويقيه وعدم بناء المزيد منھا
يه متنوع��ه ومتكامل��ه وم��ن أھمھ��ا  الف��رز والت��دريج أس��تيعاب معظ��م المنتج��ات الزراعي��ه وتق��دم خ��دمات تس��ويق

والتعبئ��ه   والتخ��زين  وحت��ى التجھي��ز والتص��نيع بم��ا يس��اعد عل��ى أنس��ياب الس��لع بس��ھوله ويس��رفي كاف��ة  أنح��اء 
  الجمھوريه ويسمح بالتحكم  بعملية العرض والطلب

  

 الجمھوري<<ة ف<<ي الخض<<ر لمحاص<<يل  وال<<رقم القياس<<ي لمتوس<<ط اس<<عار التجزئ<<ةال<<رقم القياس<<ي  :)١ج<<دول (
(س<<نة اqس<<اس s لك<<ل كيل<<وجرام –باqس<<عار الجاري<<ة  ) ٢٠٠٤ـ  ١٩٩٠( الفت<<رةخ<<kل  اليمني<<ة
١٠٠=١٩٩٠.(%  

ـ<<ـ  ١٩٩٠( خ<<kل الفت<<رةالمصدر: تم حساب متوسطات اKسعار واqرقام القياسية من قبل الباحث أستناداً الي الكتب اKحصائية السنوية 
٢٠٠٤.(  

  ددد
  

ي قطع��ت وھذاما يشاھد وي5حظ في ا�سواق الزراعي��ه ف��ي البل��دان المتقدم��ه والت�� ،وأستقرار ا�سعار
  .    القانونية ذات الع5قة شريعاتالتويقيه وفي سن أشواط كبيره في تطوير أجھزتھا التس

-١٩٩٥ع5وة على ما تقدم خ5ل الفت��ره ( ،في اFرتفاع الملحوظ لlسعار ھمت سا أخرىكما أن ھناك عوامل  
أھمھا يرجع إلى التغيرات اFقتصاديه والجيوسياسيه الكبيره التي ح��دثت ف��ي ال��يمن بع��د تحقي��ق الوح��ده  ،)٢٠٠٤

عي��ه راك��ت أث��ار واض��حه عل��ى كثي��ر م��ن المتغي��رات ا�قتص��اديه أھمھ��ا ف��ي ھ��ذا البح��ث ا�س��عار الزاليمني��ه وتر
  ومن أھمھا : عن تبادل المنتجات بين أجزاء الوطن الواحد الناشئة والھوامش التسويقيه 

أھ��م  تنض��متوال��ذي   ١٩٩٥حي��ز التنفي��ذ بداي��ة ع��اماFداريه الذي دخ��ل وتطبيق برنامج ا�ص5حات الماليه  ) ١
الت��ي كان��ت تق��دم لجمي��ع أن��واع الم��دخ5ت  ، بن��وده الرف��ع الت��دريجي لكاف��ة أش��كال ال��دعم الم��الي والس��عري

 الواض��ح  بشكل خاص أث��ره اع أسعار المحروقاتوكان �رتف ،بھدف أزالة التشوھات السعرية  ، الزراعيه
  .سابقالنحو الملحوظ في الجدول ال كافه على السلع الزراعيهأسعار تفاع على أر

أرتف��اع تك��اليف نق��ل المنتوج��ات  الزراع��ي بع��د تحقي��ق الوح��ده أدى ال��يالنطاق  الجغراف��ي للتس��ويق  )   أتساع ٢
الزراعيه بين أرجاء الوطن الواحد أنعكست أثارھا في إرتفاع أس��عار التجزئ��ه لكاف��ة المحاص��يل الخض��ريه  

 والفاكھيه .
   بب زي��ادة الس��كان وزي��ادة ال��دخول النقدي��ه وأرتف��اع  تزاي��د الطل��ب عل��ى س��لع الخض��روات والفواك��ه ، بس�� ) ٣

ه للخض��روات والفواك��ه أدى ال��ي يلدى شرائح واسعه من الس��كان با�ھمي��ه الغذائي��ه والص��ح الوعي الثقافي
 أرتفاع أسعارھا . 

  

  البيان           
   

  السنه

  الباميا  البصل اqبيض  الطماطم  البطاطا
  السعر

  s/كجم
  

  الرقم
  القياسي

%  

  السعر
  s/كجم

  الرقم
  القياسي

%  

  السعر
  مs/كج

  الرقم
  القياسي

%  

  السعر
  s/كجم

  الرقم
  القياسي

%  
١٠٠  ١٤  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ٩  ١٠٠  ٩  ١٩٩٠  
١٢٩  ١٨  ١١١  ١٠  ١١١  ١٥  ١٨٩  ١٧  ١٩٩١  
١٦٤  ٢٣  ٢٠٠  ١٨  ٢٠٠  ١٦  ١٨٩  ١٧  ١٩٩٢  
١٥٠  ٢١  ١٨٩  ١٧  ١٨٩  ٢٠  ١٧٨  ١٦  ١٩٩٣  
٢٧١  ٣٨  ٢٨٩  ٢٦  ٢٨٩  ٣٥  ٢٨٩  ٢٦  ١٩٩٤  
٤١٤  ٥٨  ٤٣٣  ٣٩  ٤٣٣  ٤٤  ٢٨٩  ٥٣  ١٩٩٥  
٦٤٣  ٩٠  ٥٨٩  ٥٣  ٥٨٩  ٥٢  ٦٠٠  ٥٤  ١٩٩٦  
٥٨٦  ٨٢  ٥٠٠  ٤٥  ٥٠٠  ٥١  ٥٣٣  ٤٨  ١٩٩٧  
٧٠٠  ٩٨  ١٠٢٢  ٩٢  ٨١١  ٧٣  ٧٤٤  ٦٧  ١٩٩٨  
٧٢٩  ١٠٢  ٧٢٢  ٦٥  ٧٢٢  ٥٦  ٨٢٢  ٧٤  ١٩٩٩  
٨٠٠  ١١٢  ٥٧٧  ٥٢  ٥٧٧  ٥٧  ٦٠٠  ٥٤  ٢٠٠٠  
٨٤٣  ١١٨  ٦٦٦  ٦٠  ٦٦٦  ٦٤  ٧٠٠  ٦٣  ٢٠٠١  
٨٩٣  ١٢٥  ٦٥٥  ٥٩  ٦٥٥  ٥٤  ٦٦٧  ٦٠  ٢٠٠٢  
٩٦٤  ١٣٥  ٦١١  ٥٥  ٦١١  ٦٢  ٧٢٢  ٦٥  ٢٠٠٣  
٩٧٩  ١٣٧  ٧٥٦  ٦٨  ٧٥٦  ٧٠  ١٠٧٧  ٩٧  ٢٠٠٤  



Al-Akwa A. A.  

 8648

                         ا�جھ����زه التس����ويقيه المتط����وره م����ن             أنع����دام قابلي����ة معظ����م ھ����ذه المحاص����يل للتل����ف الش����ديد ف����ي ظ����ل  )٤
الى رفع أسعار ھذه السلع والتع��ويض ع��ن الخس��ائر الناتج��ه  مخازن تبريد ونقل مكيف دفع بتجار التجزئه 

) يتض��ح أن أدن��ى س��عر للعن��ب ك��ان ف��ي ع��ام ٢بيان��ات الج��دول رق��م ( وب��النظر ال��ي .  التل��ف ع��ن مخ��اطر
 ر لھم��ا ف��يسبة للبرتقال والم��وز فك��ان أدن��ا س��عوبالن . )t١٠٩ للكيلو وبرقم قياسي ( ٢٥وبواقع  ١٩٩١

) عل��ى ٩٤() و ٩٧تراجعي��ه ق��درة بنح��و ( رق��ام قياس��يةوباأ علي الترتي��ب t ١٥،  ٣٣بنحو  ١٩٩٢عام 
ف��ي ع��ام  محاص��يل الفاكھ��ة أقص��اھاكسنة أساس . وبلغ��ت أس��عار  ١٩٩٠التوالى عن ماكانت عليه في عام 

) .  t٥٥٠ للم��وز وب��رقم قياس��ي(  ٨٨وح��والي ) ٦٨٧بلغ(t للعنب وبرقم قياسي  ١٥٨بنحو  ٢٠٠٤
   ) .٤٤١%t وبرقم قياسي ( ١٥٠أما البرتقال فقد وصل أقصى سعر له في نفس العام 

  

خ<<kل  اليمني<<ه  الجمھوري<<ه ف<<يوالزبيب  الرقم القياسي لمحاصيل الفاكھةمتوسط اسعار التجزئه و:  )٢جدول (
(س<<<<<نة اqس<<<<<اس  .s لك<<<<<ل كيل<<<<<وجرام–عار الجاري<<<<<ة ) باqس<<<<< ) ٢٠٠٤ـ  ١٩٩٠(  الفت<<<<<ره
١٠٠=١٩٩٠.(%  

  

ـ  ١٩٩٠المصدر: ت<<م حس<<اب متوس<<طات اKس<<عار واqرق<<ام القياس<<ية م<<ن قب<<ل الباح<<ث أس<<تناداً ال<<ي الكت<<ب اKحص<<ائية الس<<نوية ل|ع<<وام (
٢٠٠٤.(  

  

  تقدير اqتجاھات الزمنية العامة لمتوسط اسعار التجزئه والھوامش التسويقية:ثانياً:
ه والھ��وامش لمتوس��طات أس��عار التجزئ�� ت��م توفي��ق معادل��ه أتج��اه زمن��ي ع��ام  م��ن الدرج��ة ا�ول��ى

) ال��ي وج��ود ٣روالفاكھة خ��5ل الم��ده المدروس��ه وتش��ير نت��ائج التحلي��ل ف��ي الج��دول (تس��ويقيه لمحاص��يل الخض��ال
لدراس��ه حي��ث تب��ين أن لمتوسطات ا�سعار خ��5ل الم��ده الزمني��ة ل  %١احصائياً ولمستوى معنويه ع5قه معنويه 

t س��نوياً  ٥.١٣,٤.٤٤,٤.٣٩معنوي أحصائي بلغ نحو  بمقدارتزايد بصل اسعار كل من البطاط والطماطم وال
ل البص��ل وق��د % تقريب��ا لمحص��و١٠% لك��ل م��ن البط��اط والطم��اطم و٩% و٨وبمعدل نمو س��نوي ق��در بح��والي 

ي��رات الحادث��ه م��ن التغ %٧٩و %٨٣ش��ير ال��ي أن ح��والي بدFل��ة معام��ل التحدي��د حي��ث ي تأك��دت معنوي��ة التغي��ر
% ٦٦معام��ل التحدي��د ح��والي  بل��غر ك��ل م��ن البطاط��ا والطم��اطم يع��زى لعنص��ر ال��زمن. كم��ا س��عالمتوس��طات أ

 الموض��حه الزمن��ي الع��ام  ا�تج��اه  وبالنسبه لمحصول الباميا فقد اتضح من خ5ل معادلة بالنسبه للبصل اFبيض .
نم��و   س��نوياً بمع��دل)١٠tو ٤معنوي أحصائي بلغ نح��و( بمقدارر الباميا يتزايد سعأن متوسط في نفس الجدول 

مع��ادFت  تق��ديركم��ا ت��م .  ٧٨tالمدروس��ة الب��الغ % تقريب��اً م��ن متوس��ط أس��عار البامي��ا خ��5ل الم��ده ١٣ س��نوي
كم��ا  ي��ر إحص��ائياً حي��ث ثبت��ت معنوي��ة التغ اFتجاه الزمني العام لمحاصيل الفاكھة محل الدراس��ه والزبي��ب ك��ذلك ،

ت ال��ذي تمي��زاFس��عار  نمو.فعلى الرغم من التزايد البطيئ لمعدFت تشير الي ذلك نتائج التحليل في نفس الجدول
t ٤٣التزاي��د الس��عري ل��ه س��نوياً  مقدار حصول الزبيب الذي بلغر والفاكھة مقارنة بمحاصيل الخضمن  كل به

 ديتزاي��سجل لمحاصيل الفاكھ��ة وج��ود أتج��اه  البسيطاF أن نتائج اFنحدار ، %٧٠تقريباً وبمعدل نمو سنوي بلغ 
معنوي��ة  ثبت��تن��ب والم��وز والبرتق��ال عل��ى التوالي،وللع t تقريباً )٧، ٥، ١٠يط لمتوسط اFسعار بلغت (ولو بس

  البيان         
  

  السنه

  الزبيب  البرتقال  الموز  العنب
  السعر

  s/كجم
  الرقم

  القياسي
%  

  السعر
  s/كجم

  الرقم
  القياسي

%  

  السعر
  s/كجم

  الرقم
  القياسي

%  

  السعر
  s/كجم

  الرقم
  القياسي

%  
١٠٠  ٥٧  ١٠٠  ٣٤  ١٠٠  ١٦  ١٠٠  ٣٢  ١٩٩٠  
١١٨  ٦٧  ١١٥  ٣٩  ١٠٠  ١٦  ١٠٩  ٢٥  ١٩٩١  
٢٢٥  ١٢٨  ٩٧  ٣٣  ٩٤  ١٥  ١٣٠  ٣٠  ١٩٩٢  
٢٦٥  ١٥١  ١٢٦  ٤٢  ١١٩  ١٩  ١٥٢  ٣٥  ١٩٩٣  
٣٩٠  ٢٢٢  ١٧٤  ٥٩  ١٨٨  ٣٠  ١٩٢  ٥٢  ١٩٩٤  
٦١١  ٣٤٨  ٢١٢  ٧٢  ٢٤٤  ٣٩  ٣٣٩  ٧٨  ١٩٩٥  
٦٩٨  ٣٩٨  ٣٥٦  ١٢٤  ٣١٩  ٥١  ٤٥٦  ١١٤  ١٩٩٦  
٧١٩  ٤١٠  ٣٢٤  ١١٠  ٣١٩  ٥١  ٥١٧  ١١٩  ١٩٩٧  
٧٩٠  ٤٥٠  ٢٩٤  ١٠٠  ٣١٣  ٥٠  ٤٩٦  ١١٤  ١٩٩٨  
٧٧٢  ٤٤٠  ٢٨٥  ٩٧  ٣١٩  ٥١  ٤٧٠  ١٠٨  ١٩٩٩  
٨٣٠  ٤٧٣  ٢٦٥  ٩٠  ٣١٣  ٥٠  ٤٤٣  ١٠٢  ٢٠٠٠  
٩٠٢  ٥١٤  ٢٨٨  ٩٨  ٣٣١  ٥٣  ٥١٣  ١١٨  ٢٠٠١  
٩٨٨  ٥٦٣  ٣١٢  ١٠٦  ٣٥٦  ٥٧  ٥٤٨  ١٢٦  ٢٠٠٢  
٩٦٥  ٥٥٠  ٣٨٨  ١٣٢  ٤٥٠  ٧٢  ٦٦١  ١٥٢  ٢٠٠٣  
١٢٣١  ٧٠٢  ٤٤١  ١٥٠  ٥٥٠  ٨٨  ٦٨٧  ١٥٨  ٢٠٠٤  
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% ٧٨ا وح��والي م��% لك��ل منھ٨٩بدFل��ه مع��ام5ت التحدي��د لك��ل م��ن العن��ب والم��وز الت��ي بلغ��ت  إحص��ائياً يرالتغي
  للبرتقال.

  

الفت<<رة خ<<kل  ر والفاكھ<<ة يل  الخض<<معادqت اKتجاه الزمني العام لمتوسط أسعار التجزئ<<ة لمحاص<<:  )٣جدول (
)٢٠٠٤-١٩٩٠(.  

Yt  *للمحاصي sل المدروسة.=القيمة التقديرية لمتوسط اسعار التجزئة بال t     ١٥...................١,٢,٣=الزمن  
  

) ٤لي��ل المب��ين ف��ي الج��دول (ر والفاكھ��ة فق��د بين��ت نت��ائج التحه للھوامش التسويقيه لك��ل م��ن الخض��أما بالنسب
ا�تج��اه الزمن��ي الع��ام ح��دوث زي��ادة بطيئ��ه وطفيف��ة ف��ي مع��دFتھا الس��نوية مقارن��ة بالھ��امش التس��ويقي  لمع��ادFت

%، حي��ث ثبت��ت معنوي���ة t١٩ تقريب��اً ف��ي الس���نه وبمع��دل نم��و س��نوي بل��غ  ١٢ بمق��داري تزاي��د للزبي��ب ال��ذ
تزاي��د س��نوي ف��ي الھ��امش  مق��داربينما حصل أعلى  . ٠.٠٧٥بدFله معامل التحديد المقدر بحوالي  التغيرأحصائياً 

% تقريب��اً ١٧سنوي بل��غ  t في السنة بمعدل نمو٣التسويقي في أطار مجموعة الخضار لمحصول الباميا بنحو 
ف��ي الھ��امش التس��ويقي للبامي��ا ينس��ب لعام��ل  الحادث��ةي��رات % م��ن التغ٩١التحدي��د ال��ي أن ح��والي ويش��ير معام��ل 
 ت��م للفواك��هف��ي أط��ار المجموع��ة الس��لعيه لھ��ذا المحص��ول . و إحص��ائيايع��زز م��ن معنوي��ة التغي��ر  ال��زمن وھ��و م��ا

t ف��ي الس��نة بمع��دل نم��و  ٢ث بل��غ أعل��ى تزاي��د س��نوي للبرتق��ال ،حيالعام أيضاً الزمني  اFتجاهمعادFت توفيق 
بالنس��بة  أم��ا.  المدروس��هt خ��5ل الم��ده  ١٥% تقريباً من متوسط الھ��امش التس��ويقي للبرتق��ال الب��الغ ١٣سنوي 

 الھ��امش التس��ويقي لھ��ذالتطور ،التب��اطئ الش��ديد البس��يط ين من خ5ل تحليل نتائج اFنح��دارلمحصول العنب فقد تب
ف��ي الس��نة بمع��دل نم��و  t)٠.٦١التزاي��د الس��نوي للھ��امش (مقدارالمحصول خ5ل الم��ده المدروس��ة ، حي��ث بل��غ 

ھر وأض��حاً وبمعنويه أحصائيه ضعيفه وھ��و م��اظ لھذا المحصول% من متوسط الھامش التسويقية ١٢سنوي بلغ 
التس��ويقي للعن��ب م��ايمكن أن % م��ن التغي��رات الحادث��ه ف��ي الھ��امش ١٥معام��ل التحدي��د ال��ذي ق��در بنح��و  لمؤش��ر

5ً التي تطرء على أسعار التجزئ��ه ،فض�� للتقلباتيعزى لعامل الزمن والباقي لعوامل أخرى يرجع جزء كبير منھا
دون  مباش��رهعن ش��يوع ظ��اھرة تس��ويق منتج��ات الفواك��ه م��ن قب��ل المنتج��ين أنفس��ھم وبيعھ��ا للمس��تھلكين بص��وره 

ل��ي أزدي��اد المع��روض منھ��ا ف��ي أس��واق التجزئ��ه  مم��ا يتس��بب ف��ي المرور بھ��ا ف��ي أس��واق الجمل��ة وھ��و م��ايؤدي ا
  أنخفاظھا وتخلفھا عن أسعار الجملة .

  ثالثاًً◌ : تقديرات الھوامش التسويقية :
لق��د ت��م أحتس��اب الھ��امش التس��ويقي كنس��بة مئوي��ة م��ن أس��عار التجزئ��ه الت��ي ت��م جمعھ��ا وأحتس��اب 

ه ومقارنتھا  ياسعار الجمل��ه Fعط��اء مؤش��ر بس��يط ع��ن متوسطاتھا على مستوى الجمھورية خ5ل المده المدروس
طبيع��ة الھ��وامش التس��ويقية ف��ي ال��يمن �ھ��م منتج��ات الخض��ر والفاكھ��ة مح��ل الدراس��ة عل��ى أعتب��ار أن التك��اليف 

  التسويقية بين أسواق الجملة وأسواق التجزئة تدخل ضمن سعر البيع في أسواق التجزئة.
  أليھا سابقاـًـ تكاليف النقل والتخزين و الفرز والتدريج .......الخوتشمل ھذه التكاليف كما سبق اFشاره 

  المحاصيل
  
  

معدل النمو   المعنويه  F  تحديدمعامل ال  معادqت اKتجاه الزمني العام
  السنوي%

Yt = a + b x R 2 %  
  Yt=48.5+5.13x 0.83  64  **  8  البطاط

  Yt=45.5+4.24x 0.79  49  **  9  الطماطم
  Yt=44.5+4.39x 0.66  25  **  10  بصل أبيض

  Yt=72.3+10.4x 0.74  36  **  13  باميا
  104  **  11  ٠.٨٩  Yt=90.3+9.7x  عنب
 108  **  10  ٠.٨٩  Yt=43.87+4.5x  موز

 46  **  8  ٠.٧٨  Yt=85.1+7.5x  برتقال
 ٧٠  **  Yt=364.87+42.9x  0.95  254  زبيب

معدل النمو   لمعنويه  F  معامل التحديد  معادqت اKتجاه الزمني العام  المحاصيل
  السنوي

Yt = a + b x R 2 %  
  ١٢  **  Y=10.5+1.86x 0.65  250  البطاط

  ١١  **  Y=13.87+1.39x 0.83  63  الطماطم
  ٧  **  7  ٠.٣٧ Y=14.20+1.04x  بصل أبيض

  ١٧  **  127  ٠.٩١ Y=18.67+3.14x  باميا
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المطلق<<ة لمحاص<<يل الخض<<ر والفاكھ<<ة  معادqت اKتجاه الزمني العام لمتوسطات الھوامش التس<<ويقيه :)٤جدول(
  ).  ٢٠٠٤-١٩٩٠خkل الفترة (

Yt  *=.للمحاصيل المدروسة sالقيمة التقديرية لمتوسط اسعار التجزئة بال t     ١٥...................١,٢,٣=الزمن  

  
  : وأھم العوامل المؤثره في التكاليف التسويقية على الرغم من أختkفھا من محصول Kخر ھي

 ت��داولھا   نس��به عالي��ة م��ن التل��ف مم��ا يزي��د م��ن التك��اليف التس��ويقية أثن��اء ال��ي  واتتعرض الفواكھة والخض��ر ـ١
  مقارنة بكلفة غيرھا من المنتجات الزراعية .

ك��ي ت5ئ��م ذوق المس��تھلك وت5ئ��م أوض��اعه  على ھذه المحاص��يلـ  تعدد الوظائف والخدمات التسويقية المؤداه  ٢
  ة التي تأخذ في التحسن بأستمرار.ا�قتصادية والثقافي

تعدد الوس��طاء ال��ذين يقوم��ون بتأدي��ة الخ��دمات التس��ويقية وأس��تحواذھم عل��ي أكب��ر ف��رق ممك��ن م��ن مايس��تلمه ـ  ٣
  المنتجين ويدفعه المستھلكين.

 عد مراكز اFنتاج عن مراكز ا�ستھ5ك ومايترتب على ذلك من أرتفاع لتكاليف النقل والخ��دمات ا�خ��رىـ  ب ٤
) أن متوس��ط الھ��وامش التس��ويقة لمحاص��يل الخض��ر مح��ل ٥لق��د تب��ين م��ن خ��5ل البيان��ات ف��ي الج��دول ( .

% . وأن أعل��ى ھ��امش ١٧ بنح��واكھ��ة وال��ذي ق��در % مقارن��ة بمثيل��ه للف٢٨وبمق��دار  الدراس��ة ك��ان مرتفع��اً 
وبل��غ  ١٩٩٥% ف��ي ع��ام ٤٦البص��ل ا�ب��يض بمق��دار  كان من نصيب تسويقي في أطار مجموعة الخضار

% يلي��ه م��ن حي��ث اFھمي��ة ٣٣متوس��ط الھ��امش التس��ويقي ل��نفس المحص��ول خ��5ل م��دة الدراس��ة ح��والي 
% وت��أتي البامي��ا ف��ي المرتب��ه اFخي��ره بنح��و ٢٥% ثم البطاط ٣١متوسط الھامش التسويقي للطماطم بنحو 

 ت ف��ي متوس��ط الھ���وامش التس��ويقية ب��ين الخض���ارن التف���اوويمك��ن الق��ول أ.  % خ��5ل م��دة الدراس���ة٢١
لمحاص��يل الخض��ار أكب��ر منھ��ا للفواكھ��ة والفاكھة  خ5ل مده الدراسة  يرج��ع  ال��ي أن نس��بة القابلي��ة للتل��ف 

فض5 عن أن تدني الھامش التسويقي للفواكھة يرجع الي أن نسبة كبيرة من المنتجين Fس��يما م��ن المن��اطق 
ة ف��ي أس��واق التجزئ��ة دون ا�نتاجي��ة القريب��ة م��ن اFس��واق ف��ي الم��دن يقوم��ون بتص��ريف منتج��اتھم مباش��ر

أسواق الجملة مما يؤدي الي كثرة المعروض منھا  في ھ��ذه ا�س��واق وبالت��الي ال��ي ت��دھور  المرور بھا في
الش��يئ نفس��ه عل��ى بقي��ة ا�رق��ام  .وينطب��قأسعارھا وبفارق تراجعي كبير ع��ن أس��عارھا ف��ي أس��واق الجمل��ة 

 أدناه ھما أنموذجين لبقي��ة المحاص��يل لتبي��ان ) ٢,١( واFشكال  ،بين قوسين في نفس الجدول  ه المحصور
 ط��رأت عليھ��الة والتجزئة وطبيعة التغي��رات الس��نوية الت��ي مبالع5قة بين أسعار الجھذه المفارقات الخاصه 

محاص��يل الخض��ار ھنا أن الھ��وامش التس��ويقية ل��بعض التي يمكن سوقھا  والحقيقه .  وسةدرممدة الالخ5ل 
الفت��رة (  خ��5ل والبص��ل ا�ب��يض ١٩٩١الح��ال بالنس��بة للطم��اطم ف��ي ع��ام % كم��ا ھ��و ٣٠ تهف��وق م��ا نس��ب

وغي��اب المن��افع  لھ��ا ) ،تعتب��ر عالي��ة ف��ي ال��يمن أذا ماقيس��ت بالخ��دمات التس��ويقية الم��ؤداه ١٩٩٠ـ��ـ  ١٩٩٢
عموم��اً أنھ��ا المعروف عن ھذه المنتجات ومعظ��م منتج��ات الخض��ار والفاكھ��ة فا ا�قتصاديه الناتجه عنھا . 

  مستھلك بشكلھا الطازج ودون أي تغير يذكر في شكلھا .تقدم لل
اس��ة يرج��ع ال��ي ب��ين منتج��ات الخض��ار والفاكھ��ة مح��ل الدروأن الھ��وامش التس��ويقية وتباينھ��ا       

ا�س��تھ5ك وبقي��ة عناص��ر التكلف��ة مواق��ع بحسب القرب والبعد بين مواق��ع ا�نت��اج وبدرجه أساسيه  تكاليف النقل 
 والعموله والرسوم. لنقلل  ١٠:٤٠:٥٠بنسبة  رسوم السوق ، و عمولة الوسطاء و بينا ھعيتوزيمكن التسويقية 

  
 خkل الفت<<رةه مح<<ل الدراس<<ةھ<<اكالمئ<<وي (%) لمحاص<<يل الخض<<ر والف متوس<<ط الھ<<امش التس<<ويقي :)٥ج<<دول(

  ) في الجمھورية اليمنية .٢٠٠٤ـ  ١٩٩٠(

  ١٢  -  2.2  ٠.١٥  Y=4.93+0.61x  عنب
 ١٣  *  15  ٠.٥٤  Y=6.93+0.88x  موز

 ١٥  -  5.2  ٠.٢٨  Y=15.40+2.25x  برتقال
 ١٩  **  37  ٠.٧٥  Y=62.13+11.78x  زبيب
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  الھوامش التسويقية من قبل الباحث كنسبه  مئويه من سعر التجزئه .المصدر : تم أحتساب 
  

الج��دول  ب��أن ھوامش��ھا التس��ويقية  ف��سن أم��ا بالنس��بة لمحاص��يل الفاكھ��ة والزبي��ب ،فتش��ير البيان��ات ف��ي
تتمي��ز بكث��ره كم��ا ف��ي معظ��م الس��نين  وتدني مستوياتھاالمئوية بشكل عام تميز بالتذبذب الشديد خ5ل مدة الدراسة 

 الت��ي اFس��بابالقيم السالبه المحصورة بين اFقواس وھي تعكس تخلف أسعار التجزئة عن أسعار الجمل��ة ول��نفس 
التس��ويقية قص��يره ال��دروب والمس��الك وق��وة  بقنواتهالتسويق الزراعي في اليمن نظام  ميزيوھذا ماأوردناھا سابقاً 

وقل��ة ع��رض عل��ى اFس��عار بس��بب أوFً محدودي��ة ا�س��واق الريفي��ة ف��ي ض��واحي الم��دن الرئيس��ه ت��أثير موس��مية ال
نتاجي��ه ف��ي لمواس��م اFس��رعان م��اتمتلئ ھ��ذه اFس��واق ف��ي ا كزي��ه الكبي��ره ف��ي الم��دن الكبي��ره ثاني��اً،أذاFسواق المر

أس��عارھا ت��دھور  أزدي��اد مخ��اطري��وحي للم��زارعين بإزدي��اد المع��روض منھ��ا وبالت��الي مم��ا  مختل��ف المحاص��يل
ي��ؤدي  اFس��واق ھ��ذه أسواق التجزئة وكثره المع��رض منھ��ا ف��ي فيتسويقھا مباشره  ھو ويكون البديل بالنسبه لھم

  الي نفس النتيجه المتمثلة بأنخفاض ا�سعار.
  

  خkل المده المدروسه :المطلقه والھوامش  التجزئه سعار: العkقه بين ا اً رابع
لمحاص��يل الخض��ر والفاكھ��ة مح��ل الدراس��ه  المطلق��ة تمت دراسة الع5قه بين أسعار التجزئه والھوامش التسويقية

عل��ى مس��توى  وذلك بإيجاد معامل ا�رتباط . وقد وجد من خ5ل نت��ائج التحلي��ل أن ھ��ذه الع5ق��ه معنوي��ه أحص��ائياً 
  اFتي:% وذلك كما ھو موضح في الجدول ١معنوية 

  
  . خkل المده المدروسه  لخضر والفاكھة لالتسويقية العkقة بين أسعار التجزئة والھوامش  : )٦جدول (

  
  محاصيل الخضار

    معامل اKرتباط
  محاصيل الفاكھة

  معامل اKرتباط
R المعنوية R  المعنوية  

  -  ٠.٤٨٨  عنب  **  ٠.٨٠٦  بطاط
  **  ٠.٧٣٧  موز  **  ٠.٩٥٣  طماطم

  **  ٠.٧٦٢  برتقال  **  ٠.٨٧٥  بصل أبيض
  **  ٠.٨٥٥  زبيب  **  ٠.٨٢٠  باميا

  
) وجود ع5قه طردية بين الھوامش التسويقة وأسعار التجزئة لجمي��ع ٦حيث تبين من خ5ل الجدول (

لخض��ر وخصوص��اً محص��ول المحاص��يل المدروس��ه تراوح��ت ب��ين أرتب��اط ق��وي وموج��ب بالنس��بة لمحاص��يل  ا
) وأرتب��اط موج��ب للم��وز والبرتق��ال ف��ي مجموع��ة الفاكھ��ة الطازج��ة وق��وي بالنس��به للزبي��ب ٠.٩٥٣الطم��اطم (

  ).٠.٤٨٨ومتوسط لمحصول العنب بلغ (
  

  
  النتائج والتوصيات

 

 بأس��عار التجزئ��ة وأن��ه Fتوج��د بش��كل كبي��ر لمحاص��يل الخض��ر والفاكھ��ةف��ي ال��يمن ت��أثر الھ��وامش التس��ويقية ت )١
) المقدر للبصل ا�بيض م��ن محاص��يل R2أرتباط قوي للھوامش بعامل الزمن ويؤكد ذلك أن معامل التحديد (

 ) لكل منھا على التوالي .٠.١٥) ،(٠.٣٧الخضر والعنب من محاصيل الفاكھة بلغ (
مقارن��ة  منخفض��ه تعتب��ر% وأنھ��ا ١٧% والفاكھ��ة ٢٨بلغ متوسط الھامش التسويقي المئ��وي للخض��ار ح��والي  )٢

 % .٥٠أمريكا  و% ٤٥بمثي5تھا في مصر على سبيل المثال 
المس���توى  مس���توى الكفائ���ه أرتف���اعFيعتب���ر مؤش���راً عل���ى  المطلق���ة التس���ويقيةأنخف���اض  نس���بة الھ���وامش أن  )٣

لخض��ار والفاكھ��ة ف��ي ال��يمن ف��الم5حظ أن معظ��م س��لع الخض��روات والفواك��ة والس��عريه لمحاص��يل ا التس��ويقية
دونم��ا أي تغي��ر ي��ذكر ف��ي ش��كلھا اسه تس��وق بص��ورة مباش��ره وطازج��ه للمس��تھلك ھا المحاصيل محل الدرنوم

)٢٦  ٣٠  ٣٠  ٢٧  ٢١  ٣١  ٣٠  ١٧  ١٨  ٩  ١٣  ١٣  ١٧  ١١  )٧  
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المض��افه خ��5ل العملي��ه التس��ويقيه لھ��ذه المحاص��يل ھ��ي المنفع��ه المكاني��ه ف��ي ه دا�قتصادية الوحي��وأن المنفعه 
 .ظل أنعدام المنافع اFقتصاديه اFخرى 

 ويقية خ5ل مدة الدراسه .وجود أرتباط قوي وموجب بين أسعار التجزئه والھوامش التس )٤
ير التس��ويق الزراع��ي ف��ي تط��وم��ن ش��أنھا أن تعم��ل عل��ى  كما يمك��ن أن نق��دم بع��ص التوص��يات الت��ي 

 الخ��اص والمخ��تلط و نأن تكون محل أھتمام الدوله والمس��تثمرين ف��ي القط��اعي يجب ومه متكامله اليمن كمنظ
  من خ5ل ا�تي : التعاوني 

وتجمي��ع الطاق��ه اFنتاجي��ه الريفي��ه والمركزي��ه ف��ي الم��دن الريفي��ه Fس��تيعاب  بناء وتجھيز المزي��د م��ن اFس��واق )١
ح بع��رض بشكل يس��م التسويقيه المتطوره  المرافق والخدماتمن الخضار والفاكھة وتجھيزھا بكافة  هالمتزايد

 . التلف Fضرار المحصول بصوره جيده Fطول مده ممكنه من دون أن تتعرض
الع��رض  تنظ��يم عملي��ة بم��ا م��ن ش��أنه نش��اء مخ��ازن التبري��د ف��ي أس��واق الجمل��ة أ مج��ال تش��جيع اFس��تثمار ف��ي )٢

من خ5ل حفظ ھذه المنتجات لحين اFحتياج أليھ��ا يك��ون متزاي��داً ف��ي كاف��ة أس��واق  وإستقرار ا�سعار والطلب
 .الجمھوريه

 .يةعلى كافة ا�سواق الرئيسة في الجمھور وتعميمھاتطوير منظومة شبكة المعلومات التسويقيه  )٣
 بكاف��ة العملي��ات التس��ويقيهعل��ى العناي��ه  وحملھ��مبا�رشاد التس��ويقي لزي��ادة وع��ي المنتج��ين  كما يجب اFھتمام )٤

 عملي��ة  العبوات المناسبه لتقليل الفاق��د أثن��اء الي أختياروتدريجه عملية جني المحصول وفرز الثمار  أبتدءاً من
 النقل .

 التسويقيه . تلك التي تھتم بدراسة التكاليف  والھوامش  أجراء المزيد من الدراسات التسويقية وخصوصاً  )٥
تش���جيع قي���ام المزي���د م���ن الجمعي���ات التعاوني���ه الزراعي���ه وخصوص���اً ف���ي مج���ال التس���ويق الزراع���ي ودع���م  )٦

 الصادرات الزراعيه.
سن القوانين والتشريعات المنظمة لعملي��ة تب��ادل الس��لع الزراعي��ه داخ��ل ا�س��واق وبم��ا يمن��ع الغ��ش والت5ع��ب  )٧

المنتج��ات اليمني��ه ف��ي اFس��واق  ةالمحلي��ه ويح��افظ عل��ى س��مع لش��ريفه داخ��ل اFس��واقة وا�ض��رار بالمنافس��
 .اFجنبيه
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  المراجع
  

توزي��ع عم��ان ،اFردن،الطبع��ه اFول��ى، الزغبي عاكف  مبادئ التسويق الزراعي ،دار الحام��د للنش��ر وال .١
٢٠٠٦. 

نش���ر ،المملك���ه العربي���ه القني���بط ،التس���ويق الزراع���ي  دار الم���ريخ لل ومحم���دص���بحي محم���د أس���ماعيل  .٢
 .١٩٩٥السعوديه ،

تسويق ا�عناب في الجمھوريه اليمني��ه ،دراس��ة أقتص��اديه تحليلي��ه ـ(أطروحه)مقدمه  اFكوع أحمد على  .٣
ة دكت��وراه فلس��فه ف��ي ا�قتص��اد الي مجلس كلية الزراعة في جامعة بغداد وھي جزء من متطلب��ات درج��

 .٢٠٠٤ي الزراع
المطبوع��ات الجديده،ا�س��كندريه ، الطبع��ه واعد وا�س��اليب التس��ويقيه ـ��ـ دارالق الفيل أحمد محمد توفيق  .٤

 .١٩٧٠، ا�ولى
) ٢٠٠٥ر التاس��ع (التقري��ر الس��نوي للمعلوم��ات التس��ويقية ب��أھم ا�س��واق الرئيس��ة ف��ي ال��يمن ، ا�ص��دا .٥

 اFداره العامه للتسويق الزراعي ،وزارة الزراعه والري.،٢٠٠٦صنعاء مايو 
) الجمھوري��ة اليمني��ه ،وزارة التخط��يط والتع��اون ٢٠٠٤ـ��ـ ١٩٩٠لlع��وام م��ن( كتب اFحصاء السنويه  .٦

 الدولي ، الجھاز المركزي لlحصاء ،صنعاء.
1) Dahi D.C.and HARNMOND .J.W(1977)Market and price Analysis:The 

agricultural  Industries ,Mc Graw hill lnc . 
2) Kohls ,Richarcl .L. Marketing of  Agricultural  products , Op .cit. p.66. 
 

ESTIMATION OF MARKETING MARGINS FOR THE MOST 
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ABSTRACT 
The main objective of this study is to estimate the marketing margins of the 

most important vegetables and fruits commodities, produced and marketed in 
Republic of Yemen. Different analytical and statistical tools were applied to analyze  
the trends and changes associated with retail prices and margins during the period 
of(1990-2004).the result showed that the average estimated margins for vegetables 
and fruits are 28%,17% respectively .such margins showed the weakness and 
limitation of marketing services provided to vegetable and fruit crops. It is 
recommended that the efforts should be directed by government and capital owners 
toward increased investment in the area of agricultural marketing, strengthening its 
tools and equipments and establishment many farm cooperatives specialized in 
agricultural marketing.     


